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INTRODUCAO

Amazonia, lugar de extenso territdrio que abriga multiplas culturas, lugar de tradicao,
mas também de constantes ressignificacdes, lugar que se tornou tdo préximo do resto do
mundo e o mundo de quem vive nessa imensa floresta. Neste lugar, em uma dessas tantas
localidades, de povos e culturas, foi desenvolvida essa pesquisa.

O cotidiano sempre foi uma questdo que me chamou atencdo. O que serd que fazem
pessoas que moram aqui ou ali? Por que fazem dessa forma? O que os levou a fazer assim?
Foram essas perguntas que me conduziram em diversas pesquisas no meio académico e me
trouxeram até o presente trabalho intitulado “O consumo na Vila Cearazinho: resisténcias e
apropriagdes midiaticas”, no qual pretende-se responder ao seguinte questionamento: como 0s
moradores da Vila Cearazinho, localizada no municipio de Braganca, no estado do Para,
consomem bens materiais a partir das relagdes com as midias? Assim, o objetivo principal foi
analisar o consumo de bens materiais pelos moradores com base nas relacbes com as midias
radio, televisdo e internet.

Para esta pesquisa, sdo consideradas midias, o conjunto de emissoras de radio,
televisao e sites da internet. E, dentre os produtos de consumo, foram considerados os de uso
domeéstico, de trabalho, lazer, vestuario, materiais de construcdo, alimentacdo, cosméticos e
medicamentos.

O consumo serd abordado segundo Canclini como “conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriagdo e 0s usos dos produtos” (2005, p.53). Deste
modo, procura mostrar que 0s bens materiais s6 sdo assim consumidos porque houve a
apropriacdo de bens simbolicos, como valores, crencas, aspectos de sociabilidade e formas de
linguagem.

A Amazbnia, em regifes mais afastadas dos centros urbanos, ainda possui enormes
caréncias de estradas e aportes que possibilitem o transito de pessoas, fazendo das midias um
meio de dialogo com outras comunidades que pertencem a diferentes culturas. Desta forma,
faz-se necessario compreender 0 uso das midias no cotidiano e os significados atribuidos as
mensagens.

A Vila Cearazinho possui 285 habitantes e sua ocupacdo faz parte da historia de
colonizagdo da regido bragantina onde a agricultura teve papel fundamental. Até os dias
atuais, a plantacdo de mandioca ¢ um trago cultural marcante na vila e também o principal

meio de renda que os levou a adotar uma série de comportamentos frente as midias e
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consequentemente ao consumo. Assim, torna-se relevante entender de que maneira 0S
moradores da Vila Cearazinho justificam, compreendem e praticam o consumo, a partir de
suas relacdes com as midias, em um tempo no qual os interesses das mesmas ndo se resumem
mais aos centros urbanos, mas ampliaram seus olhares para as areas rurais de forma efetiva.
Midias que enxergam mercados ou pessoas, ou talvez ambos, e que influenciam nos modos do
consumo e nas transformacGes da cultura local, ndo de modo passivo como serd abordado
adiante, mas a partir de um imaginario préprio criado por meio de trocas simbdlicas.

Para Dutra (2009), mesmo quando a sociedade se esconde com conceitos criticos
contra as midias, torna-se quase impossivel se distanciar dos sistemas discursivos destas que
invadem o cotidiano que, por meio de informagOes globais e locais, possibilitam a
heterogeneidade de informacdes na vida das pessoas que passam a assumir tais discursos, sao
produtoras e produtos dos mesmos.

A Vila Cearazinho ordena significados diferentes a respeito do consumo, evidenciando
0 que abordou Martin-Barbero (2004) sobre uma cartografia que se movimenta em fronteiras
e identidades. No modo espacial, com fronteiras territoriais, que sdo moldadas por ideologias
religiosas e econémicas, as quais dividem o lugar em duas partes, e também configuram
visGes divergentes sobre interpretacbes das mensagens midiaticas e consequentemente a
respeito do consumo. Neste trabalho, quando se refere a Vila Cearazinho, se fala a respeito da
vila de um modo geral e, para as especificidades, trata-se como Comunidade-A e
Comunidade-B.

Do ponto de vista metodoldgico, utilizou-se a histéria oral como principal recurso de
pesquisa em abordagens fundamentalmente qualitativas, pois privilegia o sujeito em sua fala,
a vida por meio de quem a vive, por quem testemunhou um fato e ouviu de alguém um relato.
Ou seja, o cotidiano e os significados que os proprios sujeitos atribuem a diferentes praticas.
Em alguns pontos especificos utilizou-se a abordagem quantitativa a fim de levantar
informacdes da realidade estudada. Foram feitas também observacdes no campo do cotidiano,
dos objetos que circulam e do modo como 0s sujeitos interagem com 0s mesmos, 0 que levou
a analise de fotografias do local.

As narrativas coletadas pelas fontes orais sdo capazes de mostrar “com mais clareza as
verdadeiras razbes de uma decisdo [...] que se penetra no mundo do imaginario e do
simbolico” (JOUTARD, 2000, p.34), pois nelas estdo as visdes particulares dos sujeitos sobre
suas vidas, tanto do tempo presente quanto percepcdes do passado. O uso da historia oral deu-
se também pelo fato de ter uma maior compreensao das narrativas que circulam pela vila no

cotidiano dos sujeitos.
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A perspectiva da historia oral leva a compreender, ainda, que essas visdes particulares
sdo coletivamente construidas e, portanto, a memdria coletiva € importante instrumento no
sentido de compreender como as pessoas constroem e dinamizam processos sociais, como a
subjetividade se expressa e como atribuem significados as situacfes sociais. Para Ferreira
(2000) valorizar os testemunhos resgata a importancia das experiéncias individuais, desloca o
interesse das estruturas para as redes, dos sistemas de posi¢des para as situagdes vividas e das
normas coletivas para situac¢des singulares.

Segundo Benjamin, a sociedade relaciona a sua organizacdo coletiva ao passado
comum que tiveram e que esta “permanentemente vivo nos relatos dos narradores” (1994,
p.68) ao longo da historicidade do local. Desta forma, as narrativas séo capazes de se referir
ao passado e por isso também fazem uma projecdo ao futuro, devido ao processo de
aprendizagem.

A pesquisa versa sobre a contemporaneidade e, embora situada no tempo presente,
mostra como as memdrias estdo inseridas no meio, bem como os sentidos dados a essas
memorias que sdo compostas de elementos reais e simbdlicos, além de constituirem as
representacdes do mundo, as identidades. Ao escutar uma narrativa, percebemos sentimentos
e comportamentos atuais, mas que foram construidos no decorrer da historia de vida e do
espaco que 0s sujeitos ocuparam a cada novo acontecimento presente ou descobertas do
passado. Acontecimentos estes que se transformam em aprendizado e, adquirindo forma de
narrativa, revelam representacdes dos sujeitos acerca da realidade.

A oralidade esta ligada aos sujeitos, sendo resultante de combinacgdes realizadas pelo
falante utilizando o codigo da lingua, segundo Peter (2003). Para Marcuschi (2001) a
oralidade é inerente ao ser humano e é mediada pela linguagem, que é uma representacdo do
pensamento e do conhecimento, isto €, um modo de acdo interativa, formadora da narrativa a
qual expressa como 0S sujeitos sentem e pensam, ou seja, como atribuem significados as
coisas. Desta forma, a narrativa esta intrinsecamente vinculada & memoria, na qual ocorre em
duas temporalidades, trazendo do passado informaces e sentimentos ao presente.

Halbwachs (2004) diz que as narrativas mostram a sociedade através das visbes de
grupos que expdem seus conhecimentos sobre acontecimentos do passado, estabelecendo
relaces entre o geral e o particular de um lugar, acentuando que 0s sujeitos incorporam as
memorias historicas nas memorias individuais e coletivas que formam produgdes simbdlicas.

Para a elaboragdo do presente trabalho foram também realizadas revisGes
bibliograficas com autores de areas do conhecimento distintas, como a sociologia, a

comunicacdo, a histéria, a antropologia e a area da linguagem, a citar Baczo, Bauman,
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Bourdieu, Canclini, Certeau, Ferreira, Alberti, Focault, Gueertz, Halbwachs, Le Goff,
Thompson, Hoff e Williams.

Para o alcance dos objetivos da pesquisa foram coletadas 57 (cinquenta e sete)
narrativas, sendo uma pessoa por residéncia. Assim, foram entrevistados 13 jovens, 30 adultos
e 14 idosos com a finalidade de atingir todas as faixas etarias e compreender as multiplas
experiéncias e as inumeras competéncias culturais como salientou Martin-Barbero (2004),
haja vista que entrelacam os saberes, 0s imaginarios e as memdrias.

Essas narrativas possibilitaram observar a relacdo dos moradores com as midias e 0
consumo de produtos, tais como 0s programas que assistem com mais frequéncia, o contetido
dos mesmos e a medicdo do consumo; as mesmas também permitiram compreender 0s
processos de influéncia em que o cotidiano se intersecta com 0s meios comunicativos.
Também foram realizadas entrevistas com o jornalista da emissora de radio do municipio de
Braganga que possui maior audiéncia na vila, assim como foram analisadas mensagens de
sites e redes sociais da internet com as quais os moradores interagem.

Para Ferreira, Fernandes e Alberti (2000), o uso das fontes orais em uma pesquisa
oferece voz aos que sdo excluidos e/ou esquecidos e possibilita o conhecimento sobre o
passado através de experiéncias de quem vivenciou ou escutou relatos transmitidos por
geracOes. Esses elementos por sua vez, auxiliam na compreensdo da sociedade através dos
sujeitos e suas versdes, ndo sO nos aspectos materiais, mas subjetivos, e é nesse sentido de
valorizacdo da memoria nas fontes orais que a historia oral se afirma e nos revela outra forma
de entender o objeto de estudo em uma pesquisa.

Tomando como base os conceitos acima tratados, € possivel visualizar a importancia
da histéria oral que serd abordada por percorrer representacGes de carater amplo, mas que
encontram-se entrelacadas com especificidades sociais da comunidade. Dessa forma, a
oralidade como fonte de pesquisa esta associada aos imaginarios construidos pelos sujeitos;
tais imaginarios muitas vezes s estdo expostos no cotidiano e no que as narrativas contam.

Conhecer como os sujeitos dinamizam o0 consumo exigiu um esforco aproximado do
que Geertz (1989) destacou como uma descri¢do densa dos aspectos da vida social, pois
descrevé-los é essencial para compreender as interpretacbes dos moradores da Vila
Cearazinho acerca da pratica de consumo e de que forma a relacdo com as midias sustenta ou
ndo tal pratica. O ato de ver, ouvir e navegar na internet ndo se constitui como acdo sem
qualquer consequéncia ou mesmo acdes realizadas sem motivo, haja vista que na relagdo com

0s meios de comunicagdo h& trocas que ao olhar de Malinowski (1976) quando relatou o
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sistema de comércio do Kula, vdo além de coisas trocadas. No caso da pesquisa, envolvem
resisténcias e apropriagoes que refletem na transformacao da cultura.

Para responder as questfes propostas na pesquisa, a dissertagdo estd dividida em
quatro capitulos. O primeiro capitulo objetiva contextualizar o local onde foi desenvolvida a
pesquisa a fim de possibilitar maior compreensdo acerca dos significados atribuidos as
situagdes sociais mediante o conhecimento de aspectos da vida diaria dos moradores.

No segundo capitulo discutem-se as relagdes comunicacionais, em um primeiro ponto
focou-se na producdo e recepcdo de mensagens das midias. No segundo ponto discorrem-se as
especificidades da televisdo, radio e internet no cotidiano da Vila Cearazinho, a fim de
estabelecer uma abordagem sobre historia, tradi¢do e realidade local.

O terceiro capitulo retrata o consumo em diferentes momentos da histéria de
Cearazinho que, por meio das narrativas, desvela saberes transformados a partir dos
significados atribuidos a ele. A fim de explorar as fases do consumo aborda-se sobre 0s
produtos consumidos, bem como as resisténcias e apropriagdes realizadas.

No quarto capitulo, faz-se a discussdo de como os membros da cooperativa, a qual
alguns moradores da Vila Cearazinho fazem parte, enxergam e lidam com o publico que
consome ou que podem consumir seus produtos, os quais séo feitos para 0 mercado tanto rural

quanto urbano e séo expostos sob o olhar do marketing social.
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CAPITULO 1: OLHARES DE DENTRO

Acdes tém sempre motivos, dos quais podem ter ocorrido em resposta a um momento,
mas que foram originadas por um conjunto de situacdes anteriores. Desta forma, para
identificar e compreender préticas culturais e sistemas de valores ao longo do tempo, que
formam o conjunto de saberes locais, € necessario remontar ao contexto historico do vilarejo e
as teias de significados que o homem teceu (GEERTZ, 1989). Tais significados sao partes que
se interligam expondo que cada grupo percebe a sua historia e a do outro com ldgicas
diferentes, bem como demonstra que, dentro de um grupo aparentemente homogéneo, ha sim
heterogeneidades que sdo compreendidas pelos percursos de cada sujeito, como ocorre na
Vila Cearazinho.

Os grupos se encontram em constante transformacdo social, conforme Thompson
(apud DESAN, 2001). Deste modo, compreende-se que 0s sujeitos constroem e reconstroem
conhecimentos, criam e recriam tradi¢cbes, aprendem com as informacgdes das novas
tecnologias e no convivio com o outro. De forma ndo passiva, eles adequam 0s novos
aprendizados aos seus modos de vida, ou seja, ndo sdo apenas recipientes onde as midias ou
outros sujeitos depositam informacbes e induzem ao consumo, mas sdo seres humanos
pertencentes a uma cultura e ndo apenas recebem informagGes, mas interagem com as mesmas
apropriando-as ao seu modo de viver. A cultura vai moldando-se pelas teias constituidas nos
processos e nas formas do espaco.

Neste sentido, € necessario compreender a vida em movimento e toméa-la como
dindmica, como processual, visualizar encontros e desencontros e entender que tudo dialoga.
Portanto, a histdria e as especificidades dos processos de aprendizagem do grupo que também
constroem o aprendizado de hoje, como a histéria da origem da vila, a natureza, o trabalho, a
religido e a familia, assim como as relagdes com o outro tanto face a face quanto por meio de
tecnologias de informagéo, séo aspectos culturais que definem o consumo.

Nessas relagdes culturais, ha certas ordenagdes que os sujeitos atribuem aos objetos
durante suas trajetorias que, de acordo com Foucault (2005), sdo percebidos por meio do
discurso. Discursos estes que mostram as relagdes de poder existentes em todos nas relagdes
sociais e as transformacgfes nas estruturas sociais quando outros poderes entram em contato
com 0 grupo.

Ainda segundo Foucault (2005), existem regras que permitem a existéncia de uma
enunciagdo, como o contexto historico, as relagdes sociais e a posi¢do que 0 sujeito ocupa.

Assim, uma unica narrativa apresenta multiplos contextos para que o discurso seja formado e,
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deste modo, uma formacédo discursiva cruza com outras. Por este motivo, 0s discursos
existentes nas narrativas, mostram as interpretacdes dos sujeitos no mundo colocando a
linguagem como espac¢o de mediacao entre ideologia e a realidade socio-historica ao qual faz
referéncia.

Assim como Chaui (2000) afirmou que uma pergunta contém Vérias crencas
silenciosas constituidas por sentimentos que alimentam nossa existéncia, entende-se que, em
uma narrativa, ha inimeras crencas, umas mais expostas outras, porém, contidas em palavras,
frases e até modos de falar, que expressam o entendimento do sujeito ou do grupo sobre a
realidade e visdes de mundo que, segundo a referida autora, sdo as ideias, valores e préticas
com as quais uma sociedade apreende e compreende o mundo e a Si mesma, ou Seja,
concepcdes particulares de objetos que fazem parte do cotidiano de forma intrinseca no eu de
cada sujeito.

Tomando como base os estudos culturais de Raymond Willians (2011) — estudioso do
espaco cultural como lugar de significados e valores — e de Canclini (2008), que ressalta o
hibridismo da cultura formado por complexos movimentos de elementos, verifica-se que as
especificidades de cada sujeito permitem olhar suas agdes como produtoras de sentido que
expressam, assim como atribuem significados as situacdes sociais e, desta forma, possibilitam
a abertura do entendimento das relagdes sociais para variados campos do conhecimento, em
um constante movimento de reflexdes e didlogos.

Quando os sujeitos recordam por meio das narrativas, consideram que sua identidade
se apOia naquilo que lembram no ato de contar, mas também no que é esquecido sobre o meio
social nos quais vivem. Os sentimentos sdao compartilhados através das memarias contidas nas
narrativas, como a crenga ou descrenca, e contribuem para a identidade do grupo.

Na Vila Cearazinho a relagdo memdria e histéria ocorre através das narrativas
repassadas entre as geracGes, mas também por meio das narrativas que mostram os discursos
dos sujeitos acerca do consumo, momento pelo qual também expde a interpretacdo destes
moradores sobre suas historias e trajetorias. Desta forma, um estudo sobre a histéria e o
cotidiano do local se faz interessante por oferecer maior entendimento com a finalidade de

explicar alguns aspectos da cultura local do consumo.

1.1 O Percurso Historico: consideracdes acerca do trabalho e comércio em Braganca

Em um dialogo sobre a histdria de Braganga, municipio do estado do Parad onde se

localiza a Vila Cearazinho, alguns aspectos sdo considerados relevantes enquanto ocupagéo
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da regido amazonica, para o entendimento da formacdo da vila e para a compreensdo da
cultura do trabalho no local.

Os franceses chegaram a regido do Caeté em uma expedicéo liderada por Daniel de La
Touche, Senhor de La Ravardiere que, em 1612 fundou o Maranh&o onde estabeleceu aliancas
com os silvicolas, dentre estes muitos Tupinambas e, com a ajuda dos mesmos foram levados
em 1613 para os vales do rio Amazonas. No rio Caeté entraram em contato com os indios da
regido, os chamados Caetés (cuja antiga escrita era Caité ou Cayté), também pertencentes aos
Tupinambas onde, juntamente com eles, formaram um pequeno nicleo urbano. Ja em 1616
ha registros da expedicdo portuguesa comandada pelo alferes Pedro Teixeira na regido
chamada hoje de bragantina, conforme verificado nos documentos da Associagdo Socio-
Cultural e Recreativa de Braganca.

Na época da chegada dos espanhois na regido, posteriormente chamada de Souza do
Caeté', havia entre 20 e 24 aldeias que se presume pertencerem & tribo Tupinamba. Os
indigenas exerceram importante papel na economia, tanto introduzindo costumes de produc¢éo
guanto na mao de obra. Na regido da costa entre o Pard e Maranhdo, em 1621, uma epidemia
dizimou indios de varias tribos, porém mesmo com tamanha perda, foi iniciado o processo de
plantation, o qual consistia em plantagdes de cana-de-acucar. Para incentivar a producdo, em
1745 foram trazidos para a regido colonos agorianos, em um total de trinta casais (ARQUIVO
PUBLICO DE BRAGANCA, 2004). Segundo Blandtt (2009) os negros® também se
instalaram na regido, pois foram trazidos primeiramente por Alvaro de Souza. Para o autor,
existem poucos registros da forca de trabalho negra, embora haja comunidades advindas de
quilombos onde houve engenhos de agucar.

Braganca era um lugar que abastecia parte da Amazonia, principalmente na producéo
de farinha, melaco, tabaco e aguardente, porém ocorreu uma resisténcia na forca de trabalho
compulsoria, a qual se atribui a crise de abastecimento. No entanto, outra forca de trabalho
ganhava impulso, era o campesinato livre. Em decorréncia a estes fatos, em 1875, o
presidente da provincia do Para atesta que a falta de mdo de obra ocasionou a decadéncia da
lavoura. Assim, foram criados dispositivos legais para a ocupacdo de regides fronteiricas a

Braganca, principalmente pela colonizacgdo de estrangeiros, fato justificado pelas informagdes

1 O espanhol Alvaro de Souza recebeu de Felipe III, da Espanha, terras onde desenvolveu um povoado que
colocou 0 nome de Sousa do Caeté que foi fundada em 1634. Apds sete anos, o local foi para o outro lado da
margem do rio, a esquerda, e acima trés quildmetros onde é a cidade de Braganga nos tempos atuais (ARQUIVO
PUBLICO DE BRAGANGA,2004, p. 1701).

2 para se aprofundar sobre negros na regio, ver Blandtt (2009) e Resende (2006).



19

de que estes possuiam formas mais desenvolvidas de agricultura, o que poderia alavancar o
comeércio (LEANDRO, 2010).

A partir de 1875 estrangeiros passaram a ocupar a regido, porém nordestinos também
ocuparam lotes em col6nias agricolas entre Belém e Braganca, atraidos tanto pelo chamariz
da agricultura, jA& que a mandioca era um alimento que abastecia a regido, quanto pela
influéncia dos seringais (PENTEADO, 1967). A construcdo da estrada de ferro Belém-
Braganca, inaugurada em 1883, estimulou as atividades comerciais e favoreceu também a
criagdo de novos nucleos de colonizacdo orientados para a producdo de produtos (CRUZ,
1955).

1.2 Localizando a Pesquisa

A Vila de Cearazinho, localizada no municipio de Braganca, na BR 308, a uma
distancia de 12 km da cidade de Braganca, possui 57 casas e uns 285 habitantes. Segundo a
memoria coletiva dos seus moradores, Cearazinho foi fundada aproximadamente em 1900
quando um homem veio do estado do Ceara com sua familia e construiu a primeira casa na
futura vila. A localidade ficou conhecida como Cearazinho devido a naturalidade e a baixa
estatura do migrante. Este teria aprendido com os habitantes da regido, que descendiam de

antigas tribos indigenas®, como produzir farinha.

Antes ali era so indigena, né... Tinha uma aldeia em Augusto Correa e em toda
aquela regido ali era sé indio, depois que veio surgindo o pessoal. Tudo indica que o
Cearazinho veio devido a regido la ser muito dificil de sobrevivéncia e... Ai ele
migrou de seu estado para 0 nosso estado do Para e encontrou essa regido la
desocupada né? E eu acredito que ele se deu bem, fez sua histéria, né? Fez bem.*

O Cearazinho assemelha-se a outras vilas localizadas as margens da BR tanto na
origem, quanto nas atividades econdmicas e culturais. A origem esta diretamente ligada a
estrada de ferro Belém — Braganca inaugurada em 1883, a qual abriu caminho para um grande
namero de imigrantes na regido, possibilitando assim, o crescimento urbano do municipio e a
formacdo de espacos rurais proximos, que se tornaram abastecedores de alimentos para a

cidade. No percurso da estrada que leva a Vila Cearazinho a partir do municipio de Braganga,

% indios Tupinambas existiam na época da fundacéo e mais tarde também outros indios vindos do sertdo. Viviam
primeiramente nas proximidades do rio Gurupi e Vera Cruz e depois préximo do que hoje é Braganca, em
decorréncia da transferéncia da vila do lado esquerdo do Caeté para o lado direito em 1753. Dentre suas
atividades, faziam coleta de frutas, praticavam a pescaria, aprisionavam formigas voadoras, produziam farinha,
preparavam as raizes e o milho para a producéo do cauim e faziam a salivagdo do milho. As mulheres eram boas
produtoras de farinha, elas faziam farinha fina, curimd, que hoje é chamado de carimd, um mingau de farinha e o
beiju. (extraido de Documentos da Associacdo Sdcio-Cultural e Recreativo de Braganga, 2004).

* Entrevista com Manoel Reis, 43 anos, natural e residente da Vila de Cearazinho; é agricultor e membro da
Cooperativa Mista dos Agricultores familiares dos Caetés (COOMAC). Entrevista concedida na Céritas, no dia
10 de maio de 2013.
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observam-se trés outras vilas: a Vila do Engenho, que possui 164 familias na sua maioria
evangélicas; e a Vila do Campinho, com 35 familias, e a Vila Paraibano, com 12 familias, nas
quais a maioria dos seus moradores sdo catolicos. Outro tragco comum entre essas vilas é o
fato de seus habitantes trabalharem com a producéo da farinha.

No Cearazinho, € perceptivel a existéncia de fluxos diferentes de cotidiano, isto é,
comportamentos que, de modo geral, se diferenciam entre dois espacos na vila nos quais as
relacGes entre os moradores sdo marcadas por questdes como religido e trabalho. Questdes
essas que evidenciam fronteiras, haja vista subdividir a Vila em duas partes que sao movidas
por alguns moradores. Para essas partes chamarei de Comunidade-A e Comunidade-B. Ao
dizer que as fronteiras sdo movidas por algumas pessoas, pretende-se demonstrar que, embora
residindo em uma das partes pertencentes a vila, alguns moradores participam de festividades
comuns a outra parte, visitam parentes e participam de torneios de futebol.

No que se refere a esta fronteira espacial, ha a distin¢do entre os que moram antes e
proximos ao campo de futebol, e os que residem depois do mesmo. Os primeiros sdo
catdlicos, fazem parte dos moradores mais antigos e vivem sob um aspecto comunitario, dai o
porqué de esta parte do Cearazinho ser denominada por uns de vila, e por outros de
comunidade. Estes dividem as casas de farinha (atualmente, trés estdo em funcionamento), e
suas rendas provem, principalmente, dessa producdo. Os que vivem depois do campo de
futebol trabalham com a producgdo de farinha, mas para consumo préprio, possuem vinculos
empregaticios fora da Vila e sdo evangélicos.

Devido a essa fronteira territorial, a essa separacdo dos habitantes tendo como marco
um espaco comunitario, isto €, o campo de futebol, a diferenciacdo quanto ao aspecto
religioso e econdmico criada pelas formas de trabalhos diferentes entre as partes que

compdem a vila, é recorrente ouvir nas falas a divisdo como “nos aqui” e “eles 1a”.

1.3 Comunidade-A
1.3.1 Espac¢o da comunidade/ Espaco da familia

O espago denominado Comunidade-A da Vila Cearazinho possui 26 casas e
aproximadamente 130 moradores. A maioria das casas sao de alvenaria, porém existem as de
pau a pique, divididas em quatro comodos que sdo compartilhados pelos pais e seus cinco
filhos, em media. A construcdo de outras residéncias ocorre quando ha a formacéo de novas
familias e ha casos, com pouca freqiiéncia, de pessoas estabelecerem moradia em outro

municipio.
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Eu nasci no Tijoca® e 0 meu marido é daqui. O nome dele é Antonio Reis. Os pais
dele nasceram e a mée dele ainda vive aqui nesse local [...]. Tenho nove filhos, trés
moram comigo. Todos trés estudam. Tem dois casados que moram aqui ha casa que
eles fizeram e quatro que moram em Belém [...]. Os que moram aqui ndo querem ir
para outro local, aprenderam o trabalho e sabem viver bem aqui.®

No interior da maioria das moradias, pois ha casos em que um ou dois produtos néo
constam, existem televisores, radios, aparelhos de DVD, geladeiras, fogdes, antenas
parabdlicas, sofas, mesas, guarda - roupas, armarios de cozinha, camas e redes. Durante o dia,
a vida nas casas é sossegada, pois neste periodo os adultos se ocupam de atividades externas a
habitacdo como o trabalho na roca, a producéo de farinha, a lavagem de roupas no igarapé e o
trato dos animais. Enquanto que as criancas e adolescentes ocupam-se nas atividades
escolares, no trabalho e no lazer.

As formas de lazer das criangas e dos adolescentes no interior das residéncias
consistem em brincar com brinquedos, assistir televisao e escutar radio, embora também haja
aqueles que gostem de escutar musicas por meio de CD e assistir DVD. Na parte externa das
residéncias, as criancas gostam de tomar banho no igarapé ou brincar nas casas de farinha e
nos espacos comuns da vila, ja os adolescentes preferem conversar e jogar futebol ao som de
masicas. O lazer dos adultos costuma ser conversar tanto nas residéncias quanto nas casas de
farinhas com o radio ligado, assistir a programacdo da televiséo e filmes em DVD.

Na area externa das residéncias existem bastantes arvores, igarapé, poc¢os, rocas, casas
de farinha, animais como cachorros e galinhas, uma fabrica recém construida de oleaginosas,
um campo de futebol, um comércio de utilidades basicas e de bebidas, além de uma igreja
catélica. O movimento é mais intenso nos espacos como as casas de farinha, pois la estdo as
familias produzindo o produto, e nas rocas em tempo de plantio e de colheita.

O trabalho com a farinha esta no centro da teia que envolve as relagdes sociais da
comunidade. As relacbes familiares, a educacdo, a alimentacdo, a religido e a economia
podem ser destrinchadas a partir desse trabalho.

E recorrente, habitantes do Cearazinho que, ao constituirem familia com alguém que
ndo mora na Vila, trazerem esta para o local, pelo fato do lugar oferecer melhores condigfes
de vida econdmica. Esse fator também influencia a formagdo de familias em moradias

proprias, principalmente quando os filhos ja possuem relagdes estaveis e filhos.

1.3.2 Atividades econdmicas

® Tijoca é uma vila localizada na Regi&o Bragantina.
® Entrevista com Maria Oneide, agricultora, 57 anos, nascida no Tijoca e atualmente residente na Vila
Cearazinho. Entrevista concedida em sua residéncia, no dia 10 de maio de 2013.
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A producéo de farinha foi responsavel pela existéncia e crescimento do local, na medida
em que serviu como alimento, autonomia do grupo e processo de sociabilidade. Desta
maneira, a questdo do trabalho com a farinha garantiu a sucessdo de geracdes. Sobre o

trabalho com a agricultura, Manoel relatou:

No6s encontramos a Unica solucdo na agricultura na época para sobreviver. E n6s
caminhamos neste lado, seguimos esta trilha da agricultura. E hoje o ponto forte da
comunidade é a farinha e estamos hoje além da farinha, ja articulando através da
cooperativa’, articulando outras producdes, né? Nés achamos que hoje a farinha esta
sendo muito fraca devido as nossas terras ja terem sido muito usadas, né, agora tem
um anais que dar menos producéo.

Eu aprendi com meus pais né, desde crianca a gente ia la pra casa de farinha e ele
chegava...

- Olha é assim que se faz! Até na hora de botar a mandioca pra amolecer... E a gente
ia pra roca com eles. Eles diziam: Olha, tu pegas assim e limpa a mandioca assim...
E nds iamos aprendendo (pausa). Hoje n6s somos professores, eu digo para o
pessoal... Olha nds somos professores ai.

A narrativa de Manoel aponta para questdes referentes a memaoria, em que 0s mais
velhos da Comunidade-A ensinam 0s mais novos a produzir farinha de mandioca. Percebe-se,
ademais, que as narrativas contadas na comunidade possuem a finalidade social de
transmisséo da tradicdo sendo que esses narradores (professores como destacado na fala de
Manoel) ttm o dever ou a obrigacdo de ensinar, de manter viva na memoria coletiva a
tradicdo por meio das narrativas. O uso do “nds” na fala do narrador, assinala o sentido de
comunidade que possuem, assim como para 0 protagonismo social de quem trabalha em
economia solidéria.

O modo tradicional de cultivar e de preparar a roga na regiao € o corte e a queima. O
periodo que compreende o plantio € constituido pela roca e pela queima, que duram um més;
em seguida tem-se a plantagdo e a capina que é realizada em meses alternados e depois a
colheita, sendo esta feita um ano ou um ano e meio depois da plantacdo. A colheita é
articulada para que todos os meses ocorram e a plantacdo € feita em etapas, geralmente nos
meses de janeiro e junho.

Pra rocar é pelo menos um més adiantado ai eles rocam, queimam e ficam esperando
a chuva... E nessa fase que nés vamos plantar. Depois de plantar a gente vai limpar...

Capinar ela e dar um tempo. Depois de oito meses... Um ano é que vai colher.
Sempre tem o que colher (Maria Oneide).

Na narrativa de Maria Oneide é visivel 0 uso do “nés”. Tal referéncia se justifica

devido a presenca da familia em todas as fases de cultivo e de producdo da farinha, o que

" A cooperativa citada é a Cooperativa Mista dos Agricultores Familiares dos Caetés.
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também influencia na dimensédo da &rea cultivada e na quantidade produzida, pois dependem
do tamanho da familia. A area de cultivo faz parte da propria vila e até 0 momento nao
tiveram necessidade de usar terras de outros donos ou vilas.

Geralmente a farinha é feita uma vez por semana, a frequéncia muda conforme a
necessidade da familia ou pela fase da plantagdo. Homens, mulheres e jovens colhem a
mandioca, depois levam para a casa de farinha onde estdo pessoas de todas as idades. L4, eles
colocam a mandioca de molho em recipientes, descascam, ralam, colocam no tipiti para
espremer, onde o liquido da mandioca é aproveitado em forma de tucupi, peneiram e torram.

A producdo de farinha favorece lagos de amizade com os vizinhos e é dividida por
familia, porém h& somente trés casas de farinha e a espera pela vez de usar ocasiona
conversas, risadas, reunides e troca de experiéncias. As casas de farinha sdo espacos de
sociabilidade onde ocorrem encontros para conversas cotidianas que por vezes decidem o0s
caminhos trilhados pela Comunidade-A.

Essa aproximagdo ocorre ndo somente entre vizinhos, mas entre familiares. Pais e
filhos se encontram na rocga e na casa de farinha diariamente. As criancas, desde os sete anos
de idade, ja comecam a auxilia-los nas tarefas, e essas atividades sdo vistas com normalidade.
Desde muito pequenos eles véo para a casa de farinha com as mées e crescem observando o
trabalho. Quando maiores passam a ajuda-las em atividades que exigem pouco esforco. Para
0s pais, 0 auxilio das criancas significa a certeza de que, na fase adulta, eles terdo um oficio e
a continuidade da cultura do trabalho da farinha.

Dentre os jovens, foi perceptivel a vontade de estudar em cursos técnicos ou
superiores, porém em areas ligadas ao campo e a salde, no intuito de poder ajudar no futuro
da Vila. Os que preferem estudar e futuramente ndo trabalhar no local almejam continuar
morando no mesmo espaco e ter a producdo de farinha como alternativa para aumento de
renda. As narrativas dos moradores mostram que a educacdo familiar € voltada para que
filhos e netos deem continuidade a producdo da farinha, como se observa na fala de Manoel:

Eu me preocupo porque nés levamos eles para o trabalho... Eu levo eles para o
trabalho e eu procuro dar aula mesmo prética. Falo: - Olha o trabalho hoje é esse...
Dessa forma, mas eu falo assim mesmo... Eu ndo quero que vocés continuem sé nessa
aqui, vocés tem a farinha de vocés... Futuramente pra ndo comprar, tem produto de
qualidade, e tem outros produtos da agricultura para fornecer para cidade, para manter
a pessoa la na comunidade, porque uma das minhas preocupagdes é manter esse
pessoal que hoje estdo crescendo ai na comunidade porque é um problema sério na
sociedade, os jovens do interior pegam ensino médio e... migram pra cidade. Chegam
14 vdo pra invasdo, ganhar salario minimo, trabalhar que s6 um desgracado, trabalham
o dia todo, ai ndo tem tempo para o lazer... Ai o que acontece? A mulher pode entrar
na prostituicdo e o jovem pode entrar nas drogas, e eu fico muito preocupado com isso

porque eu ndo quero ver eles nessa situacdo, eu quero ver eles dando exemplo para
sociedade 1a na agricultura.
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A farinha carrega um simbolismo entre os moradores por ser a base para o Cearazinho,
por ser o alimento que sustentou social e economicamente o lugar para que este se mantivesse
como vila e por dignificar os moradores que a produzem até hoje, haja vista ser uma espécie
de dom que eles preservam e repassam. O fato de ainda permanecerem com 0 uso coletivo das
casas de farinha na Comunidade-A € visto também como uma forma de preservar esse
simbolismo, por acreditarem que a cultura do trabalho é de todos. Conseguir ter uma casa e
sustentar a familia é para eles o resultado do que é a producdo de farinha. O fato de também
estarem caminhando para outras vertentes, como é o caso da cooperativa de oleaginosas, €
fruto da venda da farinha que proporciona as relac@es sociais e 0 capital para investimento.

Na producdo de farinha h4 ainda a reafirmagéo da cultura local, pois nela esta contida
as razdes dos modos de viver que sdo seguidos até hoje. Porém, observam-se movimentos em
direcdo a outros estilos de vida que sdo responsaveis pela transformacdo da cultura,
mostrando, assim, que as tradi¢Ges culturais podem se ligar, se contradizer, criar e recriar.

Embora considerada uma vila de agricultores familiares, os habitantes da
Comunidade-A também trabalham em areas diferentes daquela de producdo tradicional da
farinha. Isto ocorre devido a necessidade de aumento da renda para a melhoria da propria
producdo de farinha, ao aumento do consumo de produtos em geral e devido a curiosidade de
se trabalhar em outras profissdes. Também se deve ao fluxo, isto €, o movimento entre
pessoas do Cearazinho e de outras localidades que proporcionam troca de informacdes.

As principais atividades profissionais desenvolvidas sdo a de agricultor familiar com o
plantio da mandioca, milho e feijdo. Tem-se na comunidade, um agente comunitario, um
técnico de enfermagem, um auxiliar de farmacia, um vigia, um pedreiro, um auxiliar de
oficina e um montador de aparelhagem. E necessario ressaltar que a maioria das familias tem
a producdo de farinha como atividade principal, exceto aquelas em que ha pedreiro e vigia
que s6 produzem farinha para complementar a renda. Das 26 familias da Comunidade-A, 9
contam com o beneficio previdenciario no valor de um salario minimo,em nome de uma ou
duas pessoas por residéncia. Essa renda proveniente da aposentadoria € importante nas
ocasifes de queda na venda da farinha de mandioca. H&4 também ocorréncia de familias (10 ao

todo) beneficiadas pelo Programa Bolsa-Familia® e pelo Programa Bolsa-Escola’.

® O Bolsa-Familia faz parte do programa Fome Zero do Governo Federal e aumenta o consumo por melhorar a
renda.

% O Bolsa-Escola é um programa do Governo Federal que oferece um valor para aumentar o niimero de alunos,
aumenta a renda e 0 consumo.
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Outra atividade praticada na comunidade é a extrativista, com a extracdo de 6leos de
buriti, ucuuba, bacuri, andiroba e murumuru realizada pela Cooperativa Mista dos
Agricultores Familiares dos Caetés (COOMAC)™, voltada para a producdo de cosméticos. A
cooperativa € composta por outras vilas da regido, além do Cearazinho, e € incentivada pela
Céritas Diocesana de Braganca com o apoio da Cooperacdo Alema para o desenvolvimento
(GlZ), 6rgao do governo da Alemanha que, a partir de um acordo firmado em 2007 entre
nacOes, sediou-se em Brasilia para acompanhar e desenvolver projetos em energias
alternativas e florestas tropicais, comecando a trabalhar com a COOMAC em 2008.

A cooperativa existe desde 2010 e no ano de 2014 concluiu a obra de uma pequena
indUstria, localizada na Vila Cearazinho, voltada para extracdo de 6leos. A escolha dessa vila
para abrigar a fabrica ocorreu por seus moradores serem considerados 0s mais presentes em
todas as etapas de formacdo e desenvolvimento da cooperativa. Todos os integrantes
trabalnam na coleta das sementes, extracdo do 6leo bruto, producdo de cosméticos e
comercializacdo, que tem como principal cliente a empresa Beraca, com sede em S&o Paulo,
mas com filial em Ananindeua-Pa. Segundo um funcionéario da GIZ:

La eles extraem 6leo bruto, ndo 6leo refinado ainda. Mas ja foi feito o contato com a
Beraca e ela vai comprar o 6leo bruto deles. Ai ndo vai ser preciso Beraca prensar,
s6 refinar. E também da melhor renda para o Cearazinho porque o 6leo bruto da
mais renda do que sementes. Essa fabrica foi construida em parte pelo dinheiro da

GlZ, as maquinas pelo ldeflor que é um instituto do governo e parte do dinheiro é
deles também. Também tem alguns apoios da Prefeitura de Braganca.™

A GIZ auxilia e promove cursos nas éareas de gestdo, gestdo financeira,
comercializacdo e producdo de cosméticos para 0s cooperados. Desta forma, a cooperativa
avanca a partir das proprias decisdes dos cooperados sem a dependéncia completa que tinham
anteriormente com a Caéritas e 0os demais parceiros como a GIZ e a Prefeitura de Braganca. Os
participantes da COOMAC ndo demonstrarem interesse no desligamento dos projetos da
Céritas, pois existem aspectos politicos que impedem a independéncia da cooperativa, como 0
apoio da GIZ. Segundo Smith:

A gente comecou a trabalhar com eles para eles fabricarem os proprios cosméticos...
A prdpria Beraca mandou vir um especialista de Sdo Paulo semana passada que deu
uma oficina de varios dias pra eles. E dentro da fabrica tem um laboratério que eles

vao usar parte dos dleos que eles mesmos tiraram para fabricar cosméticos e nossos
técnicos de 14 vao ficar acompanhando eles.

10 A cooperativa tera abordagem maior no capitulo 4.
1 Entrevista realizada com Smith, alemdo, funcionario da GIZ e trabalha em Belém-Pa. Entrevista concedida na
GlZ, no dia 8 de julho de 2014.
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As modificacOes de necessidades transformam a forma de sobrevivéncia do grupo que,
historicamente, as viam supridas pelo trabalho com a farinha e hoje comegam a perseguir
caminhos alternativos. Assim, as existéncias de novas necessidades transformam o cotidiano
dos moradores da vila ndo somente no que diz respeito a producdo da farinha, mas em todas
as esferas, haja vista a cultura do trabalho influenciar também nas percepcGes e nos

comportamentos dos habitantes da localidade.
1.3.3 Religiao

O catolicismo*?na comunidade ndo se faz presente somente na vida religiosa, mas
também na vida econdémica, pois a Igreja, junto com a Céritas Diocesana de Braganca,
organizou uma Cooperativa de Economia Solidaria, a COOMAC, que relne algumas
localidades proximas de Braganga como Tauari, Santo Antonio dos Monteiro e Vila Manoel.

O trabalho com a farinha foi a principal causa dos movimentos politicos e religiosos
atuarem nessa area como forma de auxiliar na preservacdo das tradicGes. A ldgica seguida
pela Céritas é de conservacao da cultura e, por isso, para que os agricultores ndo deixem de
produzir farinha, a instituicdo também incentiva outras opc¢des de renda dentro do trabalho
com a terra, a partir da concepcdo de natureza e de cultura amazodnica como fornecedora de
capital e como incremento da renda familiar.

Essa parte do Cearazinho possui uma igreja, a de Santo Antonio, onde ocorrem missas
uma vez ao més, novenas, canticos e uma festa religiosa no més de junho em honra ao
referido a qual possibilita a interacdo entre as vilas. Dentre estas, Cearazinho é um dos lugares
mais desenvolvidos no @mbito religioso, por ja possuir uma igreja com movimentos préprios,
como as novenas e onde a religido é a justificativa para as preferéncias de emissoras.
Movimentos religiosos estdo nas memdrias de moradores que durante anos participavam no

Campinho, como na de Maria de Nazaré™.

Antes nds iamos 14 no Campinho porque aqui ndo tinha igreja. Era missa, novena...
Desde moca eu ia I&. N&o tinha nada pra fazer aqui... Nds iamos. E para ir para
igreja também claro. L& tem muita coisa, a igreja € boa. Ainda tem. Nés nos
uniamos e iamos... Faziamos todas as coisas de religido.

A acdo do tempo mostra na narrativa um aspecto saudosista por parte da narradora,
que ao recordar os espacos fisicos faz alusdo as relagfes de religido, bem como do modo e as

condi¢des com que praticavam esta religiosidade. Ao dizer que ndo tinha nada para fazer no

12 para se aprofundar no tema, ver Blandtt (2009) e Resende (2006).
3 Entrevista com Maria de Nazaré, 75 anos, nasceu e mora no Cearazinho e é aposentada como agricultora.
Entrevista concedida em sua residéncia, no dia 14 de maio de 2013.
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local, mostrou uma das causas que a levavam para a outra vila nos dias de missa, a0 mesmo
tempo, ao relatar que faziam todas as atividades relacionadas a religido, exp6s a assiduidade e
o trabalho religioso intenso que ocorre ao longo do tempo nessa parte da vila. Interessante
ressaltar também que ndo fora mencionada a existéncia de outra igreja na Vila Cearazinho,
evidenciando, assim, que o templo da religido evangélica na localidade ndo data de tempos
anteriores a década de 50.

1.3.4 Comércio

Na producdo de farinha, tanto para a subsisténcia quanto para comercializagéo,
predomina a economia familiar, onde as rocas para plantio sdo divididas por familia e o
trabalho € coletivo. O alimento é vendido, em sua maioria, em Braganga, mas também em
Augusto Corréa e Belém. Nas duas primeiras cidades os produtores vendem por conta propria
nas feiras ou diretamente para os vendedores de farinha. Em Belém, eles somente
comercializam para revenda. Apesar de a principal atividade econdmica ser um trabalho
tradicional na regido, os moradores da Vila se adequam as condicGes de comercializacdo
globais através de novas taticas de vendas, de pablico alvo e inovacgdes na producao.

Por fazerem parte da comercializacdo de um produto regional de Braganca, ao
estabelecerem relacdes de venda com Belém, aprendem a valorizar o nome que a farinha de
Braganca possui e agregam no valor o aspecto qualitativo da cultura da farinha local. Além
disso, os produtores aperfeicoam as técnicas de producdo que aprenderam com seus pais, para
acrescentarem ao produto final maior qualidade e diferencia-lo no mercado.

Na cooperativa de economia solidaria, eles comercializam 06leos e sementes para a
Beraca. Esta, por sua vez, revende para uma empresa de grande porte de cosméticos, bem
como para outros clientes que conseguiram pela amplitude que a cooperativa tomou nos
ultimos anos. Também fabricam cosméticos préprios como 6leos e hidratantes. Desta forma, o
Cearazinho abrange novas visdes, conhece novas percepcdes e tem relagdes com outras
culturas.

A COOMAC possui uma certificagdo organica, a ecocert, com validade para a Europa,
Japdo e Estados Unidos. Esta certificagdo € feita anualmente e aumenta em 20% a venda do
produto. Através dessa cooperativa, 0s produtores tém a possibilidade de fazer diversos
cursos na area de mercado e usam esse novo conhecimento ndo somente para as oleaginosas,
como também para a farinha. Assim, produzem intercdmbios e repassam conhecimentos um
para 0 outro,ou seja, ha trocas de culturas, de conhecimentos, de praticas que entram e saem

na Comunidade-A pelos seus modos de trabalho e pelas midias.



Imagem 1 — Mapa da Vila Cearazinho.

LEGENDA

Mapa elaborado por Antonio Ribeiro.
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1.4 Comunidade-B
1.4.1 Espac¢o da comunidade/ espago da familia

A Comunidade-B possui 31 casas e aproximadamente 155 moradores que residem em
casas de alvenaria e também de pau a pique, compostas por sala, quarto, cozinha e casas de
farinha em seus quintais. Nos espacos publicos hé& postes de energia elétrica, rocas, igarapé,
igreja evangelica e telefone publico. Grande parte das residéncias possui fogdes, geladeiras e
demais eletrodomésticos, guarda-roupas, antenas parabolicas, sofas, mesas, DVD, radios e
televisdes. Na maioria das casas residem pais e seus filhos, em meédia cinco que, ao casarem,
legalmente ou em unido estavel, constroem suas proprias moradias na vila. Entretanto, alguns
dos filhos e filhas abandonam a Vila Cearazinho para residir em outras vilas proximas ou
localidades, seja pela procura de melhores condicBes de vida e trabalho, seja pelo fato do
conjuge residir em outro local.

Percebe-se que o fluxo diario de pessoas para os centros urbanos redefiniu as
disposicdes das casas, que atualmente sdo enfileiradas uma ao lado das outras com a perfeita
definicdo de ruas, e que, conforme memorias dos moradores, no passado eram construidas
aleatoriamente no espaco como ocorre até os dias atuais na Comunidade-A. Outro aspecto que
assemelha as casas da Comunidade-B as casas da cidade € que possuem espacgos delimitados
por cercas ou muros.

Durante o dia muitas pessoas saem da vila para trabalhar em Braganga, 0s que
permanecem no local se ocupam de atividades diversas. Sdo encontrados jovens e adultos em
tarefas domésticas, tanto dentro das casas quanto nos igarapés na lavagem de roupas.
Ressalta-se porém, que a execugdo das atividades domésticas sdo predominantemente
realizadas pelas mulheres; ha também aqueles moradores que se ocupam no trato de animais,
em geral, galinhas, que neste caso sdo encontrados sujeitos de ambos 0s sexos. Jovens,
adultos e idosos entre mulheres e homens vao para a roga para o plantio de mandioca, milho e
feijdo e outros fazem farinha para consumo préprio. As criangas se dividem entre as casas de
farinha, o colégio e o lazer.

O lazer de criangas e adolescentes é assistir DVD de desenhos animados e musicas
evangélicas, além de brincadeiras nos quintais e conversas ao som de musicas; alguns buscam
sinais de internet nos celulares e navegam nessa rede, mas a maioria de forma individualizada.
Os adultos preferem conversar ao som de musicas de radio e CD.

Os moradores da Comunidade-B transitam entre Braganca, entre outras vilas proximas

e entre as casas dos vizinhos, de um lado e outro da BR, apresentando estreitos lagcos com o
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Engenho, vila proxima ao local, j& que a mesma possui uma ramificacéo da igreja evangelica.
N&o muito frequente visitam o lado da Comunidade-A, sendo as incidéncias mais frequentes

daqueles que possuem parentes e dos catdlicos para participar das atividades religiosas.
1.4.2 Atividades Econdmicas

A produgdo de farinha contribuiu para o desenvolvimento local, porém se tornou
secundaria na economia da Comunidade-B, visto que muitos possuem outras atividades
empregaticias e/ou recebem recursos do Programa Bolsa-Familia e das suas aposentadorias.
No total sete (07) das 31 familias recebem recursos do Bolsa-Familia e quatro (04) recebem o
beneficio previdenciario. Ao longo do tempo muitas familias deixaram de trabalhar com a
producdo de farinha para buscar melhores condigdes de vida na cidade de Braganca e Augusto
Corréa e outras viram seus filhos sairem do local para outros municipios. Hoje somente duas
(02) familias sobrevivem apenas da producédo e venda de farinha. As outras familias somente
produzem farinha para consumo proprio ou a comercializam em pequenas quantidades
quando é necessario para complementar a renda.

As familias que ndo tem como renda principal o comércio da farinha, admitem que
atualmente possuem outras necessidades cuja a renda da producdo e a comercializacdo ndo
sd0 capazes de suprir, como relata Joana'®, entretanto compreendem que a atividade
possibilitou o desenvolvimento local, e sentem orgulho de terem participado deste tipo de
producdo como fonte de trabalho.

Eu ja trabalhei em Augusto Corréa, trabalhei 14 anos na Prefeitura... Agora eu
trabalho aqui... N6s plantamos milho, arroz, feijdo e mandioca. Mas é mais pra gente
comer, né? As vezes a gente vende s6 um saco, dois... As vezes a gente esta
aperreado, mas agora esta barato, ndo tem como viver com tdo pouco. Temos muitas
coisas para comprar... Assim, ndo para comprar s6, mas porque € necessario. Coisas
que antes ndo era preciso agora é. O meu sofg, a cama...

H& um entendimento de que a melhora da qualidade de vida advém de outras
atividades econdmicas. Percebe-se que esse conceito de melhora da qualidade de vida é feito
pelas midias, onde melhorar € ter renda para ter mais, como eletrodomésticos e
eletroeletronicos. Na Comunidade-B existe um caseiro, um professor e muitos trabalhadores
provisorios. Nos jovens também foi observavel a vontade de ter outras atividades
profissionais, que ndo seja a de agricultor na producdo de farinha, mas em areas diversas,

revelando nesses a vontade de sair do local e morar em outras vilas e cidades.

! Entrevistada Joana Costa, 56 anos, nasceu no Cearazinho e sua renda provém da aposentadoria do marido.
Entrevista concedida em sua residéncia, no dia 12 de setembro de 2014.
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1.4.3 Religido

Na Comunidade-B 26 familias sdo evangélicas e 5 catdlicas. A igreja evangeélica que
existe na comunidade é a Assembleia de Deus que é responsavel, em decorréncia das
diferentes atividades religiosas, pela grande interacdo entre os moradores da vila e também
pelos vinculos das pessoas da vila com outros membros da Assembleia de Deus da Vila do
Engenho e da cidade de Braganga.

Os freqlientadores costumam se reunir em grupos e visitar os amigos da igreja do
Engenho para fazer oracgdes, participar de cultos e pequenos festejos da mesma. Dessa
maneira, 0s momentos de lazer s&o geralmente transformados em visitas para oracdes ja que a
religido recomenda o uso do tempo, bem como de réadio, televiséo e internet de forma regrada
aos seus preceitos.

A relacdo entre evangélicos da Comunidade-B com os moradores da Comunidade-A,
que sdo todos catllicos esta relacionada a religido, pois s6 costumam visitar a outra
comunidade para ver 0s seus parentes e jogar futebol; ndo demonstram anseios de relagdes
mais profundas entre si, como retrata a fala de Idailton Costa, “A gente tem parentes no lado

de l4... Dificilmente a gente vai pra la... acho que é falta de afinidade”.
1.4.4. Alimentacéo

Atualmente a alimentacdo é o ponto que mais assemelha as duas comunidades da Vila
Cearazinho, pois esta entretecida com a memdria coletiva de que certos elementos foram
responsaveis pela subsisténcia do local. Desta forma, através da alimentacao esses moradores
expdem impressdes importantes da forma como o lugar se desenvolveu, ligando-se, portanto,
ao processo de construcdo identitaria.

A cultura alimenticia de uma comunidade ou regido estd, segundo Bonim e Rolim
(1991) e Murrieta (2001), vinculada as condi¢bes climaticas, geogréaficas, econémicas e
politicas e aos valores simbdlicos de cada alimento. No Cearazinho a alimentacdo principal é
a farinha de mandioca e o significado atribuido a ela se d& no sentido de que, 0s moradores se
preocupam em consumir outros tipos de alimentos, porém entendem que se um dia faltar
renda para adquirir outros tipos de alimentagdo, a farinha ird nutri-los até a compra de outros
alimentos serem feitas. O simbolismo de que a farinha alimentou em tempos passados as
familias da Vila e que, estas sobreviveram e cresceram, estd presente no cotidiano e é

reafirmado através das narrativas dos moradores.

15 Entrevista de Idailton Costa, 32 anos, nasceu e mora no Cearazinho e trabalha com venda de peixe em
Braganca. Entrevista concedida em frente a igreja evangélica, no dia 12 de setembro de 2014.
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A farinha esta inserida na alimentacdo de todos, seja nos mingaus de carimé, seja nos
bijus, seja na producdo de jambu e tucupi, bolos, tapioca e farinha lavada. Diariamente se
come farinha lavada nas refei¢des, porém ha outras formas de comer mandioca que variam de
acordo com a necessidade. Assim, 0 consumo deste alimento pode ser por meio de mingaus
de carimd e tapioca (geralmente dado as criancas ao adoecerem ou nos lanches); dos bijus e
bolos de macaxeira nos lanches; do jambu e do tucupi em ocasides especiais. Outros
alimentos presentes no espacgo do Cearazinho sdo bananas, laranjas, mangas, goiabas, bacuris,
cupuacus, pupunhas, murucis, mamdes e tucumas, além das galinhas.

Cabe destacar que os moradores do local também costumam consumir alimentos
industrializados, que por eles sdo considerados bésicos, como arroz, massas para mingau, leite
e sardinha enlatada. Consomem também, com frequencia, peixes frescos e carnes. Alimentos
que por eles sdo considerados supérfluos ou prejudiciais a satude como refrigerante, bolachas,
dentre outros, que contém excesso de corantes, sdo consumidos em largos espacos de tempo,
com excecao de corantes especificos utilizados por algumas mulheres para dar mais cor no
preparo dos alimentos, mesmo sem a aprovacdo dos outros moradores, conforme algumas
relataram. A compra de frangos de supermercado é rara, mas € justificada pelo desejo de obter
um alimento pronto. A forma como os alimentos sdo escolhidos para fazer parte da

alimentacdo de um grupo relaciona-se com os fatores culturais:

A definicdo dos habitos alimentares d& conta da concepcao culturalista: estas sdo as
maneiras segundo as quais os individuos ou grupos de individuos, em resposta as
pressBes sociais e culturais escolhem, consomem e disponibilizam certas por¢des
dos produtos alimentares existentes. E pois a cultura, ou sistema cultural, que
determina a originalidade das praticas alimentares (MEAD, 1995 apud POULAIN,
2004, p.160).

1.5 Os Micro-Cenarios

Como fragmentos do mundo visivel, as fotografias proporcionam subsidios para a
compreensdo das narrativas orais, pois mostram visualmente as especificidades socioculturais
e as relagcdes dos sujeitos com as tecnologias de informacgdo, com o0s objetos de consumo no
cotidiano, bem como, possibilitam perceber as relacdes de poder intrinsecamente existente
entre as diferentes instituicbes sociais no cotidiano, retratado nos micro-cenarios como
chamou Kossoy (2001).

Para Kossoy considerar as imagens como elementos de compreensdo também é
realizar a leitura do que motivou o surgimento desta, do assunto que se deseja abordar e do
autor da mesma, pois €, antes de tudo “[...] uma representacdo a partir do real segundo o olhar

e a ideologia de seu autor” (2009, p.30), e tdo essencial para buscar o entendimento dos
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significados, conforme Gueertz (2005). E ainda, considerar o olhar do pesquisador sobre a
realidade do outro. Nesse sentido, as imagens foram capturadas pela pesquisadora em questéo
para melhor compreensao das narrativas.

Os elementos icénicos de uma imagem, segundo Kossoy (2009), revelam as tramas
existentes, desveladas nas estruturas complexas nas quais compfe as fotografias. Essas
estruturas sdo formadas por significados, sdo “sistemas entrelagados de signos” (GEERTZ,
1989, p.10) onde ha a percepc¢do das relagdes de poder que, de acordo com Foucault (2005),
definem as préaticas sociais e estdo em todos 0s aspectos dessas relagdes.

RelagOes de poder em um espago onde existe um conjunto de objetos que fazem parte
das relacdes dos sujeitos; as disposi¢Oes desses objetos desvelam os valores agregados aos
mesmos e 0s significados atribuidos a eles. Desta forma, mostram o lugar ideologicamente
ocupado das midias pelos moradores da Comunidade-A do Cearazinho, que oferecem lugar de
centralidade as mensagens dos meios de comunica¢do em suas casas.

O estilo natural da casa — conforme a imagem capturada abaixo — demonstra a forte
presenca da natureza nos afazeres dos moradores da Comunidade-A, uma vez que a casa tem
as paredes e os telhados de pau e palha. Mas ha ainda objetos tipicos de uma casa do meio
urbano, como o tapete, os vasos com flores (esse em uma mistura de elementos artificiais e
naturais), os sofas e os eletroeletronicos. A rede e o colchdo sdo outros elementos que
mostram ndo somente a influéncia das midias em comportamentos do cotidiano semelhantes
aos da cidade, como também a troca de informacdes com outras culturas presentes no passado
da regido.

Como mencionado anteriormente, as fotografias auxiliaram no melhor entendimento
das narrativas que, na Comunidade-A, tendem a remeter a cultura indigena. No entanto,
percebe-se que o uso do colchdo, paralelo ao uso da rede, € uma forma de incorporacdo dos

costumes europeus que fizeram parte da colonizagdo da regido.

Imagem 2 — Interior de uma residéncia.
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Fonte: Rafaella Contente (2014).

Em uma das casas da Comunidade-A, registrei a existéncia de dois fogdes, um a gas e
outro a lenha, revelando, assim, o tradicional e 0 moderno em constantes ressignificacGes. A
existéncia dos mesmos em um Unico espaco permite atribuir ao primeiro a composicao da
imagem de cozinha do ambiente urbano, mais comumente retratado nas midias; ja o segundo,
¢ visto como objeto que melhor atende as demandas alimenticias do local, levando em
consideracdo que ha o consumo em grande quantidade de alimentos que necessitam do fogdo

a lenha para o melhor preparo.

Imagem 3 — Fogéo a lenha.
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Fonte: Rafaella Contente (2014).

Imagem 4 — Fogao a gas.

Fonte: Rafaella Contente (2014).
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A imagem do fogdo a lenha no interior da residéncia apresenta uma marcacdo no
tempo que possibilita ter informagdes sobre 0 modo de vida de décadas anteriores na Vila
Cearazinho, bem como sobre a maneira de fazer os alimentos que exerce influéncia nas
praticas atuais. Este tipo de fogdo evidencia quais elementos sdo relevantes para 0s
moradores, considerando a acdo do tempo. Pode-se perceber, ainda, os elementos que
contribuem para a manutencdo da memoria, os quais ainda fazem parte do cotidiano no que se
refere a alimentacéo.

O fogéo a lenha € constituinte da parte da casa mais antiga, onde as paredes sao feitas
de paus para delimitar o terreno da casa. Este se localiza, portanto, no final da casa, proximo
ao quintal, mostrando a forma como se organizava o espaco. Ja o fogdo a gés se localiza na
parte da casa em que 0s moradores estdo construindo, feita de alvenaria. Desta forma, mostra
como esta residéncia esta se assemelhando as casas vistas na televisdo, feitas de alvenaria e
com fogdo a gas.

Outro ponto a destacar € a capa do gas de cozinha. Esta é vendida no comércio de
Braganca e pelos marreteiros que vendem nas vilas, evidenciando, assim, os lugares nos quais
0s moradores adquirem seus produtos.

Chamou atencéo também o brilho das panelas. Este fato remete ao uso de palha de aco
e sabdo durante a lavagem, ou seja, € um comportamento de limpeza difundido nas midias; ja
as disposi¢cdes nas quais se encontram penduradas nos paus que formam a casa, conforme
Imagem 3, expdem o costume antigo de secar as lougas ao vento.

Em cima do fogdo a lenha ha uma lata de leite da marca Ninho e ao lado uma garrafa
de refrigerante que parece esta sendo reaproveitada com outro produto no interior. Isto leva a
reflexdo de como o cotidiano é marcado por elementos que simbolizam a tradi¢do local, como
o fogdo, e de como 0s sujeitos repassam a cultura alimentar por meio da oralidade para que o
uso do fogdo continue; mostram ainda o leite em pé industrializado, que passou a fazer parte
da culinaria local e é combinado com outros alimentos produzidos pelos sujeitos.

O ato de fazer farinha, pratica apresentada na Imagem 5, reafirma a cultura do trabalho
e da alimentacdo, e é basilar para a vivéncia e para a transmissao da cultura pela oralidade,
sendo também realizada na companhia de mensagens de radio. A portabilidade do aparelho
possibilita que as midias adentrem nos lugares onde os sujeitos tradicionalmente repassam
valores e evidencia o sistema complexo do consumo. A imagem abaixo € da Comunidade-A e
mostra uma familia em que o pai, a mae e o filho produzem a farinha juntos. Este filho, o qual

ja é adulto, produz a farinha junto com os pais, e exp0e, dessa forma, como o ato de produzir
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o0 alimento ndo esta somente ligado & economia e a subsisténcia local, pois a mesma favorece

relagdes sociais, além de ser um elemento que integra a familia.

Imagem 5 — Familia na producéo de farinha.

Fonte: Rafaella Contente (2014).

O lazer das criangas é outro momento no qual ocorrem didlogos entre costumes
tradicionais e mensagens midiaticas. Observou-se que as tecnologias de informacbes sdo
encontradas nos mesmos lugares que os brinquedos, dessa forma o lazer nas residéncias se da
ainda por meio da televisdo, quando estas criancas assistem filmes, desenhos e outras
programacdes. E, que o brincar com brinquedos e com outras criangas em casa e nas areas
publicas da vila, é visto como um espaco para o0 aprendizado da cultura tradicional de
producdo de farinha, principalmente quando esse lazer ocorre nas casas de farinha, enquanto
esperam seus pais.

Da mesma forma, os brinquedos também denunciam outra relagdo com o consumo a
partir de percepcdes midiaticas, pois tém as formas de desenhos animados assistidos pelas
criangas. Assim, esta intrinseco ao brinquedo a dominacéo do valor simbdlico em relacdo a
sua funcdo, que € a de promover momentos de lazer para as criangas, isto €, o seu significado
é maior em decorréncia de representacdo social de um determinado personagem. Para
Brougére (2008) os brinquedos com personagens infantis das midias sdo objetos industriais

reconhecidos pelos consumidores em fungéo de seus aspectos na sociedade.
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Imagem 6 — Objetos usados para o lazer.

Fonte: Rafaella Contente (2014).

Os fluxos de informacdes, isto €, as formas que elas chegam e saem, onde estas
circulam, sdo mais acentuados na Comunidade-B com as cidades de Braganca e Augusto
Corréa. As concepcdes de espaco e cidade difundidas pelas midias influenciam nas
concepgdes de areas publicas e privadas, na forma como se distribuem no espaco, na maneira
como a igreja e as casas de farinha estdo delimitadas, ou seja, cercadas por muros ou cercas,
diferentemente do que ocorre na Comunidade-A, onde a igreja e as casas de farinha sdo

concebidas como patrimonio do coletivo, ndo havendo, portanto, espagos delimitados.
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Imagem 7 — Igreja de Santo Antonio.

Fonte: Rafaella Contente (2014).

Imagem 8 — Igreja evangélica.

Fonte: Rafaella Contente (2014).
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Imagem 9 — Casa de farinha no quintal de uma casa.

Fonte: Rafaella Contente (2014).

A Imagem 9 se refere a Comunidade-B. A casa de farinha na imagem é de uma das
familias, as quais fazem o produto para o consumo proprio. Observa-se que existe uma rede
ao fundo, remetendo ao fato de que o espago ndo é usado somente para o trabalho, mas
também para o descanso, entendendo- se assim, ser um local privado e ndo comunitario.

Outro aspecto da Comunidade-B é a maior facilidade de acesso aos meios
comunicacionais midiaticos, devido estar as margens da BR. O acesso a telefonia publica,
assim como a cabos que melhor permitem a conexao com a internet, fazem parte da paisagem
do local e poderiam ser fortes fatores para adocdo de comportamentos passados pelas midias,
porém como discutido anteriormente, existem razdes culturais e religiosas que apontam para
outras bases comportamentais.

A referéncia de lugar de construgdo das casas para os moradores da Comunidade-B é
influenciada pela presenca dos postes. Assim, as familias ordenaram suas residéncias
conforme o alinhamento dos mesmos. A caixa d’agua ao fundo da imagem expdem a
representatividade das casas da cidade, demonstrando a importancia de existir dgua na
torneira diferentemente do que ocorre na Comunidade-A, por mais que existam ligacdes

diretas fornecedoras de agua para as torneiras. Isso expde também o simbolismo de ter agua
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encanada, pois representa processo de cidadania e de modelo de casa urbana. Na
Comunidade-A, embora exista &gua encanada muitas atividades domésticas sao realizadas no
igarape.

Imagem 10 — Cabos de telefonia.
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Fonte: Rafaella Contente (2014).

As imagens abaixo sdo de casas da Vila Cearazinho nas quais sdo observaveis antenas
para o funcionamento dos sinais de televisdo. Elas sdo freqiientes em todas as residéncias que
possuem televisdes e indicam, dessa forma, a maneira como 0s moradores driblam a
dificuldade de sinais consumindo tecnologias que auxiliem na melhora destes. O desejo de

possuir um produto, no caso a televisao, os leva a consumir outros, como antenas e cabos.
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Imagem 11 — Casa na Vila Cearazinho.

Fonte: Rafaella Contente (2014).

A fabrica de oleaginosas foi construida na comunidade-A por meio da decisdo dos
membros da cooperativa, assim como a compra e a utilizacdo de méaquinas na producéo,
mostrando, portanto, as novas concepcdes de trabalho, o que ocasionou o contato dos sujeitos
da Comunidade-A com maquinas industriais e assim, a difusdo de novos saberes, estes

ligados as novas tecnologias.



Imagem 12 — Maquinas da fabrica.

Fonte: Rafaella Contente (2014).
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CAPITULO 2: AS MIDIAS

Os apontamentos que se seguem sdo discussdes contemporaneas acerca da
comunicacdo na relacdo que envolve sujeitos e midias, ja que as mesmas estdo presentes no
cotidiano e exercem influéncia na construcao de significados. Deste modo, se faz necesséria a
compreensdo dos elementos que abarcam o processo comunicativo em questdo, haja vista o
consumo inserir-se nessa reflexao.

Para Williams (2011a), as midias sdo meios de producdo vinculados ao contexto
historico e, deste modo, suas especificidades estdo relacionadas ao desenvolvimento
produtivo e técnico da sociedade, tanto nas relagdes por ela produzidas, quanto nas que 0s
meios de comunicacdo produzem e reproduzem. Compreender, pois, as relacdes sociais
motivadoras de resisténcias ou apropriacdes de mensagens midiaticas, € uma forma de
desvelar identidades, tal como foi tratado por Thompson (apud DESAN, 2001, p. 65) como
comunidade e legitimidade na qual, a identidade de um lugar, da comunidade, exerce poder
no modo como 0s sujeitos pertencentes a ela tomam atitudes, por verem suas acgdes
legitimadas.

O cotidiano é marcado ndo sé pela presenca material da televisdo, do radio e da
internet, como também pelas mensagens que deixam e que levam. Sobre o contetdo das
midias, Véron (apud DUTRA, 2009, p.35) afirma que as mesmas capturam, adicionam,
diminuem sentidos e realidades e, ao fazer isso, capturam espacos sociais que sdo modificados
em suas formas, seus ritmos, sua duracdo, sua perspectiva e sua interpretacdo. A sociedade,
desta forma, recebe solicitacbes de modificacdes para se tornar igual ao que a midia
transformou.

As midias produzem exemplos de realidades sociais como experiéncias coletivas que
retornam para a sociedade e, em decorréncia das intersubjetividades existentes, assumem
diferentes interpretacfes e incorporacgdes, pois 0s sujeitos ocupam diferentes posicdes nos
campos de interacdo™®. Cada grupo social — seja os que pertencem & uma vila, como é o caso
dos moradores do Cearazinho, seja a uma instituicdo, como uma emissora de radio, televisdo
e proprietarios de um site — ocupam posicdes dotadas de certas estabilidades, regras e relacdes
sociais que tem o poder de influenciar nos diversos campos de interacdo. Para Foucault (1993)
sdo micro-poderes dos quais as relacbes sdo formadas e ocorrem onde um, seja sujeito ou

instituicOes, exerce poder sobre o outro.

16 Os sujeitos sdo definidos por “suas possibilidades ou impossibilidades pela estrutura na qual estdo situados e
pela posig¢do que ocupam nessa estrutura” (BOURDIEU, 1997, p.78).
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Entende-se que as midias tém o poder de registrar, na agenda da sociedade, fatos para
a mesma pensar e ter como importante para si. Por este motivo, muitas percepcdes da
realidade advém das noticias e propagandas do radio, da televisdo e da internet, embora as
midias ndo definam diretamente como a sociedade deve pensar, pois parte-se do pressuposto
que cada um tem seu universo proprio de acordo com suas experiéncias de vida e, por isso, 0
contelldo das midias ndo é recebido de forma semelhante pelos sujeitos, tomando na
sociedade diferentes interpretacdes.

Deste modo, as apropriacfes do real que as midias representam e transmitem ndo sdo
condutoras de significados por elas mesmas, sdo sistemas repletos de representacoes
simbdlicas que dependem, para sua interpretacdo, tanto do trabalho de ouvir do produtor no
sentido de codifica-la adequadamente, quanto das condi¢des de quem escuta a fala para
interpreta-las. A comunicacdo, portanto, € uma via de méo dupla construida por meio de
relacbes sociais onde ha o entrelagamento do universo de duas partes ou mais, 0 que se
constitui em uma agdo que ndo se forma no isolamento, mas no dialogo.

A partir da introducdo das midias na vila, compreende-se que as maneiras pelas quais
0s sujeitos se relacionavam se transformaram. Isso remete a teoria de Thompson (2014), o
qual afirma serem os meios de comunicacdo atrelados as formas de acdo e interacdo da
sociedade. Devido a convivéncia com as midias, houve a reelaboragdo dos significados que 0s
moradores do Cearazinho ddo a vida social, ou seja, embora as tradi¢des, de sentar a porta
para conversar, das brincadeiras das criangas no espaco publico da vila, ndo tenham acabado,
observou-se que ficam entrelacadas com os fluxos de informacGes fornecidas pelas midias
que assim inserem o local em novas redes de conhecimento.

A fala de Benedito'’ expde a transformagdo de antigos costumes da comunicacéo face
a face e a valorizacdo das midias que muitas vezes trazem a interacdo, seja por voz, por video
Ou por mensagem, entre sujeitos de variadas culturas. Quando o narrador diz que assiste
televisdo, ele expde novos habitos de lazer, como de se reunir em frente ao aparelho com a
familia e isso provoca discussdes acerca dos programas, dos comerciais e de costumes de
outras culturas.

Quando estdo expostos as mensagens midiaticas, eles ampliam o conhecimento sobre
outras culturas, o que desperta o desejo de aquisi¢do de objetos que ndo fazem parte de seu

cotidiano, a exemplo do sofa que se tornou o mais valorizado, depois da televisao, ja que

7 Entrevista com Benedito Reis, 52 anos; nasceu no Cearazinho, é agricultor e membro da COOMAC.
Entrevista concedida na casa de farinha, no dia 8 de maio de 2014.
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antes os familiares se reuniam na porta, sentados em cadeiras. Assim, observou-se

transformac6es de comportamentos em decorréncia de programas de radio e de televisdo.
Antes de ter luz aqui 0 nosso lazer era nas conversas entre vizinhos, ver os meninos
brincando e até ir ver nossos parentes que ndo moram aqui, né. Era assim... Até a
gente inventava as vezes alguns trabalhos pra ter coisa pra fazer. Agora tem muita
coisa, né. Radio pra escutar... Televisdo pra assistir... Eu ndo gosto muito, mas eu
dou uma olhada, me distraio.

Data de 1908 o uso da eletricidade em Braganca, que passou por muitos periodos de
desenvolvimento para estender-se até a Vila Cearazinho somente no ano 2000. Desde esse
ano o processo de interacdo com as midias radio e televisdo comegou a se estreitar. Essas
midias ndo eram estranhas para os moradores, pois possuiam radio a pilha e assistiam
televisdo quando estavam em outras vilas e cidades, porém ndo o faziam de modo regular. As
marcas de temporalidade “era” e “agora” mostram que antes as a¢des eram conversar, ver 0s
meninos brincando e visitar, e que atualmente é escutar radio e assistir televisdo.

A relacdo com a internet é recente, de apenas dois anos. O espaco da Vila nédo
contribui para o uso frequente, apesar de na Comunidade-B o sinal ser melhor, em poucos
lugares o sinal funciona. H& largo conhecimento sobre a amplitude de alcance das
informacdes pela internet, porém poucos moradores usam.

Conforme as lembrancas, o cotidiano, 0os momentos de lazer, eram marcados por
conversas, trabalhos domésticos e idas a igreja, como explica Maria de Nazaré. Na auséncia
das midias, a narrativa demonstra a diferenca quanto ao género, pois prevalecia o costume das
mulheres de permanecerem nas casas, nas cozinhas e nas atividades religiosas enquanto que

0s homens tinham como o lazer, passeios.

N&o tinha televisdo, ndo tinha radio. A gente veio ter rddio quando eu ja tava moca,
meu pai comprou o radio. [...] A gente nfo fazia nada, nfo tinha igreja nesse
tempo... Os homens quando era dia de domingo iam “passarinhar” e as mulheres
ficavam em casa fazendo o almogo, era sd... Depois que comegou a ter igreja, nds
famos la no Campinho. Tem uns dez anos que nés vamos aqui.

Em relacdo ao trabalho, antes da chegada dessas midias os moradores da Vila
trabalhavam somente com a farinha, porém atualmente, se tem mais formas de sobrevivéncia
e 0s objetos de trabalhos domésticos mudaram. As midias ndo foram as Unicas responsaveis
por tantas transformagdes, mas deve-se admitir que muitos costumes foram transformados a
partir da nova relagdo com outras culturas, das quais as midias sdo 0s principais canais.

Memorias de como eram as relagdes sociais no trabalho antes da chegada das midias, narradas
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pelo morador da Vila, Benedito, remetem & menor necessidade de aumento da renda para o

consumo de utensilios domésticos.

N&o era preciso ter tanto dinheiro assim, né? Nao que a gente tenha agora, mas agora
é preciso se tiver que comprar alguma coisa. As vezes a gente compra usado
também. Mas antes ndo tinha energia, entdo ndo era preciso trabalhar pra ter que
comprar geladeira, entendeu? O meu filho as vezes vé na televisdo... Diz que é bom
ter. Minha mulher também. A gente trabalhava pra sobreviver... Comer... Agora as
vezes tem que comprar o0 que vé e se agrada. Mas nds ndo ficamos vendo as coisas e
querendo ndo. Sé as vezes. Caso de ser melhor mesmo como a geladeira.

Com a implantacéo da energia elétrica, emergiu o interesse em adquirir a televiséo e,
com a chegada da mesma, ao assistirem 0s programas, passaram a ter acesso a uma cultura na
qual outros costumes estdo incorporados no cotidiano, o que lhes despertou o interesse em ter
bens de consumo que julgam necessarios para o conforto, como os eletrodomésticos. Quando
0 entrevistado refere que ndo compram tudo o que véem na TV, atribui-se este fato as
memorias da formacdo da vila, cujo principio basico é o de preservacdo do meio ambiente,
evitando fazer uso do que pode ser prejudicial na relacdo dos sujeitos com a natureza.

Desde 2007, alguns moradores da Comunidade-A trabalham em uma cooperativa de
economia solidaria. Isso se deu pela necessidade de ter outra fonte de trabalho para o futuro,
caso haja a diminuicdo da producdo de farinha e para complementar a renda familiar,
garantindo, assim, o consumo. Percebe-se que o interesse em aumentar a renda tem relacéo
direta com o consumo.

Em todas as casas na Comunidade-A ha radio e televisdo. Quanto a internet apenas 10
pessoas dizem usé-la, porém acessam pelo celular, ja que ninguém possui computador. Na
Comunidade-B quatro casas ndo tem radio ou televisdo, e 9 pessoas utilizam internet também
por meio do telefone movel. Assim, diariamente ha o uso do réadio e da televisdo, sendo a

internet utilizada poucas vezes no més.
2.1 Radio

O radio a pilha fazia parte do cotidiano antes da chegada de energia no local,
entretanto o sinal ndo era de boa qualidade o que levava a ser desligado com o decorrer do
tempo; o custo da pilha e a distancia para compra-las também eram fatores que contribuiam
para a ndo utilizacdo do aparelho em todas as casas. Por meio da energia elétrica e antenas
parabolicas, as emissoras funcionaram melhor e ganharam muitos ouvintes, sobretudo aquelas

que possuem radialistas, programas e estilos musicais preferidos.
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Os moradores acima de 40 anos demonstram preferéncia pelo radio em relacdo as
outras midias. Relaciona-se esse sentimento & identificagdo com o processo de uso da voz
para a comunicacdo, haja vista que esses adultos e idosos tiveram pouco contato com a
televisdo antes da chegada na Vila Cearazinho e, estiveram ligados por longo tempo, com a
oralidade como meio de repasse de informacdes, prioritariamente.

O uso do radio estd vinculado ao aumento da quantidade de informagdes no local e
marca o inicio de uma rede de consumo, na qual possibilitava a todos, opcGes de escolhas e
preferéncias em relacdo a produtos adquiridos. As informacdes influenciavam nas escolhas
que continham aspectos relacionados a ideologias politicas e econdmicas. Desta forma, como
ressaltou Willians (2011a), o radio permitiu que os sujeitos escutassem além do sistema social
que Ihes eram proprios.

Existem duas formas de apropriacdo do radio pelo Cearazinho. Na Comunidade-A,
esta vinculada a informacdo e ao entretenimento. Durante o dia, nas residéncias, os jovens ou
adultos, realizam suas tarefas domésticas ao som do radio, que também € ligado pela tarde em
busca de informacbes e lazer. Quem vai para Braganca vender farinha ou trabalhar na
cooperativa, também costuma fazer o trajeto ouvindo-o e é comum escuta-lo nas casas de
farinha, onde tem um lugar reservado em meio aos instrumentos de trabalho, apontando,
assim, ser a presenca do radio constante nas relagdes sociais, devido o gosto do publico e por
ser, ainda, a Unica midia que pelo tamanho e praticidade pode ser levada para diferentes
espacos.

Faz-se necessario mencionar que os moradores sabem distinguir emissoras, radialistas
e preferéncias politicas e religiosas dos meios de comunicagdo. Neste sentido, demonstram o
conhecimento de que ndo irdo escutar propagandas e conteidos dos programas que vao contra
os principios religiosos da emissora. Nao ha divergéncia de opinido quanto a essas questdes,
devido a Comunidade-A ser constituida na totalidade por catolicos e, prioritariamente, por
esta razdo, optarem pela mesma escolha em se tratando de emissora de radio. Desta forma, ha
uma emissora, a radio Educadora e um programa, o do Celso Leite, que todos relatam ouvir.

As familias buscam, por meio do radio, informacGes e musicas locais e internacionais,
porém sabem que estdo expostos a muito mais que simples informativos e cangdes, por isso
procuram interpretar o que escutam, desde as propagandas até as noticias, de maneira critica,
embora quando se trata de emissoras das quais mais se identificam, a criticidade em relagéo as
mensagens ocorra de forma mais branda. As narrativas colhidas trazem a compreensao de que
0s moradores ndo compram de maneira desenfreada somente por meio do conhecimento do

radio, pois buscam informacdes de promocoes, precos e lojas.
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A Comunidade-B se apropria desse meio de comunicacdo principalmente devido a
religiosidade, ou seja, usam o radio a servico religido que seguem. Desta forma, escutam
programas com musicas evangélicas como forma de reflexdo e também de entretenimento ao
realizarem tarefas domésticas, porém ha os que ndo escutam radio em casa, funcionando o
aparelho de som para o uso de CD.

Nos programas evangélicos, hd propagandas de produtos como CD, DVD e lojas de
roupas. Os discursos dos radialistas sdo voltados para um modelo de comportamento que
valorize escutar musicas da religido evangélica, como shows e cultos, e usar um estilo de
roupa, ou seja, os ouvintes da Comunidade-B sdo expostos a uma gama de elementos
simbdlicos que para possui-los é necessario compra-los. Desta forma, h uma conexao entre o
que o radialista diz e as propagandas.

Neste sentido, o fato de a religido se mostrar contra o consumo de bens culturais
repassados em mausicas e programas de circulacdo nacional ou regional, ndo impede esses
sujeitos de fazerem parte do universo do consumo por meio da relagdo com o radio, pois
consomem produtos que sdo veiculados pelos programas evangélicos, embora ndo tenham
clareza de que sdo influenciados a consumir.

Na narrativa de Fabricia'® da Comunidade-A e Joana'® da Comunidade-B observa-se
que consideram como competéncia do radio a inducdo dos sujeitos a compra de qualquer
produto, apenas pelo lucro, demonstrando, assim, possuirem concepcdes criticas sobre a
producdo e a transmissdo de informacdes, isto é, ambas entendem que o radio leva ao
consumo. Fabricia expde sua preferéncia de consumo em relacdo aos sapatos, e entende que
ndo se pode deixar influenciar por todas as propagandas, pois ha um limite, tanto no poder
aquisitivo, quanto na questdo identitaria do lugar. J& Joana se reporta a questdo de
sobrevivéncia com 0s recursos da natureza, ressaltando a memdria coletiva do lugar e refere
ndo ter necessidade de adquirir certos produtos, porém afirma que quando trabalhava os
comprava; pode-se, assim, inferir que no momento, o poder aquisitivo também é um fator de
impedimento para 0 consumo.

Considera-se neste estudo, que a relagdo com as midias ndo mudou a compreensdo que
esses sujeitos possuem acerca da historia local, e a tradigdo oral tem papel central na
formacgédo de sentido sobre o passado. Entretanto ressignificam-se a todo instante em um

entrelacamento de sentidos entre o tradicional e 0 moderno.

18 Fabricia Reis, 19 anos, nasceu e reside no Cearazinho; é membro da COOMAC. Entrevista concedida em sua
residéncia, no dia 12 de setembro de 2014.

19 Joana Costa, 56 anos, nasceu e mora no Cearazinho; planta para sua subsisténcia. Entrevista concedida em sua
residéncia, no dia 10 de maio de 2013.
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O rédio fica ligado s6 de manhd, eu gosto de muisica e informagdo. A educadora
mantém a gente informado, mas eu néo fico escutando propaganda assim... Pra sair e
comprar. Eles querem vender... Eu presto atencdo e sei que nem tudo é bom. Tem
coisa que ndo é bom comprar a gente aprendeu isso, né? Tem as coisas que eu
escutei sempre sobre natureza... Sobre outras coisas... A historia daqui é por ai...
N&o é tudo que é bom, saudavel. Eu gosto de prestar atencdo em propaganda de
sapato... E uma perdicdo na vida de uma mulher. Também o que meu pai ganha é
para nos... Ndo compra o que a gente quer... Tem que falar... Ai sé depois se for bom
(Fabricia).

Radio s seis horas da manhd e seis horas da tarde, nos programas evangélicos para
escutar os hinos e eles falando... N&do ligo outra hora ndo... As vezes, mas nao é
costume. Essas outras radios querem vender, ganhar, né? E isso a gente tem que
saber. Os meus filhos sabem... Eu quando trabalhava comprava umas coisas, mas
agora ndo. A gente foi criado com uma coisa e ndo pode deixar . Tem coisa que €
ruim. Tem as poluicdes, coisa que ndo vale nada e ndo adianta comprar, porque aqui
temos o que é para sobreviver. A histdria conta isso, que aqui s6 ficou uma vila
porque tinha como trabalhar e natureza para alimentar. Eu escuto radio evangélica
porque ndo tem problema... Eles ndo mandam comprar nada (Joana).

As narrativas acima ainda expGem como 0s sujeitos tém controle sobre os conteidos
que as midias transmitem de forma préatica. Desta forma, sabem que sem audiéncia ndo ha
patrocinio e, sem o mesmo, ndao ha programacdo. A partir de percep¢des coletivas da
memoria, o0 publico do Cearazinho aceita ou ndo o que o radio coloca no ar e assim como
podem utilizar o que lhes foi dito, podem ndo concordar e ndo escutar o programa ou
emissora.

Os sujeitos da Comunidade-A e Comunidade-B se reconhecem na midia radio quando
escutam programas regionais, que embora transmitam informacGes e mdsicas de ambito
nacional, trazem, em suma, linguagens, noticias e musicas proximas as realidades dos
moradores do Cearazinho. E essa proximidade sdo tragcos que criam identificacdo do ouvinte
com a midia.

Os diversos ambientes nos quais o radio pode ser usado, como nas casas, Nos meios de
transportes e nas casas de farinha, assim como a identificagdo que os moradores do
Cearazinho tém com essa midia, devido a oralidade, sdo importantes aspectos na dindmica do
consumo, pois com a credibilidade e a aceitacdo, o radio acaba por influenciar nos processos

sociais.
2.1.1 O Programa de Radio

O programa de radio que serd abordado foi referido em todas as narrativas coletadas
dos moradores da Comunidade-A, assim como a emissora, a Radio Educadora. Na
Comunidade-B essa emissora foi citada por poucos moradores, ja que estes possuem mais de
uma preferéncia. Destaco que outros programas da Fundacdo Educadora de Comunicacéo

também foram citados, porém somente o programa Radio Sucesso foi mencionado por todos.
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A Radio Educadora ¢é a mais tradicional emissora do meio radiofonico da cidade de
Braganga, fundada pelos padres Barnabitas em 1960 para evangelizar e promover a educagéo.
As acdes da emissora sdo voltadas para a informacao, a educacéo e o entretenimento e, por
tratar-se de uma emissora catolica, ndo transmite mensagens voltadas para temas dos quais a
religido ndo considera benéficos para a sociedade.

O programa Radio Sucesso, apresentado pelo radialista Celso Leite, tem nove anos no
ar, e é transmitido de segunda a sexta-feira durante o periodo da manha. E constituido pela
combinacdo de entretenimento e de informacdo®. S&o tocadas musicas da atualidade
misturadas também as antigas e as religiosas; possui cobertura jornalistica da equipe da
emissora, possibilitando que sejam noticiadas informac6es de &mbito internacional, nacional e
regional, cujos temas envolvem politica, esporte, fatos do cotidiano e da cultura popular dos
ouvintes.

Durante a programacéo, sdo comuns noticias que envolvem o cotidiano do estado, ou
seja, problemas sociais como as drogas e a saude, fatos recorrentes nas narrativas dos
moradores da Comunidade-A, principalmente quando se trata sobre viver e trabalhar fora da

vila, como apresentado na narrativa de Manoel*

na qual retrata a percepcao do morador sobre
as grandes cidades. O futebol também é noticiado com énfase, considerando a cultura
bragantina no esporte, na qual se destaca por meio de times e torcidas, bem como pelos jogos
entre vilas da regido, dos quais o time do Cearazinho faz parte. Neste sentido, 0 gosto pelo
futebol nessa parte da vila é um dos motivos do interesse pelo programa, da mesma forma que
no Radio Sucesso, também transmissora de noticias desse estilo em decorréncia dos gostos
dos ouvintes.

Hé& ainda curiosidades sobre temas diversos, tanto locais quanto internacionais, que
envolve desde o mundo animal de outros paises a datas histéricas. Para agregar outros estilos
no momento de relatar os fatos, o radialista ndo somente informa, mas adiciona o humor e a
masica na curiosidade. Para os moradores, 0 programa leva a populacdo as informacdes que
precisam saber para desenvolverem senso critico, como na fala de José?? que enfatiza a

diversidade de informac6es, além do entretenimento:

Eu escuto radio mais que televisdo... Eu trago para c4, para a casa de farinha. E
musica, é esporte... Pelo menos no programa do Celso Leite que a gente gosta muito.
Bom... Eu gosto... Tem hora que ele da uma justificagdo, ele conta umas piadinhas

2 Foj feito acompanhamento dos programas via radio e acompanhamento no studio de gravagdo. Acompanhou-
se a producdo do programa ao vivo, as mensagens e ligagfes dos ouvintes para o radialista, o tipo de patrocinio e
as caracteristicas do programa.

2! \er pagina 23.

22 José Reis, 57 anos, nasceu no Cearazinho, é agricultor e membro da COOMAC. Entrevista concedida na casa
de farinha, no dia 10 de setembro de 2014.
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boas, ndo é sO6 musica, mdsica... Sd0 coisas interessantes para viver, sdo
informacGes.

Na narrativa é exposto o costume que possuem de trabalhar nas casas de farinha ao
som do radio e, na maioria das vezes, ao som do programa da Radio Sucesso que, por ser no
periodo da manhd, horario que preferem produzir a farinha, € companhia constante dos
moradores. Desse modo, na ocasido em que estdo reproduzindo a cultura da fabricacdo da
farinha de mandioca, ha fluxos de informagdes das midias, através das quais novos costumes
séo incorporados na Comunidade-A.

O programa é marcado pela interatividade entre radialista e ouvinte. Estes ligam para
pedir musicas, mas fazem muito mais que isso: falam sobre suas vidas, sobre a cidade e
fazem pedidos de cunho social como a divulgacdo de animais domésticos perdidos e de
produtos que irdo auxiliar no cotidiano, como a solicitacdo de Oculos que uma ouvinte pediu
para continuar os estudos. Esse € um exemplo de como o consumo estd atrelado a esses
dialogos, pois quem presenteia com esses produtos sdo prioritariamente patrocinadores.

Quando Celso Leite diz 0 nome desses patrocinadores, o publico agrega a imagem da
loja, valores de caridade e sensibilidade com a populacédo. Diante disso, quando compram
algo preferem consumir na loja de quem ofereceu o auxilio. Além disso, a emissora e 0
radialista conquistam afetividade dos moradores na Comunidade-A, onde ha com frequéncia a
justificativa de que a escolha de um produto ou loja ocorreu por meio do programa. De acordo

com Maria Celina®;
O Celso sempre falava... Tinha a Protetora dos Pobres... A gente ia |4 fazer pesquisa
para ver se era mais barato. O meu esposo gosta muito da Educadora, ele escuta
Celso Leite. A Educadora indica tudo o que estdo falando, outro programa nédo
indica.
A proximidade com o radialista ocorre através do formato do programa e pela relagédo
que Celso Leite teve com a politica bragantina. O programa é marcado pela interatividade e
informacdo, no qual é recorrente nos didlogos com 0s ouvintes o trato como “amor” e
“querido (a)” o que reflete no pablico o sentimento de amizade; ja as informacdes funcionam
como um resumo daquilo que consideram importante saber sobre os acontecimentos da
sociedade. Embora o radialista afirme que em seu programa ndo fazia apelo politico enquanto

era um, referindo continuar com 0 mesmo comportamento atualmente, mesmo ndo atuando

2 Maria Celina, 49 anos, nasceu no Campinho e mora no Cearazinho, é agricultora e membro da COOMAC.
Entrevista concedida na residéncia, no dia 10 de setembro de 2014.
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como politico*, como no passado, 0 mesmo possui histérico de atuacdo na politica e isso
favorece a percepcdo para os moradores da Comunidade-A de que ele pode resolver
problemas de cunho pessoal e social, como representado no caso da ouvinte que o solicitou
oculos. Percebe-se,dessa forma, que no programa sdo expostos os problemas e busca-se a
solucdo dos mesmo ou por meio da divulgacao, ou por meio dos patrocinios.

O fato de a emissora fazer parte da histéria do municipio de Braganca e a oralidade
como meio de comunicacdo, sdo subsidios que acarretam, para os moradores do Cearazinho,
na visdao mais branda em relacdo aos patrocinios e em relacdo a outros programas de radio
com radialista e emissoras diferentes. Em outras programacdes de radio, analisam com
criticidade a questdo de patrocinios e propagandas em meio as masicas, porém, com o Radio
Sucesso, percebem como “‘sistema de apoio’ para uma fun¢ao prioritariamente comunicativa”
(WILLIAMS, 2011b, p.137).

Segundo este autor, o patrocinio ocorre no sentido de apoiar uma instituicdo, porém
com objetivos mercadoldgicos que, visando a ampliacdo do mercado consumidor, melhoram a
imagem de suas empresas ou do proprio sujeito e, se for o caso, de pessoas almejando
divulgacdo, como auxilios ou mesmo expondo produtos e/ou servicos com a finalidade de
“melhorar, como ¢ colocado de maneira astuciosa, a ‘imagem publica’” (2011b, p.140).

Em relagdo a producdo, a interacdo dos ouvintes com o radialista pedindo musicas e
auxilios, contando noticias locais e relatando opinides, percebe-se como o publico assume
uma posicdo longe da passividade e constroi o programa ao lado do radialista e da emissora.
Neste ponto, retomo a ideia anteriormente discutida na qual as midias usam fatos que
acontecem no cotidiano e transmitem essas informacgdes de acordo com seus interesses.
Também é possivel a compreensao das diferentes formas que as mensagens sao recebidas pelo
publico de acordo com o contexto em que esta inserido. Neste Ultimo aspecto, cito a diferenca
de percepcdes sobre o programa, na Comunidade-A e na Comunidade-B.

As formas de interacdo sdo marcadas através da mediacdo de mensagem de celular, de
ligacOes, de acesso ao site da radio Educadora e do Facebook. Desta forma, vé-se, para a
Comunidade-A, a importancia da comunicacdo por esses meios, bem como da busca por
informagdes na internet, ja que parte da cobertura jornalistica do programa é realizada pela
web. O publico que acessa 0 programa pela internet € constituido por ouvintes de outras
cidades do estado e do pais, além de ouvintes locais, gerando trocas simbdlicas entre 0s

sujeitos contribuindo, portanto, para o entrelacamento de elementos locais e mundiais no

% No periodo de 1989 a 1997 Celso Leite foi vereador e, de 1997 a 2004, foi vice-prefeito. Nos anos de 2004 e
2005 foi prefeito. Foi ainda secretario de acao social e de cultura. Atua na radio desde 1980.
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cotidiano dos moradores da Comunidade-A. Essas trocas evidenciam como 0s sujeitos dessa
parte da Vila criam e recriam a si mesmos em processos de apropriagdo e resisténcia
socioculturais.

Assim como a Comunidade-A procura informacgdes alem de suas fronteiras, o gosto
pelo programa também esta atrelado a um quadro em que o radialista conta uma historia.
Cheias de figuras de linguagem e descricdo de personagens, a mesma desperta o imaginario
dos ouvintes que remetem as narrativas costumeiramente escutadas tanto na vila quanto em
outros lugares proximos por eles frequentados. As histdrias, presentes nas memdarias coletivas,

remetem ao sentimento de pertencimento tanto do grupo como do espago.
2.2 Televisdo

Em 1977 a televisdo adentra a cidade de Braganca a partir da criacdo da Funtelpa®
que levou sua programacao até a regido bragantina. Entretanto, o uso de televisores somente
se introduziu na Vila Cearazinho no ano 2000 com a chegada da energia elétrica.

A chegada da televisdo foi marcada pela memdria de grandes concentragfes de grupos
que se reuniam para assistir nas casas de moradores que possuiam poder de compra. Para
José, era como se fosse o0 costume anterior de ir para a casa dos vizinhos conversarem. Ha a
transformacdo de habitos, pois a residéncia de quem possuia a televisdo se transformou em
um espaco de acolhimento e de discussdo acerca dos programas. Logo houve uma
incorporagdo de novos assuntos no meio social.

A narrativa de José mostra também que em dois anos de existéncia de energia elétrica
na localidade, poucos moradores possuiam poder de compra para adquirir televisores, apesar
do grande interesse pelos programas da televisdo. Compreende-se que um forte motivo para
ndo possuir a TV em suas proprias casas, era a renda, pois segundo o narrador relata, muitos

iam até sua casa para assistir.

Era muito animado, eu que tinha televisdo e na boca da noite a minha casa era
cheinha... Quando teve a copa que foi no Japédo, 2h da manha ja tinha um batendo na
porta para abrir a casa para ver 0 jogo. Agora é cada um nas suas casas.

2> A Fundagdo de Telecomunicacdes do Para — Funtelpa — foi criada em 1977 para implantar o Sistema Estadual
de Repeticdo de Sinais de Televisdo. (Associacdo Socio-Cultural e Recreativa de Bragancga, Arquivo Publico de
Braganca). A mesma trabalhava para a radiodifuséo no estado e atualmente possui televisdo, radio e site na
internet. O regime militar, nessa época do inicio da emissora, incentivava a criagdo de emissoras alinhadas a
ditadura. Ou seja, criavam emissoras para integrar o territdrio nacional, e na Amazdnia com o objetivo
estratégico, para dificultar o sinal de emissoras em Ondas Curtas (OC) de paises do bloco socialista. (ROBERTS,
1995).
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A narrativa mostra, ainda, como a televiséo transformou a relagdo dos sujeitos no
Cearazinho, pois antes buscavam informacGes prioritariamente pela oralidade nas relacGes
com vizinhos e vilas mais proximas, e que, a partir da chegada da mesma, preferiram ficar nas
suas casas em busca de informac@es. A relacdo de confianca também foi modificada, pois no
passado a palavra era suficiente para se constatar a verdade e, depois da televisdo e do rédio,
se fez necessario conferir a veracidade das midias. Sobre o tema Sodré discorre.

O desenvolvimento dos sistemas e das redes de comunicacdo transforma
radicalmente a vida do homem contemporéneo, tanto nas rela¢fes de trabalho como
nas de sociabilidade e lazer. Mas nem sempre se enfatiza que esta primeiramente em
jogo um novo tipo de exercicio de poder sobre o individuo [..] (SODRE, 2002,
p.15).

A televisdo, de modo muito mais incisivo que o radio e a internet, representa para 0s
moradores do Cearazinho um sistema que funciona dentro de uma ordem social com base em
disposicdes econdbmicas de interesse da politica e do mercado. Logo, apesar da relacdo
préoxima com os modos de comunicacdo do radio, em decorréncia da identificagdo com a
oralidade, os moradores passam a perceber a televisao, prioritariamente, como uma tecnologia
que proporciona a difusdo de ideias em espacos onde a hegemonia cultural é marcada pelos
aspectos locais.

Para Williams (2011b) as midias de longo alcance passam de invenc¢des técnicas com
interesses especificos, para uma tecnologia disponivel, ou seja, de grande relevancia e
amplitude, operantes na area cultural. O autor ressalta que nao sé a televisdo, mas as demais
midias que comunicam para um elevado nimero de pessoas, tém finalidades que derivam de
uma premissa: 0 mercado. Desta forma, é o mercado que leva a difusdo de tecnologias, como
o0 satélite e os meios de comunicacdo, para repassar mensagens em lugares onde a cultura
local se faz presente no cotidiano ou em areas politicamente fechadas. Enfatiza, ainda, que o
préprio uso de uma tecnologia € uma forma de perceber as relacdes de poder, sobretudo
quando esta se transforma em algo necessario e inevitavel.

Neste sentido, o aparelho de televisdo é uma tecnologia encontrada em todas as casas
da Comunidade-A e na maioria da Comunidade-B, antenas parabdlicas e aparelhos de DVD
também sdo objetos que, com o decorrer do tempo, se mostram como essenciais no cotidiano
das familias do local.

A televisdo faz parte da sala dos moradores do Cearazinho e estd presente nos
momentos de lazer e busca de informacGes. De manha é pouco assistida pelos adultos e €
ligada para criangas assistirem desenhos animados. Ap6s o almogo, os adultos assistem

programas policiais, jornais e novelas. Durante a noite a televisdo permanece ligada exibindo
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filmes e novelas. Na Comunidade-A o numero de televisores ligados em novelas, filmes e
desenhos animados sdo maiores do que na Comunidade-B, pois nesta Gltima, a maioria dos
moradores tem preferéncia por programas religiosos, fato nem sempre ocorrido nessa parte da
vila, pois no inicio da relacdo do local com a televisdo, a audiéncia era dada a todos os estilos
de programas.

Na Comunidade-B é nitida a maneira como a televisdo conferiu-lhes ideias de fluxos
nos espacos, pois a partir dos anos 2000 0 nimero de pessoas que migraram para outro
municipio cresceu, aléem de muitos jovens apresentarem atualmente o desejo de sair do local.
Esse comportamento possui algumas provaveis causas, dentre as quais se destaca a influéncia
dos produtos midiaticos, no caso, da televisdo, haja vista os moradores se imaginarem em
novos espacos com habitos que dificilmente se adequariam a realidade do Cearazinho em
pouco tempo. Esses moradores almejam estar no lugar do outro simbolizado na televisédo, por
iSSO véem como necessario ir para outro lugar ou ter um cotidiano semelhante, como é o caso
de pessoas que trabalham fora da comunidade.

Os moradores da Vila Cearazinho, com o distanciamento espacial em relacdo a outras
cidades fora do estado, provocado pelo elevado preco dos meios de transportes, se sentiram
mais proximos de outros povos por meio da televisdo, que também possibilitou
cotidianamente a informacdo por meio de percepcOes visuais e auditivas. Criou-se um elo
entre a Vila e outras regies que, a partir do conhecimento do outro, reafirmou sua propria
identidade.

O fato das duas partes tomarem diferentes escolhas e percep¢des sobre as mensagens
midiaticas, ndo oferece menos importancia a reafirmacdo da identidade da Vila, haja vista que
reconhecer a cultura de um lugar ndo significa participar da mesma, como é o caso de alguns
moradores da Comunidade-B, mas compreender quem sdo o0s sujeitos do lugar, o que fazem e
como atribuem significado as coisas.

Essa compreensdo, por outro lado, leva a Comunidade-A a transformar sua cultura na
medida em que incorpora as praticas cotidianas tradicionais, um costume aprendido por meio
da televisdo.Embora ocorra essa apropriacdo, ndo deixam a esséncia do tradicional, pois
adéquam os aprendizados da televisdo com a cultura do local. Para Thompsom (2014, p.247)
“a tradi¢do nao ¢ necessariamente abandonada na procura de ‘pdo e instrugdo’ mas €, pelo
contrario remodelada [...] talvez até fortalecida [...]”.

O comportamento da Comunidade-A se opbe ao da Comunidade-B, como fora dito,
poucos trabalham e residem fora da localidade e procuram adaptar as simbologias das

mensagens da televisdo no cotidiano em uma constante negocia¢do com a cultura tradicional.
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As mensagens televisivas que estabelecem conex&o com o conjunto de conceitos integrantes
da Comunidade-A, sdo adaptadas para o cotidiano, mas ha aquelas que, devido a resisténcia,
ndo fazem parte das praticas diarias, como é o caso do uso de produtos, a exemplo de
maquinarios que afetam negativamente o meio ambiente.

A memoria coletiva é o que fundamenta as préaticas de assistir televisdo e interpretar as
mensagens, pois por meio da escolha de programas e opinides sobre um assunto, desvela
sentimentos e comportamentos atuais, mas que foram construidos no decorrer da historia de
vida dos sujeitos; a cada novo acontecimento presente ou descobertas do passado, revelam
representacdes que os sujeitos fazem no imaginario.

A memdria que 0s sujeitos possuem, portanto, molda a partir de uma compreensao
coletiva, uma identidade, exposta nos modos de vida, na maneira como 0 grupo usa as
mensagens da televisdo. Para Halbwachs (2004) a memdria ndo é uma repeticdo do passado,
mas € o resgate dos acontecimentos de tempos anteriores nas experiéncias atuais. Assim,
retomam as relacdes sociais anteriormente construidas a partir da relagdo com os elementos
natureza e alimentacdo, como apresentados na fala de Manoel que, se antes estiveram
atrelados somente a sobrevivéncia, hoje estdo entretecidos na forma com que lidam com a
televis&o.

Sobre propagandas, os moradores da Vila lembram de marcas e produtos veiculados
nos comerciais, embora agreguem maior valor aos produtos que observam em jornalistas,
atores e cenarios, como mostrado na narrativa de llda. Para Marcondes Filho (2007, p.16) a
comunicagdo “ndo se reduz a linguagem menos ainda a linguagem estruturada e codificada
numa lingua [...] € mais eficiente que este formato”. Ha a projecdo para o que se deseja ser e
uma identificagcdo de elementos comuns ao cotidiano. Desta forma, o sujeito percebe-se no
outro, nas paisagens e nos sons. Acerca de produtos de propagandas e identidade, Manoel
relata:

Sé uma filha ndo faz farinha, a farinha é a renda principal... Numa faixa de 40% a
renda é para a cozinha. A gente compra o peixe, a carne e as vezes frango quando da
vontade de comprar na loja. Eu ndo como todo dia farinha porque eu tenho diabetes
agora, agora... De vez em quando eu como um pouco. Quando meus filhos eram
criancas eles tomavam até dois meses... Eles tomavam mingau de carimad. Eu ndo
sou muito de comprar achocolatados porque faz mal, né? N6s comemos muita fruta,
aqui n6s comemos bem. As frutas sdo a nossa coca-cola. Eu que comprei a
geladeira, televisdo e o radio com o dinheiro da farinha. O fogéo com o dinheiro do

bolsa familia. N6s compramos pela marca, nés sabemos por parte de conhecimento
de energia que € a letra A... Os técnicos das lojas também falam.

Bem, eu vejo televisdo sim, mas ndo vou logo acreditando em tudo. Eu vejo uns
programas de agricultura de vez e quando e vejo que tem gente bem adiantada. Eu
gosto de ver porque a gente vé como € que estdo as coisas. Comida eu ndo vou
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comendo o que eles falam, porque nés aqui comemos o que é bom, as frutas... Eu
vejo esporte e jornal... Quando alguém me diz alguma noticia eu vejo no jornal se é
verdade. Percebo que agora tdo mostrando muita coisa da natureza...(Manoel).

A gente repara na cozinha da novela, no que eles falam. Eu ndo reparo em
propaganda, espero para ver a novela, o jornal. Eu vejo o que tem na casa das
pessoas ha televisdo e quando eu puder eu quero, mas tem alguns eletrodomésticos
que ndo precisamos (Ilda)®.

A narrativa indica que Manoel tem nogdo do quanto é necessario gastar por més para
manter a familia e que consome produtos com regularidade. As memorias estdo presentes no
cotidiano do narrador quando relata que mantinha seus filhos com mingau feito da farinha,
mostrando a continuidade da tradicdo e dos saberes acerca da farinha como alimento que
fortifica as criancas quando pequenas. Ainda sobre alimentos, destaca-se o conhecimento
sobre a popularidade da Coca-Cola quando relata que as frutas sdo a Coca-Cola do local,
fazendo um paralelo da importancia da fruta para a vila e da marca para as cidades. O
conhecimento de marcas é amplo para 0 morador, pois compra a partir das qualidades e
defeitos que a marca possui, segundo seu entendimento.

Quanto as midias, estas agregam valores aos discursos; quando se trata de consumir
produtos baseados nos discursos das propagandas, demonstram ter cautela afirmando que nédo
compram aleatoriamente, procuram informac6es sobre produtos antes de adquiri-los. Por
outro lado, demonstram maior confianga nos discursos jornalisticos, nos quais buscam a
confirmagéo dos fatos.

Entre os moradores é comum escutar relatos de que ligam a televisdo para assistir
jogos de futebol e programas esportivos, pratica comum também em relacdo ao radio. Por se
tratar de uma atividade cultural da regido bragantina, os jogos de futebol entre vilas ocorrem
com frequéncia, principalmente entre o Cearazinho, o Campinho e o Engenho. Para a
organizacdo dos jogos utilizam elementos que observam na televisdo, e também no radio,

como torcida, divisdo de jogos e uniformes.

Tem jogo ai no campo. Final de semana, é legal, vem muita gente das vilas. As
vezes a gente joga ho Campinho... Vai gente assistir, tem uniforme para a hora do
jogo e nods organizamos. A gente v& como faz... E faz também. O pessoal entende de
futebol, vé muito programa (Marcos).
S&o constantes as narrativas de que antigamente o tempo passava mais devagar por
ndo possuirem televisdo. J& nos tempos atuais, pela exposicdo as imagens e as diversas

realidades, ha a sensacdo de que as atividades didrias precisam ser executadas mais

% |1da tem 46 anos, nasceu no Cearazinho e é agricultora. Entrevista concedida no dia 12 de setembro de 2014
na casa de farinha.
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rapidamente ou mesmo a velocidade de assimilagdes deve ser mais répida. A concepcao de
tempo para os moradores do Cearazinho estd ligada aos aspectos natureza versus ambiente
urbanizado. Para eles, a vida no campo tem um ritmo mais lento, ao contrario da vida corrida
da cidade e os discursos do rural e do urbano também sdo compreendidos pelos mesmos

guando se remetem a programas voltados ao publico do campo, como o Globo Rural.

Olha, eu ndo assisto muito televisdo, mas quando esta ligada eu vejo (risos). Tem
uns programas rurais de manha na Globo que quando eu ainda estou em casa e a
televisdo esta ligada eu vejo. E bom porque a gente aprende, né? As técnicas novas...
O comércio. Ai eu vejo que o horario é cedo porque quem assiste € quem vai para a
roca... Entdo tem que ser cedo, o jeito que eles falam é calmo... Por isso que eu
gosto! N&o é rapido igual o jornal da noite. Eu acho que quem é do campo é
diferente de quem mora na cidade. O estilo de viver.

Para Dutra (2009, p.128) “é dessa confrontagdo que se origina a nogdo de exoético,
construida no discurso midiatico” que diferencia povos habitantes do interior da Amazénia
dos que vivem nos centros urbanos, por exemplo. Em diversos casos, esse € o motivo pelo
qual tais moradores adaptam novos instrumentos de trabalho, eletrodomésticos ou méveis as
suas realidades, com o objetivo de se assemelhar ao outro e sentir-se integrado ao mundo.

Ao mesmo tempo em que se sentem retratados na midia quando assistem programas
rurais, noticias sobre meio ambiente e personagens de novela que vivem no ambiente do
campo, também percebem a diferenca como so explorados na televisdo. Para 0os moradores
do Cearazinho, a cultura do produtor rural ou da cultura local nos aspectos de alimentacéo,
religido, dancas e musicas sdo retratadas poucas vezes nas afiliadas das emissoras nacionais
do municipio e estado, e quase nunca nacionalmente. Para estes sujeitos, 0 sentimento de
exclusdo pela cultura dominante é comum, pois s6 se veem retratados em personagens com
pouco destaque, em momentos nostalgicos como quando mostram épocas passadas ou datas
festivas, sobretudo nas novelas.

Williams (2011b) abordou a temaética da cultura local nas grandes producdes com a
afirmacdo de que a presenca delas é muito mais importante para a construcdo da sociedade do
que a forma como séo inseridas atualmente, como espetaculos meramente politicos. Este
cenario perpassa pela questdo igualitaria e construcdo de conhecimento, mas que nao €
interessante para duas estruturas de poder, isto €, para 0 governo e para as empresas segundo
Canclini (2008). Para o autor, as bases politicas se interessam nas culturas locais como
patrimoénio historico, ja as empresas privadas preferem o moderno porque perpassa pelo
aspecto do mercado das novidades.

Desta forma, as tradi¢des locais se estruturam, em interacdo com a industria cultural,

em constantes apropriacOes e resisténcias, como no caso do cinema que, ndo possuindo salas
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proximas, os moradores costumam assistir filmes em DVD, porém, cada lado com suas
peculiaridades. Na Comunidade-A unem-se para assistir filmes, dentre os mais citados tém-se
o0s de romance, comédia, desenho animado e acdo; na Comunidade-B o uso da midia é voltado
para assistir shows e desenhos evangélicos, muitas vezes usados em oracoes.

As criangas sdo diariamente expostas a televisdo. A midia faz parte do menor tempo
reservado ao lazer das mesmas, que preferem brincar nos espagos da vila, porém o
aprendizado, presente no vocabulario, é perceptivel no cotidiano. Usam palavras de outras

linguas que sem a televiséo seria impossivel aprender.
2.3 Internet

Na Vila Cearazinho a internet é usada por jovens e adultos, no total de 19, sendo 10
moradores da Comunidade-A e 9 da Comunidade-B, com idades até 30 anos. Todos 0s
usuarios usam-na por meio do celular e driblam a deficiéncia de sinal no local procurando
areas que permitam o uso da rede. Na Comunidade-A visitam sites de compra e de venda,
redes sociais e, por vezes, sites de noticias, como explora abaixo a fala de Patricia. Ja na
Comunidade-B sdo usuarios de redes sociais e sites de noticias. O fato de alguns ndo usarem
sites de noticias e somente redes sociais, se da em decorréncia de que muitos deles trabalham
em Braganca, logo podem ter acesso aos produtos na cidade; outro motivo pode ser a religido,
onde ndo € incentivado o uso da internet. Os adultos acima de 30 anos e outros moradores da
Vila que ndo acessam a internet, ttm conhecimento do alcance da mesma pelas interagoes

com outros sujeitos e com as midias radio e televisao.
Eu tenho Facebook e uso pra conversar... Olhar as coisas. Eu ndo me lembro de ter
visto alguma coisa la e querer comprar... Eu ndo me lembro de nenhum produto.
Mas eu conhe¢o uma pessoa daqui que ja comprou pela internet, mas chegou em
Braganca o que ele comprou porque aqui é dificil de achar®’.

A narradora ndo demonstra a compreensdo de que, por meio das redes sociais, das
fotos expostas nessas redes e de comentarios particulares, um ndmero extenso de mensagens
chega a ela, ndo apenas por um anunciante, mas pelas suas relacdes de amizade. O despertar
da vontade de comprar um produto pode n&o ser pelas propagandas, mas pelo uso dos sujeitos
na internet.

As midias, a exemplo do réadio e da televisdo, incorporam em seus assuntos questdes
gue envolvem redes sociais despertando o interesse nos moradores da vila e os proprios

modos de usos dessas redes sugerem novos tipos de relagdes sociais com pessoas de outras

2 patricia Reis tem 20 anos, nasceu no Cearazinho e é membro da COOMAC. Entrevista concedida na sua
residéncia, no dia 30 de maio de 2013.
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localidades e outras culturas. Segundo Bauman (2002) confere aos sujeitos o poder de se
mover e atuar longe do que esta fisicamente, um poder desencarnado. Para Fisher (2005) é um
comércio de sentidos, que para a circulacdo de informacbes necessarias a essas praticas de
relacBes sociais, hd o consumo de determinados produtos midiaticos, como filmes, programas
de televisdo, péginas da internet que ndo podem ser consumidos sem o consumo do bem
material que vai possibilitar assistir um filme, ou seja, os DVDs, 0s programas de televiséo
através das televisdes e acessar as paginas na internet, por meio dos celulares.

Atualmente a Comunidade-A faz uso da internet para divulgar a cooperativa de
economia solidaria da qual participa. A apropriacdo que esses sujeitos fazem da internet
mostra a sua compreensdo sobre a interagdo na sociedade por meio dessa midia, sobre a
circulacdo de informacéo, sobre o tempo na difusdo de mensagens e construcdes de noticias.
Percebe-se que tais percep¢des advém de relacdes sociais com os jovens do local que utilizam
a internet, bem como com outras vilas, com aqueles que fazem parte da cooperativa e com as
outras midias radio e televisao.

A interatividade na internet € o ponto principal que chama a atencdo dos moradores do
Cearazinho. Os mesmos se veem em uma posic¢ao onde sdo escutados e podem escutar, porém
ndo estabelecem diferenca entre a interagdo do radio, a qual ja séo acostumados, e € 0 meio no
qual ligam e mandam mensagens para pedir musicas, deixar recados ou fazer pedidos da
comunidade em geral, e a interagdo na internet.

A interacdo pelo radio € feita por eles de modo mais pertinente, em se tratando de
expressar opiniao, pois muitas vezes ligam e conversam ao vivo com o radialista. Seguindo a
I6gica, se o ouvinte falar de algum assunto que ndo agrade a emissora, ha a hip6tese de ser
tirado do ar, porém a interacdo que fazem com a internet é como relatou Williams (2011b),
desigual entre provedor e usuario. Segundo o autor, essa desigualdade ocorre quando é feita
com opcles pré-definidas, na qual os sujeitos expressam suas ideias apenas clicando em
botbes. E essa é atualmente as formas de interacdes feitas pelos moradores da vila que nédo
percebem essa atitude como meio de persuas@o do provedor.

Como ja mencionado, a emissora de radio e o programa mais escutado na
Comunidade-A usam a internet como mediagdo com o publico. A televisdo, por sua vez,
apresenta constantes interacbes com a internet por meio de palavras que fazem referéncias ao
uso da mesma como status, selfie e compartilhar, além das interacbes também serem feitas
com mensagens e noticias do publico pela internet. Desta forma, a relagdo dos moradores
dessa parte do Cearazinho com as outras midias contribuem para o conhecimento da

abrangéncia da internet e usam-na como beneficio proprio.
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O maior conhecimento sobre sites e redes sociais trouxe para a Comunidade-A, ainda
que em pequena escala, novas percepgOes sobre relagbes sociais e interatividade com o
publico, que Muniz Sodré (2002) referiu se tratar de uma nova qualificacdo da vida. O autor
salienta, também, que as informac6es podem ser caracterizadas de varias formas, uma como
fonte de dados e outra como produtos do ponto de vista econdmico; a Comunidade-A se
apropria dessas duas formas, tanto em busca de interacdo com o outro de modo individual,
quanto para divulgar ideias e produtos da cooperativa para o publico em geral.

A COOMAC esta presente no site da Caritas Diocesana de Braganca e possui uma
rede social propria. Em ambos sdo divulgados conceitos de economia solidéria que se
subdividem em meio ambiente, coletividade, cooperacdo e divisdo do capital. No site ainda
s30 expostos produtos confeccionados, ou seja, realizam acdes de marketing social® na
internet como forma de interagir com outros sujeitos e posicionarem-se em um canal que
funciona como intercdmbio entre diversas culturas, mostrando, assim, que se apropriam da
internet também conforme suas ideologias.

A participacdo em projetos que valorizam a identidade dos sujeitos locais, juntamente
com o aprendizado por meio do repasse do saber, através da oralidade, possibilitam que novas
producdes culturais, como a extracdo dos 6leos e a tradicdo com a farinha, sejam realizadas
paralelamente as interferéncias midiaticas de novos costumes, fato mencionado por Williams
(2011a) acerca do impacto das midias nas manifestagdes culturais e o surgimento de
producdes culturais de forma paralela a elas.

Devido o maior nimero de moradores que trabalham em Braganca e Augusto Corréa,
ha na Comunidade-B amplo conhecimento sobre a internet, embora os trabalhos realizados
em outros locais ndo exijam que os mesmos usem a internet. Ndo ha sites ou redes sociais
coletivos como na Comunidade-A e, diferentemente do que acontece com as outras midias na
qual o uso para fins religiosos é amplo, a internet é usada para entretenimento nas redes
sociais e sites de noticias.

No que se refere a confianga, constatou-se que na Vila Cearazinho a midia ainda esta
em fase de experimentacdo e é vista com bastante desconfianca em relagcdo as noticias como
um todo e em relagdo as informacdes nas redes sociais. Um morador j& realizou compra em

site, porém as entonagfes nas narrativas de quem conta o fato séo de surpresa pela compra ser

2 A relagdo de semelhanca e complementacdo entre marketing social e economia solidaria propde uma
alternativa de acdo conjunta para o fortalecimento da gestdo de empreendimentos de economia solidéria, tendo o
marketing como uma ferramenta que define o papel desempenhado pela sociedade no significado dos rumos da
politica pela visibilidade que da as propostas sociais da economia solidaria (COSTA, 2013, p.50).
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recebida com sucesso e, do mesmo modo, as expressdes sdo de suspeita quando alguém diz
fazer amizades pelas redes sociais.

A visdo dos adultos que ndo usam a internet consiste na idéia dos sites, na maioria,
serem desprovidos de noticias criticas e construtivas para os filhos e, no caso da Comunidade-
A, pensam haver poucas informacfes relevantes a exemplo do site da Céritas e a pagina da
rede social da cooperativa.

Cabe ressaltar que, durante mais de um ano de pesquisa, observou-se o crescimento do
nimero de pessoas que acessam a internet, ou seja, houve um crescimento maior que a
metade, bem como a aceitacdo por parte de adultos e idosos dos conteddos disponibilizados
pela midia e o do tipo de interacdo com outras pessoas.

Perceber a midia entdo, como um dispositivo pedagdgico, é a chave para compreender
como os sujeitos da Vila Cearazinho foram moldando-se transformando sua cultura de forma
mais acentuada quando estiveram expostos cotidianamente pelas midias radio e televisdo e
logo depois internet. E pedagdgico também por abrir espacos para pensarem enguanto
cidaddos, para criar ideias e percebé-los no globo. Para Bauman (2002), no consumo eles
mostram suas interpretagdes acerca das mensagens que recebem para consumir; as adaptacdes
e resisténcias ndo séo nada mais que o sujeito em si, 0 que 0 constitui.

E possivel observar que diante de tantas contradi¢des entre o moderno e o tradicional,
0s comportamentos foram se transformando ao longo do tempo e a cultura local teve maior
impacto a partir da relacdo diaria com as midias. Os novos materiais usados nas construgoes,
os eletrodomésticos, as roupas da moda e os personagens dos programas de radio, televisdo e
sites da internet, ndo sdo a simples imitacdo das cidades, mas o exemplo de como as

tecnologias de informacdo séo vivenciadas na vila.
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CAPITULO 3: MEMORIA DO CONSUMO

O consumo de bens materiais, bem como o0s processos de ressignificacdes dos
produtos, nos quais conferiram certas organizacdes no cotidiano em diferentes momentos da
Vila Cearazinho, sdo percebidos ao longo das narrativas e possibilitam a compreensdo da
transformacdo do simbolismo dos produtos no decorrer do tempo. Logo, a partir das
percepcOes sobre o consumo ao longo do percurso da comunidade, que ndo possui e nem
poderia possuir uma linearidade de significados, & possivel desvelar as concepgoes
ideologicas de periodos especificos e as relagbes com as midias. O comportamento do
consumo ao longo da historia da localidade baseia-se nos valores advindos das memorias e
neste ponto revela a relacdo entre memdria e identidade.

Segundo Bauman (2002) os sujeitos mostram suas interpretacGes acerca das
mensagens que recebem para consumir, as adaptacdes e resisténcias ndo sdo nada mais que 0
sujeito em si, 0 que o constitui, a sua identidade. Este sujeito é historico, carregado de sua
subjetividade e é através das suas atitudes de consumo e no discurso que eles se expdem.
Semelhante a esse conceito, Canclini (2005) afirma que a logica existente na escolha em
consumir um produto advém dos lugares de onde o0s sujeitos estdo, isto €, de quais culturas
compartilham, desde os lugares dos quais se informam até o lugar que moram.

Segundo Bourdieu (2003) o que leva os sujeitos a consumirem um produto Sdo 0s
gostos, e estes, ttm uma origem social. Para o autor, os gostos sdo formados pelas relagdes de
forcas que determinam o espaco, essas forcas sdo as relagdes de poder, comportamento e
capital. Ou seja, mesmo as escolhas mais velozes ao consumir, estdo encharcadas de
simbolismos. Ao escolher algo para consumir, ha as escolhas intrinsecas de pertencimento,
integracdo ou distincdo. Dessa forma, na socializacdo os sujeitos adquirem habitus que levam
a disposi¢des de consumo.

Os relatos dos autores levam a reflexdo sobre tradicdo e memoria. As tradicOes, de
acordo com Vanderlei e Silva (2006), sdo préaticas e valores que h&a nos costumes de uma
sociedade, difundidos por meio da memoria e, neste sentido, constituintes de identidades e
contidas nas experiéncias dos sujeitos que as vivenciam no cotidiano; as mesmas permanecem
nas relagcbes sociais de modo a conservar sua importancia ou transforméa-las a partir do
consumo, lhes atribuindo novos signos. Essas transformagdes ocorrem por meio das relagdes
de poder, Foucault (1993; 2005), existentes nas adaptacOes e resisténcias e na forma como o0s

sujeitos se posicionam sobre o consumo nas diferentes temporalidades histéricas.
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Relacionam-se, portanto, com a rememoracao dos fatos que colaboram para a tradicéo,
isto €, para a manutengdo dos costumes, bem como para a valorizacao da cultura. Relembrar o
passado e associa-lo ao presente € um exercicio que valoriza a constituicdo social da memoria.

Analisar os tempos historicos da Vila Cearazinho existentes nas narrativas €
considerar que estas sdo constituidas por identidades que dao coeréncia aos comportamentos
dos sujeitos no processo de reconstrucdo das memorias do local. As temporalidades foram
diferenciadas pelos proprios sujeitos em decorréncia dos estilos de vida que marcaram o
cotidiano dos mesmos e pode-se inferir que essas mudancas foram e sdo materializadas nos
produtos consumidos pelos moradores do Cearazinho. Tal consumo esta estritamente ligado
ao crescimento da renda, ao acesso aos meios de transportes e aos modos de exposi¢oes
mididticas.

Halbwachs (2004) diz que a memodria historica ndo é apenas uma sucessao cronoldgica
de datas que se diferenciam umas das outras, mas Sd0 eventos nos quais um tempo se
diferencia do outro, e isso justifica a divisdo de tempos diferentes de consumo e exposi¢ao as
midias na Vila Cearazinho. Em virtude das préprias divisdes conferidas nas narrativas pelos
moradores da vila, dividem-se em antes de 1950, entre 1950 e 2000 e de 2000 até os tempos
atuais. Os sujeitos que ndo fizeram essa divisdo e nem outra de forma voluntaria em suas
narrativas, foram indagados a respeito das mesmas e, obtendo resposta positiva, os recortes do
tempo foram feitos nesse capitulo.

As formas que a vida social foi adquirindo na relacdo com os produtos incorporados
no cotidiano, como as transformacdes no trabalho, na alimentacdo de animais, nos fluxos de
informacdes e na organizacdo do tempo com regularidades de datas festivas do calendario,
séo percebidas por meio do contrato social, onde:

Ninguém possui totalmente seu texto, mas todos dele participam de uma maneira ou
de outra. Ndo ha nenhuma tabua da lei onde estdo afixados os artigos deste contrato,
pois ele estd muito mais inscrito, de um lado, numa tradigdo oral que se transmite
através da educacdo, e, de outro, no jogo estereotipado dos comportamentos (Sinais
de polidez, tom de voz, olhares) (CERTEAU, 1996, p.164).

Sdo atitudes legitimadas na sociedade pelas memdrias, pelas relagdes de poder
simbdlicas construidas no decorrer do tempo, que influenciam nas relacbes presentes e
também sdo responsaveis pelos comportamentos de consumo. Entre os moradores, sdo
aceitaveis certos comportamentos de consumos, outros ndo, e séo estes simbolismos, segundo
Certeau (1996) que justificam essas proibicOes e a explicagdo para um comportamento que se
apoia no pensamento do tipo “quando eu nasci ja era assim”, ou seja, 0 sujeito ndo tem

explicacdo, apenas sabe que € legitimo ou n&o.
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3.1 Antes de 1950

Antes de 1950 o lugar néo tinha a quantidade de moradores que possui hoje. Apesar de
ndo se ter um numero preciso de pessoas residentes no local, sabe-se que era um namero
abaixo do atual e seu ritmo de vida era essencialmente rural. Os alimentos eram plantados
para subsisténcia e a farinha era 0 modo econémico que os sustentavam. A préatica do
comercio levava diariamente os homens para Braganca, pois naquela época a mulher ainda
permanecia muito tempo nos afazeres domésticos e de roca, costume justificado pela historia
de liberdade feminina que, para as mulheres na regido, ainda era limitada.

Os homens, quando se deslocavam para Braganga para vender farinha, eram
encarregados de comprar também os produtos que a vila precisava. Querosenes, lamparinas,
baldes, isopores, sal para conservar alimentos e animais como galinhas, porcos e patos, eram
adquiridos para compor as atividades domesticas, pois muitos produtos industrializados,
utilizados atualmente como o sabéo e a escova para lavar roupas, antes eram substituidos pela

banha de porco e pelo sabugo de milho.

Antes da energia tudo era manual, meu pai contava e eu também vivi, luz,
dgua antes era do rio ... Agora inventaram o pogo artesiano. A comida era
salgada ... A vassoura a gente que fazia...Essa agua do rio ainda presta para
beber, mas agora pegaram essa pavulagem de pogo ... Ninguém foi mais no
rio. Antes ndo tinha televisdo, ndo tinha radio, mas eu era nova quando meu
pai comprou o radio. (Maria de Nazaré).

Por meio da distincdo entre o passado e o presente que a narradora faz, se pode
perceber o saudosismo com que relembra tempos anteriores de quando era jovem, quanto as
ferramentas de trabalho e quanto ao trabalho doméstico e profissional na roca e casa de
farinha, realizados artesanalmente e manualmente. O termo “pavulagem” oferece uma
conotacdo desnecessaria em relagdo ao comportamento atual de ter poco e o desuso da agua
do rio para beber, expondo, assim, a naturalidade naquele tempo, de utilizar o rio como fonte
para saciar a sede; a expressdo também aponta a descrenca de que a agua do mesmo rio hoje
em dia ndo seja propicio para o consumo. O fato de ter relatado, ao final de sua narrativa, a
questdo da presenca das midias na vila, mostra como o raciocinio de transformacdo do
comportamento é relacionado pelo convivio maior com as mesmas.

A exposicdo as midias se dava por meio do réadio, que antes de 1960, era possibilitada
durante as idas para Braganca ja que o sinal do mesmo néo era de qualidade no local ou

quando tentavam driblar na Vila a ma qualidade do sinal. Em muitas narrativas ha a
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lembrancga das rédionovelas nas quais eram descritos cenérios e roupas dos personagens, 0
gue causava interesse dos moradores®® em ter estes produtos.

Para Holf (2008) nos anos de 1930 eram recorrentes nas midias propagandas e
assuntos sobre lojas, alimentos, automoveis, cosméticos e medicamentos, com o objetivo de
transformar comportamentos de uma classe essencialmente agraria para urbana. Os discursos
das ciéncias médicas, que segundo a autora, pregavam os bons costumes para uma boa saude,
disseminavam uma serie de consumos, alguns destes recorrentes nas lembrancas dos
moradores, como o elixir que curava e produtos de higiene pessoal.

Nesta época a cura de doencas com ervas da floresta era muito forte, pratica ainda
utilizada atualmente. Desse modo, vé-se que tais remédios estdo presentes nas memorias dos
sujeitos do local, porém nédo faziam parte do cotidiano destes, pois os elixis eram mais usados
guando encontravam-se hospitalizados.

As casas do local eram de pau a pique e madeira, sendo 0s materiais para construgéo
das mesmas, comprados somente quando ndo podiam ser substituidos pelas formas artesanais
de materiais e ferramentas, o que ocorria também com as ferramentas de trabalho com a terra
e producdo de farinha. As construcdes de mdveis, que ndo eram muitos, em comparagdo com
0s existentes atualmente, eram feitos de elementos retirados do préprio local como as
madeiras que também eram utilizadas na constru¢do de camas e armarios, aléem do barro
utilizado na fabricacdo dos fogdes.

As roupas eram escolhidas pelas mulheres que, no geral, costuravam para a familia.
Faziam redes, colchas de cama, lenc¢ois, roupas femininas e masculinas, de acordo com que
sabiam costurar. Raras vezes compravam no comércio roupas feitas e o consumo nas lojas de
tecidos era maior que nas outras temporalidades.

O consumo era articulado de acordo com as necessidades bésicas e a natureza era uma
aliada a essas necessidades, pois nas narrativas ha ampla recorréncia a elementos retirados da
mesma para auxiliar no cotidiano. Dessa forma, 0 meio ambiente era importante para 0s
sujeitos que viveram nesta época e a valorizacdo do mesmo era, segundo lembrancas, ainda
mais forte que atualmente, pois ainda havia moradores oriundos do Ceara que conheciam a
dificuldade de sobrevivéncia em ambientes secos. O Quadro 01 mostra que os produtos
usados eram preferencialmente fabricados de forma artesanal com matérias extraidas da

natureza.

% Muitos moradores citaram o jornal impresso como midia, porém o indice de analfabetos era quase total na vila
0 que se tornava empecilho para o alcance da midia.
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A ideologia ambiental da Vila Cearazinho também se fazia presente por meio do
imaginario sobre o meio ambiente, revelado nos mitos e lendas da regido bragantina e nas
representacdes de sobrevivéncia ligados a natureza, que impunha certa ordem ao consumo.
Relatos sobre a existéncia de seres na floresta durante a noite e que estes poderiam nao se
agradar caso alguém os vissem ou mesmo causar danos aqueles que, acordados durante a
madrugada, caminhassem pelas matas em horério indevido, faziam com que as pessoas
evitassem consumir algo que os fizessem ficar muito tempo acordados, sobretudo no periodo
noturno ou utilizar objetos que poderiam causar destruicdo na mata, por acreditarem que tais
seres pudessem aparecer para tomar satisfagéo.

Os fluxos de informagdes eram principalmente fruto das relagdes com outras vilas e
com Braganca, uma vez que a televisdo ainda nao existia no municipio e, como mencionado
anteriormente, a relacdo com o radio ndo era frequente. As pessoas que circulavam na Vila
Cearazinho eram em geral, de outras vilas, onde também néo se tinham costumes diferentes
de consumo.

Diante das narrativas, considera-se que muitas memarias a respeito do consumo foram
esquecidas pelos moradores devido as atividades do cotidiano precisarem de muito mais
objetos. Tendo em vista o poder de selecio da memodria e que a mesma suscita 0
esquecimento, para Ferreira (2003), é competéncia dos sujeitos a selecdo do que serd
conservado e resguardado ou descartado e, compreendendo-a a partir de Le Goff (1996) como
um mecanismo social de poder, o que é lembrado ou esquecido pode funcionar como uma
forma de manipulacdo da memoria coletiva.

Na visao de Ferreira (2003) considerar a esséncia da cultura como sendo a informacéo,
significa compreender as questdes de conservagdo e transmissdo, uma vez que segundo a
autora, a luz de lari Lotman, cultura é informacdo, transmissao, codificacdo e memoria. Ao
lembrar de uma informacéo e esquecer de outra, no caso dos moradores da vila, entende-se
que algumas memorias foram suscitadas por considerarem mais significantes para a apreensao
de um fato, isto é, relembrar uma certa memdria poderia agregar valores para geracdes futuras

e também para 0 momento na qual ocorreu.
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Produtos

Apropriacéo

Midias

Moveis

Feitos com elementos
extraidos da natureza pelos

préprios moradores.

Materiais para trabalho na

roca e com a farinha de

Feitos com elementos

extraidos da natureza pelos

mandioca préprios moradores.
Materiais  para  trabalho | Feitos com elementos
domestico extraidos da natureza pelos

proprios moradores.

Tecidos e poucas roupas feitas

Faziam roupas, toalhas e

cortinas com os tecidos.

Alimentos

Plantavam para subsisténcia.

Remédios

Ervas.

Querosene, lamparina, isopor,

balde, sal e animais (galinha,

Compravam no comércio de

Braganca.

Escutavam radio, porém
0 sinal ndo era de

qualidade.

porco e pato)

Fonte: Elaborado pela autora

3.2 De 1950 a 2000

Nas narrativas, € possivel perceber o quanto a energia elétrica se tornou um marco
para esses moradores, pois dividem suas vidas antes do ano 2000 e depois deste, ano da
chegada da eletricidade na vila. Quando narrado o tempo em que ndo havia luz elétrica,
apresenta-se a dificuldade no cotidiano no que se refere ao trabalho doméstico, porém um
aspecto saudosista também é presente nas falas, que sdo os de fantasia ligada aos mitos e

lendas.

A noite, logo na boca da noite, a gente sentava com o0s vizinhos para
conversar, mas até um certo ponto. Era bom, ndo tinha nada dessas coisas de
televisdo. Nao tinha energia, né? Contava historia, mas chegava um ponto
que todo mundo ia para suas casas, hoje esse horério é cedo. A gente ia
porque tem coisa da mata ... Mas antes era tudo muito bom ... Risos,
historias, aiiii que coisa boa. (Maria de Nazaré).
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A narradora fala de assombracbes em um determinado espaco, na mata, e ainda
enfatiza o fato de ser a noite. Desta forma, é perceptivel que o escuro suscita temores.
Também se considera que a entrevistada ainda acredita nesses seres lembrados na narrativa,
partindo da andlise do tempo verbal do verbo ter, utilizados no tempo presente, e ainda hoje as
pessoas permanegam em suas casas assistindo televisdo durante a noite, porém evitam sair das
casas. Além disso, a passagem do tempo e a chegada da energia elétrica mostram que novas
representacdes foram dadas ao escuro devido aos novos temores, pois ter eletricidade
ocasiona ter eletrodomésticos que sdo desejados por meliantes, como relatado nas narrativas

abaixo:

Mudou muita coisa ... Que antes ndo tinha televisdo e até os vizinhos se
visitavam um ao outro, depois que chegou a energia ndo se visitaram mais e a
bandidagem aumentou. Com a energia clareou e melhorou mais para eles
andarem. (José Reis)

Eu acho que melhorou ... E muito! Pelo menos ndo é mais aquela escuridao,
ndo acho que foi por causa disso que aumentaram os bandidos. (llda Brito)

Os mitos, portanto, estdo atrelados aos aspectos da estrutura social, pois a circulagdo
de pessoas nos espacos exteriores as residéncias era determinada, em parte, pelo sentimento
de medo aos seres da floresta, e apds a possibilidade de luz elétrica, 0 medo passa a ser ndo
dos mitos, mas dos bandidos. Porém, ha os que acham que a energia ndo trouxe a acdo de tais
meliantes, mas afastou a possibilidade.

Nesse periodo os moradores da Vila Cearazinho firmaram relagdes com as midias
radio e televisdo, pois driblando as dificuldades espaciais e financeiras, conseguiram obter
radios em casa e, quando iam para outros locais proximos onde ja existia a energia elétrica,
assistiam televisdo. Devido esse fato ocorrer com freqliéncia, conversavam sobre o que
assistiam e tinham vontade de consumir. As conversas entre vizinhos, portanto, enfatizadas
nas narrativas, ja eram constituidas também sobre assuntos que envolviam o radio e a
televis&o.

No radio, como informado anteriormente, as relagdes eram principalmente com a radio
educadora, tanto na Comunidade-A quanto na B, j& que ainda ndo existia a divisdo, na
proporcdo tomada hoje, em relacéo a religido. Desse modo, na Comunidade-B também havia
ampla aceitacdo da Fundacdo Educadora de Comunicagdo, assim como dos produtos e
comportamentos difundidos pela mesma.

Os eletrodomesticos sdo 0s produtos que mais estdo presentes nas memorias dos
sujeitos da vila que relatam que escutavam propagandas sobre 0s mesmos, mas nao podiam

comprar devido o local ndo ter energia elétrica. No ano 2000, com a eletricidade, ainda nédo
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possuiam renda para comprar, fato justificado posteriormente a busca de outras formas de
trabalho para complementar o ganho mensal. Algumas casas tinham camas e mesas
compradas em lojas, e ferramentas de trabalho mais aperfeicoadas foram incorporadas nas
tarefas da roga e na producdo de farinha. Desta forma, o cotidiano era vivenciado com maior
praticidade com objetos mais leves para carregar. As apropriacdes de ferramentas feitas de
madeira, assim como os maveis, foram justificadas pela facilidade nas tarefas.

Outros produtos lembrados sédo as roupas que, além de serem alvo de muitas
propagandas no radio, também chamavam atencdo na televisdo. Nesta ocasido, a compra de
tecidos e o produto final, isto €, a roupa comprada pronta, era dividida. Desta forma, assim
como consumiam tecidos para costurar, também consumiam roupas, lengéis e toalhas. A
busca por roupas da moda se acentuou nesse periodo e ndo mais obedeciam a suas
necessidades, mas o estilo adequado para festas do calendario e presentes. Diversos produtos
cosméticos eram de conhecimento das mulheres do local, porém preferiam usar os naturais
que extraiam das sementes e frutas, pois olhavam com resisténcia a muitos produtos
industrializados dessa area.

Os produtos freqlientes nas midias, segundo os moradores da Vila Cearazinho, e que
tinham como publico alvo os moradores do meio rural, eram as maquinas ou tratores para 0
trabalho com a plantacdo. Esse tipo de propaganda, nas emissoras de radio e televisédo, era a
Unica especifica para os moradores do campo, segundo a memoria dos sujeitos. Embora seja
provavel que tenham sido expostos a variados produtos do meio rural, ja que era grande a
guantidade de propagandas nessa época, o fato de terem lembrado com frequéncia somente
das maquinas, possibilita a compreensdo de que se viam representados apenas por meio do
trabalho, ou seja, para eles, as mensagens mostravam que as midias os percebiam somente
como trabalhadores e ndo como pessoas que tem um cotidiano dividido entre trabalho, tarefas
de casa, estudos e lazer.

As criangas ndo tinham programas especificos no radio e somente escutavam as
programac0es dos adultos. Por isso, ndo se interessavam de modo intenso por essa midia. As
propagandas e menc¢des a brinquedos também ndo eram constantes no radio a nao ser em
datas comemorativas, e, portanto, as criangas quase nao possuiam brinquedos. De acordo com
memorias, estes eram montados manualmente pelos pais com elementos como a madeira ou
eram adquiridos quando iam até Braganca e escolhiam no comércio.

A escolha de produtos para o lar era feita pelo casal, que iam ao comércio de Braganca
e Augusto Corréa comprar para todos da familia. As criangas, assim como 0s jovens, s

escolhiam brinquedos e roupas quando acompanhavam 0s pais a0 comercio ou quando poucas
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vezes pediam por terem visto na televisdo. As regularidades nas compras de produtos
especificos para as criancas e para 0s jovens estavam ligadas, dessa forma, a necessidade ou a
datas festivas.

As datas comemorativas se tornaram mais presentes no cotidiano dos moradores da
vila, ja que escutavam no radio discursos sobre as mesmas durante muitas horas do dia. A
pascoa e o dia das criancas sdo duas datas nas quais, antes da convivéncia cotidiana com o
radio, ndo eram frequentes a troca de presentes, mas transformou-se em um dia no qual ovos
de pascoa e brinquedos sdao comprados para agradar. Brinquedos e roupas eram comprados,
portanto, em datas comemorativas, isto €, era necessario haver um motivo para o consumo, e
poucas vezes esse comportamento era modificado.

A alimentacdo passou a ser mais adquirida nos comércios do que no periodo anterior.
Muitos ainda plantavam feijdo, mas ha relatos de que houve a diminuicdo da producdo em
relacdo a quantidade comprada nos mercados. Isso ocorreu porque o plantio do feijdo sempre
foi basicamente para consumo préprio, diferente da farinha que era para geracao de renda, o
que justifica a producdo da mesma ndo ter diminuido. Com os discursos das midias e as
facilidades de compra, os alimentos passaram a ser consumidos em grande quantidade por
meio de compras. O transporte também foi outro fator que influenciou no consumo, pois
passou a ser feito com mais facilidade para Braganca, ja que houve a melhora das condi¢des
das estradas e o aumento da aquisicdo de outros meios de transporte como a bicicleta e a
moto.

No Quadro 2 apresentam-se as formas como os produtos foram sendo incorporados
no cotidiano dos moradores da vila, sendo possivel perceber que a introducdo das midias no
cotidiano desses, comegou a transformar a realidade local.
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Produto

Apropriacéo

Midias

Moveis

A maioria era feitos pelos
moradores com elementos
da natureza, porém ja se
via alguns comprados nas

lojas.

Eletrodomésticos/Eletroeletronicos

Poucas familias tinham. O
radio ja havia em todas as

casas.

Materiais para trabalho com a roca

As ferramentas de trabalho

e com a farinha de mandioca foram  substituidas por
mais leves.

Materiais de trabalho doméstico Muitos compravam no
comeércio.

Alimentacao

Alguns produtos, como o
feijdo, arroz e as carnes
comecaram a ser

compradas no comércio.

Tecidos e roupas

Compra de tecidos para

fazer roupas, toalhas e

cortinas, mas as roupas
prontas também comecou a

ter lugar no orcamento.

Cosmeéticos

Artesanal

Todas as casas tinham

radio e poucas televisoes.

3.3 De 2001 até a Atualidade

Fonte: elaborado pela autora

O consumo esta ligado a toda bagagem de aprendizagem, constituida pelas memorias,

pelas tradi¢Oes e pelas relagdes sociais do presente, isto é, os saberes que foram agregados a

vida social dos sujeitos do local estdo nas atitudes de consumo e de como estes percebem as

mensagens que sugestionam esta pratica. Nessa temporalidade, houve de forma mais
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acentuada, transformacdes nos modos de trabalho, na alimentagédo de animais e nos fluxos de
informagdes.

Para Ferreira (2003) a cultura é a memoria de uma comunidade e € necessario
considerar a capacidade de transformacdo, os estados precedentes da cultura, pois desta
forma, os sujeitos estardo em uma constante busca de seus processos identitarios, tais como
espacos e objetos que expliquem aquilo que lhes é proprio e pessoal. A memoria insere-se
neste processo de transformacdo quando fornece a base para qual atitude tomar e, neste caso,
do que consumir e de qual modo.

A ideologia ambiental da Vila Cearazinho ocasiona que pessoas da Comunidade-B
migrem da vila, por acreditarem que o espago influencia em certas legitimagOes de
comportamento. Desse modo, acreditam que ao sair do espaco podem executar qualquer outro
comportamento de consumo. Foucault (1993), ao relatar sobre controles espaciais, remete as
relacbes de poderes existentes pelas condi¢cdes na qual cada espago reflete nas diferentes
formas de disciplinas. Por ndo se tratar do objeto da pesquisa, ndo ha dados que mostrem se 0
comportamento de quem sai do local, em relacdo ao consumo, mude por completo, mas
acredita-se que ha aprendizado nas atitudes dos sujeitos, e mesmo fora do espaco da vila pode
ainda existir tracos de consumo nessas pessoas justificados pelas ideologias do local, tais
como o meio ambiente e a valorizagdo da cultura alimentar da regiéo.

J& na Comunidade-A, algumas donas de casa, na intencdo de verem suas agOes
legitimadas na sociedade, escondem comportamentos de consumo na alimentacdo. Estas
integram algumas misturas, isto €, corantes que ndo sdo bem aceitos pela maioria dos
moradores, pois priorizam a alimentacdo com preparo mais natural e tradicional. Desta forma,
ao atingir um resultado positivo sobre o alimento, em textura e cor, escondem o fato de terem
utilizado o produto.

Na alimentacdo ha valores afetivos e racionais. Afetivos por existir a pratica alimentar
com a farinha e a importancia dada a alimentos saudaveis e naturais, que envolvem as
questBes de subsisténcia da histéria da vila; racionais por haver a questdo financeira e a
viabilidade na alimentacdo. Para os moradores do local, as associacdes de ingredientes no
preparo das comidas estdo sofrendo algumas transformagdes que alteram, mesmo que pouco,
0 paladar de alimentos e é o tempo que da coesdo a este comportamento, pois passam a
perceber, como normal, 0 uso de certos produtos na alimentacdo, ndo de produtos finais como
achocolatados e bolachas, ou de corantes, que servem para dar uma melhor forma visual ao
alimento, mas de ingredientes que tornem o sabor mais apurado, como sais temperados e

leites, como o leite condensado e light.
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Para Certeau (1996, p.250), a alimentacdo consiste em “[...] concretizar um dos
modos de relagdo entre as pessoas e 0 mundo, desenhando assim uma de suas referéncias
fundamentais no espaco-tempo. Relacionando a experiéncia atual da vila ao pensamento do
autor, percebe-se que o0s aspectos da memdria julgados pelos sujeitos como mais relevantes
para as relagbes sociais na questdo alimentar, se d& nas experiéncias que tiveram
coletivamente, evidenciando as relacGes entre o passado e o presente.

Segundo o Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconémicos
(DIEESE)™®, a cesta basica é composta pelos seguintes itens: carne, leite, feijdo, arroz, farinha,
batata, tomate, péo, café, banana, agucar, 6leo e manteiga. Porém, a presenca desses alimentos
se modifica conforme a realidade do local. Os moradores da vila costumam consumir dos
mercados e feiras 0s seguintes itens: carne, leite, arroz, feijao, café, pdo, acucar, oleo, sal,
trigo, farinha de mandioca e massas para mingau; o item carne refere-se também ao consumo
de galinhas. Quanto a frutas, h& o consumo das frutas que ha na vila; farinha de mandioca,
que muitas vezes substitui a batata; e os condimentos®! que também sdo cultivados e obtidos
no local; o péo, por vezes é consumido nas refei¢cdes, sendo também substituido por frutas e
mingaus, e carnes com os animais que criam, conforme demonstrado nos Quadros 3 e 4.

O Quadro 5 indica os alimentos que sdo comprados esporadicamente, como 0
macarrdo, no qual a Comunidade-A e B consomem quando sobra dinheiro da renda separada
para a alimentacdo; a manteiga é consumida em maior quantidade na Comunidade-B, pois na
outra parte da vila usam-na com maior frequéncia na preparacdo de bolos; a sardinha em lata,
na Comunidade-A, é comprada quando desejam variar a alimentacdo, sendo na Comunidade-
B consumida quando optam pela rapidez no preparo do almogo e do jantar; e a cerveja, que
nas duas partes da vila, sdo consumidas em dias de festa.

% Disponivel em < http://www.dieese.org.br/analisecestabasica/2014/201408cestabasica.pdf> Acesso em
mar.2015.

31 As plantas para condimentos cultivadas na Vila Cearazinho em maior quantidade na Comunidade-A sao: alho,
cebolinha, pimenta, louro, horteld, salsinha e cheiro verde.



http://www.dieese.org.br/analisecestabasica/2014/201408cestabasica.pdf

Quadro 3 — Compras fixas que compde a cesta basica.

Produtos Apropriacao
Carne Carne bovina, peixe, caranguejo e sururu.
Leite
Arroz
Feijao Grande quantidade de familias compram,

porém outra pequena parte plantam.

Farinha de mandioca

Na Comunidade-B 19 familias compram.

Café

AcUcar

Oleos

Massas para mingau

Pao

Sal

Trigo/leite condensado/creme de leite

Usados principalmente em bolos de

macaxeira e mingaus.

Fonte: elaborado pela autora

Quadro 4 — Alimentos retirados da natureza ou cultivado/criado para alimentacéo.

Produtos

Apropriacao

Carne

Galinha

Frutas

Batata

Condimentos

Feijdo

Pequena parcela das familias plantam.

Farinha de mandioca

A Comunidade-A produz farinha e 12
familias da Comunidade-B produzem e

consomem.

Fonte: elaborado pela autora
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Quadro 5 — Alimentos ndo consumidos com freqiiéncia.

Produto Apropriacao
Macarrao Consumido quando sobra renda.
Manteiga Pouco consumo do produto.
Cerveja Consumida em dias de festa.
Sardinha em lata Variedade ou rapidez no preparo.

Fonte: elaborado pela autora

A maior parte da renda das familias € em favor da alimentacdo. A compra € realizada
no comércio de Braganca e ocorre em geral quando os moradores do local se dirigem ao
comercio e feira a fim de vender farinha. Outra parte do orcamento é destinada a compra de
moveis, eletrodomesticos, eletroeletronicos, vestuario, medicamentos, acessorios de uso
pessoal, para a habitacdo, transporte e comunicacao.

Outro ponto que sofre interferéncia significativa do meio ambiente € 0 uso dos
cosmeéticos entre as mulheres que consomem hidratantes, cremes e shampoos em busca da
beleza feminina que veem na televisdo. Em se tratando de hidratantes, cremes e 0leos
corporais, no inicio do contato com essa midia, 0 consumo era de produtos nacionais; hoje
eles sdo produzidos regularmente, na Comunidade-A, pelos préprios moradores na
cooperativa. J& os tratamentos capilares sdo feitos, na maioria, com a utilizacdo de shampoos
produzidos nacionalmente, mas com grande ocorréncia de cremes para cabelos feitos
artesanalmente com os produtos naturais da regido, como se observa no Quadro 6.

A producdo e o consumo dos produtos da cooperativa sao feitos pelas moradoras da
Comunidade-A, desde o0 ano de 2013. Porém, vale ressaltar que o uso de produtos da natureza
em substituicdo aos industrializados sempre ocorreu; esta pratica diminuiu por alguns anos
somente com a chegada da televisdo em 2000, mas depois voltou devido a percep¢do dos
sujeitos de que estavam desvalorizando a cultura da regido. Na Comunidade-B, ndo ha o uso
de produtos da cooperativa e sim o de lojas, embora haja casos nos quais as mulheres fazem,
de forma artesanal, hidratantes e cremes para cabelos.

Os cuidados com pele e cabelo nessa parte da vila sdo realizados com mais
intensidade pelas mulheres que trabalham fora, isto €, em Braganca ou Augusto Corréa. Ja
aquelas que passam maior parte do tempo no local e freqlientam de forma mais assidua os

cultos da Igreja Evangélica, o uso de cosméticos tendem a ser de forma esporadica, mas



78

também dividido entre os produtos nacionais, comprados em lojas, e os fabricados
artesanalmente.

Este fato indica para o conceito de Certeau (2011), o qual relata sobre meios proprios
de apropriacdo das culturas difundidas. Ao tomar essa analise, pode-se compreender a
producdo secundéria dos usos do consumo sendo, dessa forma, perceptivel que as mulheres
sdo influenciadas pelas midias para consumir cosméticos com a finalidade de manter a pele
hidratada e os cabelos perfumados e brilhosos, porém adaptam o uso de produtos comprados
em lojas aqueles provenientes de plantas e 6leos encontrados na regido, corroborando como o

pensamento do autor, elas metaforizam um padrdo de consumo. Para Canclini:

Hoje sabemos que essa autenticidade ¢ ilusoria, pois o sentido ‘proprio’ de um
repertorio de objetos é arbitrariamente delimitado e reinterpretado em processos
histricos hibridos [...] Sem deixar de estar inscritos na memoria nacional, os
consumidores populares sdo capazes de ler as citaces de um imaginério
multilocalizado que a televisdo e a publicidade rednem [...] (CANCLINI, 2005,

p.62-63).
Quadro 6 — Produtos pessoais.
Produto Apropriacao

Roupa Compram no comércio o produto final e
tecido para producdo prépria.

Sapato Compram no comercio ou marreteiros.

Creme para cabelo Forma artesanal ou da cooperativa; é
produzido pelo beneficiamento de
produtos da natureza na Comunidade-A
ou feito artesanalmente e comprado em
lojas na Comunidade-B.

Batom N&o usam no cotidiano, em geral, em dias
de festa ou quando saem da vila, na
Comunidade-A. Na Comunidade-B usam
quando trabalham fora da vila e em dias
de festa.

Higiene pessoal Compram no comércio

Fonte: elaborado pela autora

As mensagens das midias permitem a interpretacdo dos moradores do Cearazinho de

que os percebem como pessoas de cotidiano semelhante aos sujeitos do meio urbano, que
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exercem outras atividades além do trabalho, com suas vaidades, que se divertem e tém
curiosidades sobre produtos novos. Esses sujeitos ndo fazem mais a divisdo explicita, como
outrora, de mensagens entre o ambiente rural e o urbano, mas inserem, em suas realidades,
objetos usados nas grandes cidades. O que ocorre € que, 0 campo se tornou mais semelhante
ao urbano, e ndo as mensagens que se adaptaram a todas as pessoas.

Porém, um outro ponto também tem-se que ressaltar, a de que ocorre 0 aumento dos
tipos de anuncios de produtos especificos para 0 ambiente rural, o que representa a
valorizacdo deles enquanto publico e o amadurecimento das midias para essa area. Sob 0
ponto de vista de Hoff (2008), percebe-se que, a partir dos anos de 1990, com a maior
fiscalizagdo referentes aos direitos dos consumidores e, apos os anos 2000, com o crescimento
da concessdo de beneficios assistenciais para as familias consideradas de baixa renda, as
atencbes das empresas se voltaram para o publico rural, agora crescente e com maiores
poderes aquisitivos.

Apesar disso, compreende-se que 0s produtos de beleza e as roupas vistas na maioria
das mensagens miditicas, ndo sdo voltados para o publico rural e sim para um grupo que vive
na cidade. Dessa forma, o que mudou foi a renda desses moradores, 0s possibilitando comprar
produtos em quantidades maiores, bem como o acesso ao rédio, a televisdo e a internet que
despertam a vontade de comprar.

Nas narrativas foram verificados trés estilos de mensagens que chamam maior atengéo
dos moradores da vila, transmitidas pelo réadio, pela televisdo e pela internet: as cenas das
novelas e filmes mostrando os cenarios e os produtos que contém neles, além das propagandas
de cosméticos. Para Kotler e Armstrong (2007) sdo cenas da vida real, nas quais mostram a
naturalidade em usar um produto e o estilo Atmosfera ou imagem, onde imagens e vozes
fazem o publico sentir sensacfes, como a tranguilidade, ao consumir determinado produto.
Tais tipos de propagandas sdo as que mais conseguem respostas positivas quanto ao consumo.

A seqguir, narrativas de jovens que indicam a relagdo consumo e midias:

Quando eu vejo as roupas na novela que eu acho bonita com certeza eu quero
comprar. Mas quem compra é a mamde, mas ela sabe como eu quero. Eu lembro das
coisas que eu vejo na televisdo, principalmente sapato. Qual é a mulher que nédo
gosta? Ah, sapato é uma perdicdo na vida da mulher. Eu quero um notebook porque
eu quero entrar na internet e para me manter bem informada das coisas, porque
internet tem as coisas boas e as coisas ruins, tem informacdo e tem falatorio e para
estudo também é bom, ter um notebook para fazer teus trabalhos, é muito essencial
um notebook (Fabricia).

Eu acesso internet pelo meu celular, o meu é Nokia, entdo pega ... Eu vou la pra
perto da igreja que o sinal é melhor. Eu entro mais no meu face. E dificil eu entrar
em outras coisas porque é muito lento. No facebook eu fico conversando, eu néo
fico prestando atengdo em roupa ... Eu ndo conheco muito as marcas, aqui 0S
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eletrodomésticos quem conhece mais é a mamae, mas acho que ela ndo conhece pela
televisdo é na loja. (Patricia Reis)

As narrativas sdao de jovens da Comunidade-A, porém se assemelham aos
comportamentos daqueles da Comunidade-B, pois mostram que lembram e reconhecem
marcas de produtos quando pretendem comprar algo, demonstrado, assim, suas preferéncias.
O fato de Patricia dizer que o celular é Nokia e por isso funciona, expde que ela ou alguém
préximo teve experiéncias com outras marcas, logo, sabem reconhecer se uma marca é boa ou
ndo pelas proprias vivéncias e nao apenas pelas mensagens das midias, o que também mostra
acontecer o uso do mesmo de maneira frequente.

Escolher um produto a partir de uma determinada marca ou semelhangca com as
caracteristicas de uma marca desejada € comum entre 0os jovens da vila. Os dois lados
demonstram néo freqlientar o comércio rotineiramente, mas referem que um adulto, no caso a
mée, compra, porém a partir das recomendacdes feitas antes sobre qual produto levar. E
possivel perceber as vontades despertadas a partir das midias quando a primeira narradora diz
gue sapatos sdo uma perdicdo. Assim, a mesma pode até ndo possuir um grande numero de
sapatos, mas quando compra escolhe da forma como viu nas midias. Logo em seguida, ao
falar sobre um produto de consumo que deseja obter, a mesma remete ao notebook,
enfatizando a importancia de adquiri-lo ao dizer ser 0 mesmo “muito essencial”.

As mensagens midiaticas sdo lembradas, desta forma, no consumo dos jovens que
reconhecem as marcas e almejam adquirir produtos considerados melhores ou semelhantes a
elas. A internet, atualmente em crescimento na vila, € um importante instrumento de difusado
de produtos, uma vez que a citam ao falar sobre consumo. Outra faixa etaria que as midias
influenciam sdo os idosos, porém é preciso destacar que nenhum deles acessa internet, sendo,
desta forma, o réadio e a televisdo os principais meios a exercer influéncia quanto as escolhas

dos produtos e 0 seu consumo.

Eu compro em Braganca ... Aqui mesmo ... Aqui marreteiro passa todo dia! Tanto de
comida como de venda de coisas domesticas. Ainda agora saiu um carro cheio ... Eu
ja comprei um jogo de cadeiras. Tem muitas coisas que as vezes a gente vé, mas ndo
tem condi¢des, né? N&o pode ... Eu fico com aquela vontade e um dia se eu puder eu
compro. E ... Quando eu vou comprar eu lembro das coisas que eu ouvi ... Que eu
achei bonito. Eu digo, eu achei bonito isso e vou comprar! Eu tenho crediario ... Eu
estou até pagando uma maquina de costura la na Radisco. Eu compro mais 14 e na
Yamada eu estou pagando o celular da minha neta®.

%2 Jalia Gomes de Jesus, 66 anos é aposentada. Nasceu em S&o Domingos - Pa, e mora no Cearazinho.
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Nesta narrativa destacam-se dois comportamentos comuns de consumo entre 0S
idosos, isto é, a compra realizada com cartdes de crédito e a compra de marreteiros, espécie de
ambulantes que vendem pelas vilas e comumente em Braganca. Ou seja, de acordo com as
mercadorias dos marreteiros, as pessoas idosas escolhem, sobretudo, objetos para compor
suas casas.

A compra em lojas ocorre na maioria das vezes para adquirir eletrodomésticos,
eletroeletronicos e objetos pessoais, dos quais o pagamento é feito em cartbes de forma
parcelada. Embora este comportamento de consumo ocorra somente entre os idosos da
Comunidade-B, na Comunidade-A ha casos daqueles que realizam as compras sempre no
mesmo local e ja possuem uma ressalva, caso necessitem adiar o pagamento. E o sistema de
aviamento, no qual oferece oportunidade de compra ao consumidor com a garantia de
pagamento quando este receber. Sdo as relacdes de amizade que estes fizeram com 0s
comerciantes durante anos de fidelidade aos seus mercados e que agora possuem a confianca
para efetuar o pagamento apds a data da compra. A pratica do aviamento é comum, realizada
na vila ha décadas e continua mantida pelos idosos. Os cartbes de crédito, assim como o
crediario, sdo usados pelos adultos da vila. A compra parcelada possibilita-os comprar

maveis, eletrodomésticos, eletroeletrdnicos, produtos pessoais e para o lazer.

Nos temos crediario em duas lojas, a Paraiso e a Renovar. Comprei o guarda roupa,
televisdo, som, brinquedo, nds compramos desenho para ele. Ele assiste mais ou
menos uma vez por semana. Eu sou mais viciada em musica, no DVD, do que filme.
Todos os dias eu escuto radio ... Quando eu escuto que tem promocédo na Renovar eu
vou |4 comprar. Eu aprendi a fazer isso® e vendi. Foi pela televisdo, no Bem Estar®*.
(Maria Darlene)

A relacdo entre consumo e midias esta presente na narrativa quando a participante
relata que, ao escutar promog¢des no radio, se dirige as lojas para comprar. Nestas, também
adquire produtos para o lazer de seu filho, os DVDs, que contém produtos midiaticos da
televisdo. Desta forma, contribui para que a crian¢a mantenha contato com as mensagens das
midias em quantidade maior de tempo do que se assistisse apenas a programacdo dos canais
abertos da televisdo. A influéncia das mensagens televisivas também se apresenta no
comportamento da narradora quando, a partir do programa de televisdo, comecou a produzir
um arranjo de flores para vender. Ou seja, por um periodo, passou a aumentar sua renda com
um tipo de trabalho ndo comum no local.

Na Comunidade-B o comportamento de incentivo ao lazer das criangas por meio de

filmes, desenhos animados e shows musicais sdo frequentes, porém, ao contrario da narrativa

% Arranjo de flores em que misturou flores artificiais e elementos retirados da mata.
3% Maria Darlene, tem 21 anos, nasceu em Tamatateua - Pa e mora no Cearazinho.
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acima, na qual a crianga assiste em discos de DVD desenhos transmitidos por diversas
emissoras em rede nacional, nessa parte da vila as criangas assistem tais produtos midiaticos

religiosos, ressaltando que a industria gospel esta presente no cotidiano da Comunidade-B.

Eu tenho geladeira e fogdo, o fogdo foi da loja, agora a geladeira eu tinha uma assim
... Que me deram, a minha tia me deu ... Ai ela ja estava velhinha ... Ai nesse
programa da Celpa nés trocamos. Quem foi comprar o fogdo foi 0 meu marido, ndo
foi pela marca, foi pelo preco. Eu tenho televisdo e radio, televisdo eu assisto todo
dia e radio também ... Eu gosto mais do Celso Leite, 0 show da manhd. Tem
informagdo ... Inclusive ele da muita informac&o sobre (pensativa) muita coisa que
eu ndo sei, eu aprendo. (llda Brito).

Na narrativa, a tia que llda menciona também reside na Vila Cearazinho indicando,
assim, que o consumo é renovado no local ndo somente quando o produto deixa de funcionar,
mas h& também uma troca motivada pelo desejo de se ter objetos novos. Neste sentido,
passam o produto para quem ndo possui, incentivando uma espécie de novos consumidores,
pois, uma vez que 0S sujeitos entram em contato com esse tipo de produto, 0s
eletrodomésticos, ndo héa relatos que deixaram de adquirir em outro momento.

A narradora menciona também o programa da Rede Celpa® e expde uma realidade na
regido em que esté localizada a vila, ou seja, a consideravel quantidade de eletrodomésticos
por residéncia, motivo pelo qual a empresa de energia elétrica troca as geladeiras antigas por
novas de baixo indice de gasto de energia. Ao final da narrativa, logo apds tratar sobre o
assunto relacionado ao consumo, a narradora comenta a respeito do radio e do programa que
gosta e sugere, desta forma, a relagcdo que faz dos produtos comprados e o radio, informando,
também que, através deste meio de comunicacdo, tem momentos de lazer e de aprendizado,
principalmente através da emissora a qual simpatiza. A percep¢do da narradora demonstra ser
0 consumo uma via de méo dupla, pois 0os moradores compram produtos que permitem o
contato com as midias e, por conseguinte, as exposi¢cdes a essas mensagens das midias 0s
levam a adquirir outras infinidades de produtos.

Conforme se observa na narrativa acima, alguns objetos de trabalho foram sendo
incorporados nas atividades domésticas, dentre 0s quais destaco os que mais transformaram a
rotina, como o fogdo a gas e a geladeira. No Quadro 7 tem-se 0s itens existentes nas casas e a
apropriacdo das mesmas pelas familias, no qual se percebe a aceitagdo positiva quanto aos
objetos expostos nas midias 0 que sugestiona transformag@es no cotidiano dos moradores da

vila em comparacao a décadas anteriores.

% Empresa de energia elétrica do estado do Para que possui um programa de troca de geladeiras, nas quais as
antigas sdo substituidas por novas por gerarem baixo gasto de energia.
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A maquina para moer a racdo dada aos animais € um objeto que modificou o
cotidiano e o espaco reservado a tradicdo mais forte do local, isto é, as casas de farinha.
Atualmente, estas se encontram ocupadas, além dos objetos necessarios a fabricacdo do
alimento, por radio e maquinas, cuja funcéo é triturar o milho e transforméa-lo em racdo para
0S animais que, posteriormente, servirdo de alimento para os moradores da vila.

O fato mostra como a cultura do trabalho, que na Comunidade-A é concebida pelos
moradores como propria do lugar, auténtica e tradicional, € materialmente repassada em um
espaco onde outras atividades foram transformadas, como o preparo de racbes que
anteriormente era realizado manualmente e a troca de informagdes que antes se realizava pela

oralidade nas relagdes pessoais.

Quadro 7 — Eletrodomésticos e méveis presentes nas casas.

Produtos Apropriacéo

Geladeira Todas as casas

Fogdo a gas Todas as casas
Ventilador 56 casas
Cama 56 casas
Colchéo 56 casas

Fonte: elaborado pela autora

Quadro 8 — Eletroeletrdnicos presente nas casas.

Produto Apropriacéo
Televisao 48 casas
Radio 54 casas
DVD 40 casas
Antena 40 casas
Celular 46 casas

Fonte: elaborado pela autora

Desta forma, por meio do consumo hé a compreenséo da sociabilidade e dos diferentes
fluxos nos quais a Vila Cearazinho caminhou e ainda caminha nos tempos atuais, que como
visto anteriormente, a diferencia em duas partes, a Comunidade-A e a Comunidade-B, e
também em algumas especificidades de comportamento e, por conseguinte, ha maneira como
percebem o consumo e o praticam.

As necessidades sociais dos sujeitos em consumir, debatido por Raymond Williams
(2011b), analisa que as forma de consumo se apresenta um elemento de sociabilidade e

integracdo dos sujeitos que, para Canclini (2005), € uma forma de se distinguir e reafirmar
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suas ideologias, isto é, por meio do que consomem, expdem o conjunto de caracteristicas dos
quais fazem parte. Por sua vez, isso leva a uma outra reflexdo, a de cidadania por meio do
consumo.

Na vila, cada grupo, os da Comunidade-A e os da Comunidade-B, procuram se
posicionar politicamente na sociedade através do que consomem. Na Comunidade-A, buscam
priorizar o consumo natural na alimentagdo e em produtos de beleza, desvalorizando o
consumo excessivo de bens materiais; ja na Comunidade-B buscam consumir produtos gospel
para fortificar e aumentar seus nameros de fiéis em defesa das ideias que acreditam. No
proximo capitulo, sera abordada outra forma de praticar a cidadania por meio do consumo,

porém sob papel de vendedores.
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CAPITULO 4: INTERFACES DO CONSUMO

Neste capitulo serd apresentado como a Comunidade-A, ao se posicionar frente ao
consumo — cuja caracteristica é conservar e repassar a importancia do meio ambiente, da
cultura do trabalho e do consumo néo excessivo, embora tenha aderido ao cotidiano as midias
fazendo resisténcias e apropriacdes das mensagens — enxerga o publico que consome seus
produtos da cooperativa e como também busca construi-los a partir da compreensdo sobre
marketing, neste caso, o marketing social usado na COOMAC.

Neste sentido, poderdo ser compreendidos ndo sé o posicionamento dos trabalhadores
rurais da COOMAC, como também dos membros da Comunidade-A que fazem parte da
mesma, quanto a transformacdo dos comportamentos politicos, a preservacdo do meio
ambiente, a melhoria social e econémica de agricultores familiares da regido e quanto a
convivéncia desses trabalhadores com outros atores na sociedade. Embora se trate de
construcdes que crescem a passos lentos, o comportamento dos membros da cooperativa da
Comunidade-A buscam alcancar ser cidad@os por meio do trabalho na mesma e pelas escolhas
de consumo no cotidiano.

Segundo Canclini (2005), para ser cidaddo por meio do consumo, € necessario que 0
mercado tenha oferta ampla de produtos para que se tenha escolha democrética, informacoes
confiaveis ndo somente sobre o produto para mostrar que é de qualidade, mas ideoldgicas,
além de informagfes sobre as questdes de participacfes de setores da sociedade civil no
ambito material, simbdlico, juridico e politico. E é nesse sentido que os membros da
COOMAC trabalham para intervir politicamente na sociedade e formar mais que publico
consumidor, formar principalmente cidad&os.

A concepcdo de cidadania no trabalho da cooperativa provém ndo somente da
ideologia da economia solidaria (que sera tratada adiante), mas também do trabalho com a
farinha, baseada nos aspectos da solidariedade mutua entre os membros da familia, sendo um
lugar no qual repassam valores sociais, como a dignidade do trabalho e a valorizacdo da
cultura. Devido essa atividade ocorrer entre a familia, a comunicagdo que visa o repasse dos
saberes é imprescindivel para a continuidade da pratica, ou seja, a comunicacéo face a face
caminha em direcdo a perpetuacdo entre as geracoes.

Na cooperativa, em decorréncia da existéncia da relacdo entre os saberes das vilas e 0s
saberes cientificos, nas areas em que ha energia elétrica, a midia pode ser uma forma eficiente
de comunicacao de saberes. Thompson (2014) relata as formas que 0s meios de comunicagéo

assumiram na automacdo social, na qual, na comunicacdo face a face, as informagoes e as
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difusbes de conhecimentos eram locais e transmitidas entre geragOes, sendo desta forma, um
pouco mais limitado geograficamente, apontando também que as tecnologias de informacéo
criaram novas formas de interacdes sociais. Embora hoje e, de acordo com as pesquisas de
Boteon (2004), a internet no meio rural seja usada principalmente pelos grandes empresarios,
0 agricultor familiar da Comunidade-A comeca a usar as informacdes provenientes dessa rede
de informagdes assim como passa a se informar por meio da mesma.

Como mencionado anteriormente, 0s jovens sdo 0s que mais utilizam a internet, mas
os adultos escutam e interagem com as mensagens da mesma, e, sob forte influencia dos
jovens e das praticas mercadologicas, adquiriram conhecimento por meio da Caritas e das
oficinas da GIZ realizadas na cooperativa. Por isso, decidiram participar do site da Caritas,
possuir Facebook para divulgar as idéias da COOMAC e fazer um video para postar na
internet.

Os moradores da Comunidade-A tém parte de suas necessidades, em se tratando de
informacgdes para o mercado, divulgadas na midia réadio e televiséo, sendo a Radio Educadora
a principal fornecedora de noticias sobre 0 meio rural. A emissora possui programas nos quais
0s sujeitos se véem retratados pelas noticias e comentarios e nos quais absorvem ideias para
melhorar suas préaticas. Na televisdo, as questdes de mercado sdo provenientes das ideias
gerais que absorvem, pois somente um programa foi citado, O Globo Rural, mas com
ressalvas por ndo tratar, na maioria dos assuntos, sobre a Amazonia. A cooperativa ja teve
suas ideias e produtos divulgados na televisdo, no programa nacional acima mencionado e em
programa local de radio, porém as participacdes em televisdo e radio ocorreram como modo
de apresentar os trabalhos desenvolvidos na cooperativa e ndo mantiveram contato frequente
com o publico.

Os membros da COOMAC decidiram participar de paginas na internet por
compreender que o agricultor familiar precisa de mensagens que possam ser entendidas, que
esteja de acordo com a realidade na qual vive e de uma mensagem acessivel, em se tratando
das dificuldades em relagdo a conhecimentos cientificos. Desta forma, aproxima-se do que
disse Thompson (2014), de que os sujeitos precisam ter conhecimentos dos cddigos para
compreender a mensagem. Assim, embora participem de uma cultura tradicional que é
referéncia da regido, o trabalho com a mandioca e a producédo de farinha, os moradores da
Comunidade-A ndo se mostram fechados para adquirir novos conhecimentos a fim de
melhorar suas producdes e rendas, nem para trilhar por caminhos alternativos, uma vez que
entendem a necessidade de se adequarem as maneiras mais dindmicas de venda, caso

contrario, suas producdes ndo se manterdo no mercado.
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Neste sentido, usam a internet como ferramenta de educacdo para difundir suas ideias
de economia solidaria e entram em um campo maior, a educomunicagdo que é o uso das
midias para educar aliando, deste modo, seus saberes as técnicas de mercado que aprenderam
nas oficinas com a GI1Z e colocam em prética nas redes sociais. Outro ponto a ressaltar quanto
a atividade como educomunicagdo € a sua manifestacdo em um campo interdisciplinar, pois
ao buscar o desenvolvimento critico da sociedade, relaciona areas distintas do saber. Por fim,
vale dizer que a educomunicacdo é uma ferramenta usada dentro do marketing social,

estratégia adotada pela cooperativa para divulgar produtos e ideias.
4.1 A COOMAC

A Coomac, Cooperativa Mista dos Agricultores Familiares dos Caetés, foi concebida
a partir da campanha da fraternidade de 2007, intitulada “Fraternidade e Amazo6nia”, mas foi
fundada somente em 2010 com o objetivo de preservar o0 meio ambiente, gerar renda para 0s
agricultores familiares e estabelecer a integracdo social.

A intencdo era desenvolver valores de bem-estar social, de respeito ao meio
ambiente, para a preservacao dos rios e matas, e crescimento econdémico. Surgiu visando
despertar a conscientizacdo dos moradores, mostrando-lhes que estes ganhariam mais se
preservassem 0 meio ambiente e poderiam gerar renda comercializando os frutos e sementes
das arvores sem derrubé-las, a fim de vender por preco baixo quando necessitassem aumentar
a renda. Desta forma, prefeitura de Braganca e Céritas desenvolveram o projeto da
cooperativa que consistia em extrair 6leos das sementes do buriti, murumuru, andiroba, bacuri
e ucuuba, arvores que os moradores ja usavam para fins medicamentosos, alimentacéo e para
producdo de cosméticos e, portanto, ja possuiam saberes sobre manipulacao e extragdo.

A cooperativa é formada por 9 ndcleos, isto é, por vilas préximas a Braganca. Sdo
elas: Tauari, Cearazinho, Sdo Raimundo, Monte Alegre (Urupiuna), Santa Maria do Acaizal,
Km 8 e km 23 do Montenegro, Santo Antdnio dos Soares e Santo Antdnio dos Monteiros. Na
Vila Cearazinho, h4a 16 cooperados, todos fazem parte da Comunidade-A, dentre o total de
114 cooperados.

A Comunidade-A, a fim de ver suas necessidades supridas, comecgou a seguir
caminhos alternativos de incremento da renda, ou seja, passaram a buscar outra alternativa
para sobrevivéncia. Em parte se assemelha a Comunidade-B, na qual a maioria das familias
trabalha em Braganca e em Augusto Corréa; o que as difere sdo os trabalhos em areas
distintas da terra e o tipo de renda obtida, pois em uma é uma forma de complemento, na

outra é a principal fonte. Nesse sentido, a Comunidade-A investiu na extracdo de 6leos e na
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fabricacdo de cosméticos e, para isso, precisou se encaixar no modelo de mercado atual
através de contatos com empresas e trabalhos de marketing.

Hoje, como fora mencionado no Capitulo 1, a cooperativa comercializa com a Beraca,
especializada no desenvolvimento de tecnologias e matérias-primas e que vende para
empresas internacionais e outras empresas, pois vendem em grande quantidade. Como
também buscam o publico individual, dessa forma, a midia internet € uma ferramenta que
permite praticar o marketing social e buscar o puablico consumidor, além de também

realizarem outras estratégias como a participacdo em feiras e reunides em vilas proximas.
4.2 Economia Solidaria e Marketing Social

Singer (2003) diz que este modelo de economia surgiu como um modo de produgéo e
distribuicdo de renda e, embora alguns autores tenham contribuido para 0 seu
desenvolvimento, estd em processo continuo de luta contra o capitalismo por aqueles que se
encontram ou temem ficar as margens da sociedade; tem como base a cooperacdo e a
autogestdo. A cooperacdo é o principio que orienta todas as acdes de investimento, producéo,
comercializacdo e partilha de resultados e a autogestdo ocorre quando os empreendimentos
sdo geridos pelos proprios trabalhadores que decidem conjuntamente 0 modo e a divisdo da
producao.

Caracteriza-se, ainda, por ser uma alternativa ao desemprego, as formas precarizadas
de trabalho e ao aumento da renda, e mais que isso, de ser uma economia que respeita 0 meio
ambiente e toda a sociedade a partir de relacGes pessoais e sociais que contribuem para o0 bem
comum. O fomento a estas iniciativas possibilitam desenvolvimento econémico e social,
permitindo a geracdo de renda e o comércio, inserindo valores de cooperacdo e cidadania
entre os individuos.

A economia solidaria tem em suas raizes o carater emancipatorio, ndo apenas por ser
contra 0 modo econdmico tradicionalmente praticado (condena a ditadura do capital na
empresa, 0 poder do proprietario sobre os meios de produgdo, acumulacdo do capital e a
constante reproducdo da forca de trabalho pela classe trabalhadora), mas por promover a
reflexdo que caminha ao lado da conscientizagdo e lutas sociais. Portanto, a economia
solidaria também participa do processo de educacdo da sociedade.

Educa, na medida em que mostra a possibilidade de um empreendimento sobreviver
adotando medidas de gestdo democratica, através da valorizacdo do ser humano e respeito ao
equilibrio dos ecossistemas. Entretanto, para realizar tudo a que se prople, a economia

solidaria deve crescer, ndo s6 com novos adeptos, mas com o desenvolvimento econémico de
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empreendimentos j& existentes e na disseminacéo das ideias ambientais e sociais abarcados no
conceito solidario onde o marketing social tem importante papel.

Para Mance (1999) uma rede de colaboracdo solidaria € um dos pontos fundamentais
para o fortalecimento da economia. Esta funcionaria por meio da troca de elementos entre
grupos e cooperativas, fortalecendo-se um ao outro. O autor defende que o crescimento destas
redes dependera do comprometimento das pessoas em praticar o consumo solidario, isto &,
inimeros operadores solidarios atuando na cadeia produtiva deverdo priorizar produtos de
iniciativas solidérias, trazendo possibilidades de se alcancar o objetivo de sustentabilidade
ecoldgica e social.

Neste sentido, o marketing social tem como fundamentacdo teorica, direcionar
comportamentos para provocar um beneficiamento positivo para a sociedade e, por meio das
técnicas tradicionais do marketing, ele adapta esses conhecimentos mercadol6gicos e coloca-
0s a servigo do bem-estar social.

Se 0 marketing social se diferencia do tradicional por néo visar o lucro financeiro, nem
a dependéncia do consumidor pelo produto, nem a riqueza da empresa, 0 respeito matuo entre
cidadaos, a salde, o meio ambiente e a sociedade fundamenta-o. De um modo geral, discute-
se se quem dita a mudanca proposta pela instituicdo ird fazer bem para a sociedade ou ndo,
pois a visdo do que é bom pode ser usado de forma a se opor do que é bom para 0 meio.Desta
maneira, Kotler (2011) propdem a Declaragdo Universal de Direitos Humanos como ponto de
partida do bem comum. Na cooperativa, todos 0s membros decidem os rumos tomados e,
ainda por fazer parte da Céritas, ha forte influéncia da religido.

Na esfera da COOMAC, o produto de troca sdo as condigdes de trabalho e o respeito
ao meio ambiente, na qual a principal beneficiaria é a sociedade. Sugere-se, assim, uma
reflexdo ao se associar consumidor e sociedade: por maior que seja a vontade de ajudar
alguém, um individuo dificilmente ird comprar algo somente para o bem de alguém, ele
adquire porque inevitavelmente ira “receber beneficios iguais ou maiores do que os custos
percebidos” (KOTLER, 2011, p. 181). Dessa forma, ele consome porque a sociedade como
um todo ganha com empreendimentos deste tipo, e isso também inclui os incentivos
governamentais para esta economia.

Comunicar, portanto, a sociedade como instituicdo solidaria, € mostrar os beneficios
que este tipo de empreendimento causa na economia e na sociedade segundo os valores
humanos. Esta vertente do marketing pode ser conceituada como ferramenta de
posicionamento que integra uma marca a uma questdo social relevante, ocorrendo beneficio

mutuo.
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Para Pingle e Thompsom (2000), o marketing social atua na necessidade da sociedade
na busca de novos valores de marca e, atualmente, questiona-se sobre o papel das
organizacbes na sociedade, da cidadania corporativa, da acdo sustentavel e da pratica da
responsabilidade social. Ottman (2012) afirma que esses consumidores analisam os problemas
ambientais através de uma lente que alinha questfes sociais, educacionais e politicas, uma teia
que envolve males sociais, ambientais e econémicos, bem como envolvem mudangas
climaticas, comércios e direitos trabalhistas.

Atingir sujeitos e mudar seus comportamentos para que sejam voltados para
melhorias da comunidade, contribuir para a preservagdo do planeta, desenvolver grupos em
acles que os integrem na sociedade tornando suas atividades mais auto-sustentaveis por meio
de programas e projetos e, estimular a producédo intelectual sobre temas e problemas sociais,
sdo os esforgcos que a economia solidaria e os aspectos do marketing social objetivam e que a
cooperativa almeja atingir realizando a divulgagdo do empreendimento.

A economia solidaria em conjunto com o marketing social, almeja atender as
necessidades da sociedade e age de baixo para cima no intuito de promover o real
desenvolvimento do meio social. Assim, o marketing atua como ferramenta de inclusédo
fornecendo acesso a informacdo para a sociedade. Compreende-se, portanto, que tratamos de
duas ferramentas de inclusdo social: economia solidaria e marketing social, as quais juntas,
sdo capazes de conter respostas para 0s dilemas politicos e econbmicos que permeiam a ideia
de democratizacdo da sociedade.

O marketing social, como 0 nome mesmo ja diz, relaciona-se com o comércio social
onde ““a troca abrange mais do que a compra de bens e servigos tangiveis” (KOTLER, 2011,
p. 181), mas atinge o ganho de beneficios para a sociedade. A mudanga de comportamento
alcancada proporciona ndo so a satisfacdo de necessidades dos sujeitos, mas da sociedade
como um todo.

A associacdo de comportamento e mercado acontece porque os valores difundidos nas
praticas sociais norteiam o comércio e o marketing social atua diretamente no direcionamento
de comportamentos. O marketing social age nas atitudes que o individuo podera tomar que
ndo somente o beneficiara, como toda a sociedade, e amplia-se em todos 0s campos sociais.
Porém ele ndo vende produtos e servigcos, mas comportamentos, ou seja, esta vertente do
marketing ndo vai persuadir ninguem a adquirir os hidratantes da cooperativa, mas ira
influenciar a populagédo a adquirir produtos que néo prejudiquem o meio ambiente.

O marketing social volta-se a atender essa demanda da populagdo que busca consumir

produtos de instituicbes que respeitam 0 meio ambiente e a sociedade, por isso se
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complementa com a economia solidaria. Para Brum (2003), a economia solidaria ameniza os
efeitos destruidores da economia de mercado e se mostra mais eficiente a sociedade do que o
Estado.

Os objetivos do uso do marketing social em um empreendimento econdmico
solidario parte do pressuposto de promover o desenvolvimento econémico do
empreendimento e também social tanto da sociedade como um todo, quanto dos membros da
cooperativa, por exemplo, de modo sustentavel. Considera a capacidade de articulacdo dos
individuos como um fator que aumenta esse desenvolvimento. Usar o marketing social na
economia solidaria é perceber que a informagdo social é fundamental para a construcdo do

espaco publico critico e consciente.
4.3 COOMAC e Empresas Capitalistas

Segundo a teoria de Certeau (1996), tatica é uma das classificacGes no qual as relacbes
entre consumidores e dispositivos de producdo ocorrem. A mesma é conceituada como um
calculo que ndo conta com um lugar préprio ou com uma fronteira que o distingue, usando da
heterogeneidade e de oportunidades. O autor também compreende que os saberes locais se
tornam mais fortes, por vezes, que os saberes hegeménicos. O conceito remete as praticas da
cooperativa, nas quais tem por estratégia de mercado a oportunidade de produtos naturais,
tendo em vista o crescente marketing voltado para a natureza e a procura de grandes empresas
visando a extracdo desses elementos. Desta forma, a cooperativa mescla a ideologia de
economia solidaria a chance de incrementar a renda com a venda para grandes empresas
capitalistas.

Parece contradicdo, mas segundo Benini (2012), ndo € necessario que uma cooperativa
de economia solidaria somente comercialize para empreendimentos da area, e para o melhor
desenvolvimento da mesma, € interessante essa relacdo com as empresas capitalistas. Para o
autor, a relacdo possibilita a forma néo alienada de trabalho e a circulacdo de riquezas internas
ndo mercantis. O autor ressalta ainda que a economia solidaria cresce conquistando membros
para cooperativas, e ndo somente comercializando com outros empreendimentos solidarios,
pois esvaziando as empresas capitalistas hd a diminuicdo do consumo das mesmas, € no
futuro, com o nimero alto de cooperados, pode haver a Gnica via de comercializagdo com 0s
empreendimentos solidarios.

Para os membros da cooperativa, comercializar com empresas capitalistas implica em
divulgar o empreendimento, obter renda para a melhora da mesma e em mostrar suas

ideologias. Acreditam na existéncia da boa relacdo de ambas por ndo ser possivel um
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isolamento total. Para esses, a cooperativa tem um papel fundamental na preservacéo do meio
ambiente, pois impede que essas empresas facam a extracdo de modo abusivo na natureza e
compram com sujeitos que conhecem a floresta e cuidam para a preservacdo da mesma.

A relacdo entre a COOMAC e empresas capitalistas mostra o campo de tensdo no qual
o empreendimento solidario sobrevive, embora a relacdo se apresente positiva para 0S
membros. A cooperativa se contradiz quando comercializa para empresas que visam o lucro
sem a preocupacao com o preco justo e precarizam as formas de trabalho, sustentando, dessa
forma, essas empresas com elementos que possibilitam o trabalho e a reproducdo desse
comportamento.

Mostram também a assimilacdo e reproducdo do conceito de beleza pregado pelas
midias, uma vez que fabricam cosméticos e tem a concepcdo de como esses produtos séo
capazes de adquirir importancia na vida dos sujeitos mesmo ndo sendo produtos voltados para
a subsisténcia, como a farinha, comercializada por estes, com fungdo primordial na
alimentacéo local, e que mesmo adaptando a ideologia de bem estar do trabalhador e do meio

ambiente, absorveram taticas de mercado para divulgar produtos e ideias.
4.4 Marketing Social e COOMAC

Comunicar é o processo que acompanha todos 0s processos sociais, uma vez que
todos precisam ampliar suas ideias aos membros de uma sociedade para que lutas sociais
tenham resultados positivos. Ao perceberem que o fator falta de informacdo ainda constitui
um impasse para praticas conscientes e, a fim de ganhar clientes, € que as dindmicas
comunicativas e midiaticas constituem a amplitude essencial de formacdo socioeconémica
para o exercicio da cidadania para os moradores da Comunidade-A.

A COOMAC comecou a participar da midia internet, por meio do site da Céritas,
Facebook e através de um video realizado em parceria com a Caritas, GIZ e Universidade
Federal do Pard; participaram também de um programa de televisdo, quando foram
convidados para participar de matéria sobre sustentabilidade, economia solidaria e Amazonia,
sendo a COOMAC um exemplo positivo; e, por fim, do radio concedendo entrevista sobre a
cooperativa.

Tendo em vista que as participacfes na televisdo e no radio foram répidas e somente
uma vez, foram expostas as caracteristicas do empreendimento, os trabalhos desenvolvidos e
a melhoria que trouxe para as vilas participantes; ndo se tratou de um esforco do marketing
social usado na COOMAC, mas houve outra importancia, a do resultado, pois foram

chamados a falar do empreendimento como uma experiéncia positiva para a sociedade. Logo,
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ganharam reconhecimento nacional, pela participacdo no programa Globo Rural da Rede
Globo e na radio local, a Educadora.

Estas acdes midiaticas potencializam os resultados da cooperativa e a posicionam em
uma esfera onde podem conviver com a realidade local, com grandes empresas e com um
mercado em que a concorréncia é grande. A forma com que manipulam 0s recursos naturais,
de modo sustentdvel, os ajudam a enfrentar a concorréncia, assim como oferecem melhor
qualidade de vida aos membros da COOMAC e da Comunidade-A do Cearazinho, de modo
justo, ético, critico e sustentavel. O resultado deste trabalho sdo as parcerias com empresas e
politicas publicas voltadas a esse setor.

Observa-se que 0 uso social dado a comunicacdo tem dindmica diferenciada em
oposicdo ao mero lucro comercial, pois essa diferenca constitui em implicacdes sociais,
principalmente sobre a emancipacdo social e a cidadania. A cooperativa ndo se mostra
somente voltada para fins comerciais, mas para o desenvolvimento social e ambiental local.
Mas é necessario considerar que entre os trabalhadores rurais da regido bragantina o uso da
internet ndo é intenso, por isso se justifica o0 reconhecimento da cooperativa na esfera
nacional, como através da Rede Globo, do governo federal, da Beraca e da empresa
internacional para qual faz comercializagdo, ao contrario do ainda pouco, mas em
crescimento, conhecimento das vilas proximas.

Percebo que o uso da internet para a divulgacdo da cooperativa também abarca outras
questdes como a do status dado a quem interage com outros sujeitos por meio dessa
ferramenta, como o de pessoa conectada, reconhecida ou participante de uma rede de
informagdes onde muitos podem ser vistos, conforme relatado nas narrativas. E esse status faz
parte de valores apreendidos também com as midias.

O uso da internet foi justificado pelos membros da cooperativa da Comunidade-A
como uma forma encontrada para interagir com o meio, ja que participar das outras midias de
modo frequente seria dificil. Dessa forma, acreditam que a troca de informacgdes entre
veiculos de comunicacdo e sociedade permitem o debate em torno de um interesse comum. A
demanda social, portanto a alcancar, é que a sociedade pratique a cidadania por meio do
conhecimento da realidade local, para assim obter a emancipacdo social, ndo apenas no
conhecimento quanto a seus direitos, como também no ato essencialmente politico.

Entretanto, uma analise mais detalhada desvela que os moradores da Comunidade-A,
membros da cooperativa, possuem conhecimentos acerca do marketing social, mas suas ag0es

ainda ndo abrangem totalmente essa pratica. No site da Céritas, 0 nimero de noticias é
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pequeno, pois se observa o intervalo de meses de uma publicagdo e outra e ha ainda caréncia
de informag0es detalhadas sobre a cooperativa.

Dentre os 3 membros designados para fazer a divulgacdo do empreendimento na
internet, esta uma pessoa do Cearazinho. Esses membros passam informacdes pertinentes
para a Céritas, a fim de expor noticias sobre o que acontece na cooperativa e sobre 0s
produtos, conforme apresentado na imagem abaixo do site da Céritas.

Neste site, composto por noticias de outros projetos da Caritas nacional e
internacional, as a¢fes de marketing social da COOMAC ganham evidéncia e as embalagens
dos produtos ndo se diferenciam das usadas em outros projetos da mesma; alguns com
conhecimentos de comunicagdo maiores que a COOMAC, mostrando que a cooperativa, logo
os moradores da Comunidade-A, membros da mesma, possuem conhecimentos acerca de

marketing em embalagens, como a funcédo de design de letras, mensagens e produtos.

Nos fomos expor nossos produtos dos Caetés porque é uma feira
internacional de artesanato e é uma oportunidade muito boa de expandir
nossos produtos para outros lugares, esse foi nosso objetivo, era mostrar 0s
nossos produtos para os outros, empresarios para eles fecharem negécios com
a cooperativa (Fabricia)

Imagem 13 — P&gina da Caritas na internet
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A narrativa de Fabricia trata sobre uma feira de artesanatos na qual a COOMAC expds
seus produtos em Belém, na capital do estado do Para; a narradora apresenta que ha, além do
uso das midias televisdo, radio e internet, outras formas de divulgacdo do empreendimento,

além da necessidade que o mesmo tem de ser exposto ao publico. Dessa forma, mostra como

% Disponivel em: <https://caritasnorte2.wordpress.com/> Acesso em: mai.2015.
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ndo somente as oficinas nas quais participam contribuem para o aprendizado da importancia
da divulgacéo, mas que as concepgdes de mercado apreendidas e sua relagdo com as midias
no cotidiano, também influenciam no modo como devem divulgar seus produtos. Evidencia,
ainda, que o comportamento frente ao consumo influencia na forma como enxergam seus
clientes e consequentemente trabalham no mercado, uma vez que buscam mostrar para 0
publico da cooperativa as caracteristicas do produto, a ideologia de quem o produz e a posicéo
dos setores publicos quanto a producao.

Outra ferramenta da internet usada é o Facebook. No mesmo, postam fotos em albuns
apresentando os trabalhos ja desenvolvidos e as a¢Bes que estdo desenvolvendo, tais como
participagdo em feiras, palestras e eventos dos quais s&o patrocinadores, a saber festas
religiosas (todas catdlicas), e jogos de futebol (através da concessdo de uniformes). A
importancia que agregam a logomarca da cooperativa é assim mostrada nos patrocinios que
oferecem a esses eventos e na foto principal da rede social. A péagina principal expde a
logomarca do empreendimento e logo atras vé-se a foto dos membros da cooperativa,

evidenciando a pretensdo em mostrar que a mesma foi criada pelos agricultores.

Imagem 14 — Rede Social.
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O uso da logomarca ainda possibilita refletir sobre outro comportamento de consumo
dos moradores da vila que valorizam as marcas de produtos, reconhecem e sabem distinguir
uma das outras pela relagdo positiva ou ndo com as mesmas. Da mesma forma, buscam
mostrar a marca da cooperativa e 0s projetos que desenvolvem por meio das fotos, no intuito

de agregar valor a marca.

%" Disponivel em: <https://www.facebook.com/doscaetes.coomac?fref=ts>. Acesso em: mai. 2015.
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Ressalto que a divulgacdo da cooperativa principalmente por meio de fotos, auxilia
também na transmissdo de conhecimento aos trabalhadores rurais, pois muitos ainda ndo sdo
alfabetizados. Outras informacOes postadas Facebook sdo sobre feiras, palestras e
acontecimentos regionais que podem ajudar outros trabalhadores da agricultura familiar e
extrativismo a ampliar conhecimentos. Dessa forma, buscam também melhorar as condic6es

do lugar.

Imagem 15 — Video no Youtube.
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J& 0 video “A Cooperativa Mista dos Caetés (COOMAC)” esta exposto no Youtube,
site especialista em videos caseiros e profissionais, tem 21 minutos, é intitulado “A
Cooperativa Mista dos Caetés (COOMAC)” e mostra o trabalho da cooperativa, com o intuito
de divulgar a ideia de sustentabilidade, de aumentar o nimero de participantes e de parceiros
como empresas e governo. O video apresenta também o conhecimento dos moradores do local
acerca da internet que, mesmo ndo usando a rede de modo freqiiente, sabem do alcance da
mesma, por exemplo, quando usam o video para divulgar o empreendimento; ha a
participacdo de alguns membros da cooperativa, sendo um da Comunidade-A, Manoel Reis,
que relatam sobre sustentabilidade, meio ambiente e a importancia da COOMAC para a

sociedade.Quando um morador da Comunidade-A aparece nas imagens, para 0s moradores da

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=Kkf_upUrFic>. Acesso em: mai. 2015.
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vila representa que eles fazem parte do universo das tecnologias e isso deixa subtendido que
podem possuir as mesmas, que sabem usa-la,que estas fazem parte do cotidiano e que
reconhecem a importancia das tecnologias de informacdo. Em suma, esses sujeitos se sentem
integrados na sociedade.

E importante compreender que o desenvolvimento politico sobre consumo dos
moradores da Comunidade-A sdo formados também pelo modo como percebem o publico
consumidor da cooperativa e que, mesmo com acdes de marketing social ainda modestas,
caminham para a ampliacdo das mesmas. O olhar para o consumo desses moradores foi além
de comportamentos particulares como compradores e vendedores e comegaram a alcancgar
visibilidade politica, uma vez que prefeitura, governo federal, Céritas e outras instituicbes de
comércio, como as grandes empresas, participam da cooperativa de formas diversas, seja
como apoio, seja como publico consumidor.

As formas com as quais se relacionam com as midias, de modo frequente,
possibilitaram aos moradores da Comunidade-A maior contato com a situacéo politica, social
e econdmica, gerando implicacGes na maneira como procuram exercer a cidadania e mostram
a capacidade que esses sujeitos tém de interferir nas estruturas sociais de acordo com o espaco
que procuram preservar e a tradigdo que valorizam.

E perceptivel as modificaces nas relacdes de comercializagio na Comunidade-A, que
anteriormente se fazia na feira de Braganca com a producdo de farinha; agora, almejam
mercados mais amplos e, se antes a fidelidade da compra se dava pelos lagos de amizade que
faziam na feira, hoje com a venda de oleoaginosas, a construcdo de valores sobre a conquista
de um publico fiel se d& por meio das midias. Dessa forma, os moradores da Comunidade-A
ndo soO assistem e escutam as mensagens midiaticas, como fazem parte dessas midias.

Os fluxos de informacgbes por meio das midias, com a finalidade de divulgar a
cooperativa, bem como a possibilidade de ampliar as relacfes através da mesma, provocou o
redimensionamento e a reorganizacdo do espaco, com uma féabrica no interior da vila com
maquinas industriais, com as novas formas de organizacdo de atividades e dos saberes, uma
vez que a construcdo de conhecimentos também passa por transformacdes, pois 0s moradores

puderam assimilar conhecimentos cientificos para manipular 6leos e fabricar cosméticos.



98

CONDIDERACOES FINAIS

As discussOes feitas no presente estudo objetivaram apresentar como os moradores da
Vila Cearazinho praticam o consumo a partir da relagdo com as midias radio, televisao e
internet e, desta forma, foram analisados os produtos de uso doméstico, de trabalho, lazer,
vestuario, materiais de construgdo, alimentacdo, cosmético e medicamentos, a fim de
apresentar a relagdo consumo e midia no local. As narrativas contadas apresentaram a visdo
dos sujeitos nessa relacdo consumo-midia que estdo ligadas as memorias dos acontecimentos
contados no cotidiano, que influenciam nas resisténcias e apropriacdes do consumo.

A memoria, portanto, subsidia a reflexdo sobre o consumo, ja que os moradores
consideram conceitos e experiéncias do passado no momento de escolhas de produtos. O
estudo do consumo na relacdo com as midias nessa vila demonstrou a importancia da
memoria na formacdo de identidade social e, consequentemente, na relacdo com a leitura das
mensagens mididticas bem como na transformacdo de comportamentos o que leva a
compreender o sujeito ndo como fixo, mas considerar a existéncia de outras vozes e outros
discursos como as midias no cotidiano.

Entre o consumo e as midias € possivel perceber as relagdes de poder existentes por
meio dos efeitos que os discursos das midias assumem nas relagdes sociais. Como visto, 0
comportamento do consumo voltado para ter uma casa com funcionalidade semelhante as
casas urbanas comumente vistas nas midias, de se informar, ter formas de lazer e beleza
semelhantes aos sujeitos mostrados na televisdo, valorizados no radio e na internet sdo
aspectos que foram sendo construidos ao longo do tempo. Logo, os discursos midiaticos
tomaram forma, com os produtos consumidos, nos sentidos apreendidos das mensagens
midiaticas e passam a fazer parte, por conseguinte, da identidade do local por meio das
apropriacdes das mensagens.

A influéncia das memorias é percebida quando os moradores da vila avaliam que néo
consomem produtos que prejudiquem o meio ambiente, quando as caracteristicas alimentares,
na Comunidade-A é de produtos mais naturais, com pouca identificacdo com refrigerantes e
biscoitos, enquanto que na Comunidade-B alguns, por ndo sentirem legitimados seus
comportamentos/desejos de consumo, optam por morar em municipios proximos. Porém,
enquanto vestuario e lazer, a Vila busca consumir produtos que mais se assemelham ao
cotidiano exposto nas midias por sentirem-se inseridos na sociedade de um ambiente

urbanizado na Comunidade-A e religiosos na Comunidade-B.
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Diante das narrativas foi observado que os moradores ainda ndo perceberam que
consomem produtos que prejudicam o0 meio ambiente, haja vista 0s maquinarios,
eletrodomésticos e eletroeletronicos, pois ndo consideram a fase de despejo dessas maquinas
qguando ndo mais estiverem em funcionamento. Isso ocorre devido dois aspectos: o primeiro,
0 da novidade, pois em decorréncia do uso ser recente, 0s moradores ainda ndo passaram pela
experiéncia do descarte, isto é, ndo tiveram esse tipo de aprendizado, e o segundo, devido
ocorrer a cultura do reaproveitamento dos objetos, desta forma, quando um produto néo serve
mais a uma familia este é repassado para outra.

Justificam, compreendem e praticam o consumo também por meio da identidade local,
como visto nas especificidades das Comunidades A e B, onde na primeira buscam adaptar o
ideal de beleza apresentados pelas midias com produtos locais, ndo somente para usos
pessoais, mas apropriando-se desse ideal no comércio de produtos da cooperativa. Ja na
Comunidade-B, sdo voltados a produtos midiaticos especificos da religido, mas ndo menos
massivo. As caracteristicas do consumo contribuem para a afirmacdo de identidade, porém
vale ressaltar que as adaptacdes ndo sao uma forma de negacdo as mensagens das midias.

A relacdo entre midias e consumo, sem deixar de englobar os que estdo envolvidos
nesse processo, isto &, os sujeitos, possibilita compreender elementos ndo somente de
identidade e cultura, como também de cidadania. As mensagens das midias sdo constituidas
em suma, pelas influéncias da sociedade como também das empresas que desejam vender. No
consumo, se percebe a forma como os moradores da Vila Cearazinho representam
socialmente a si e ao outro, pois € um lugar que pode reproduzir ou ndo valores da sua
realidade.

Os depoimentos obtidos sdo passiveis de incontaveis analises a partir ndo s6 do objeto
central da narrativa, mas de todo o cenario e personagens que sdo inseridos e mostram
interpretacdes com novas inteligibilidades sobre a vila. Considera-se que o estudo contribui na
ampliacdo de novas pesquisas sobre consumo e olhares voltados a populacdo amazénica que
observem a memoria cultural de um lugar que abriga tantos outros lugares com
especificidades enriquecedoras para o aprendizado social.

Por fim, entende-se que cabe aos jovens a preservagédo dos saberes e a continuidade de
tracos da cultura que possam oferecer resisténcias e apropriacdes das mensagens midiaticas
para o consumo de forma a nao transformar por completo os comportamentos construidos ao
longo do tempo, valorizadores da histéria local e que culminam em praticas reflexivas sobre si

e 0 outro.
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